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Predgovor

Dok sam kao mlada struénjakinja za razvoj radila u sirotinjskim
¢etvrtima New Delhija i Mumbaija, shvatila sam kakva je moc¢ djece
kao pokretaca promjena, ne samo unutar njihovih obitelji nego i
unutar Citave zajednice. Djeca stara samo osam godina promicala su
pranje ruku, ali i navikavala svoje roditelje na mogucnost da bi mogla
studirati, igrati se i jesti zajedno s djecom iz drugih zajednica i kasti.
Tko god se uvjerio u trajnost diskriminacijskih postupaka diljem svijeta,
shvatit ée vaznost ove drustvene promjene. Bila sam uvjerena da,

ako zaista zelimo promijeniti svijet unutar jedne generacije, moramo
komunicirati s djecom, a ne samo s odraslima, koji se ¢esto ¢vrsto drze
svojih stavova i navika. Znamo pak kako su djeca otvorena, prijemdciva,
radoznala, da rado iskuSavaju nove stvari, da su nevjerojatno
domisljata i da se mogu u potpunosti posvetiti nekom cilju.

Jedino nisam bila sigurna kako komunicirati s djecom, a da poruke koje
im prenosimo budu prilagodene njihovoj dobi i kulturi, da su inkluzivne
i pozitivne, da pomazu u izgradnji samopostovanja i samopouzdanja

te mozda najbitnije od svega, da su zanimljive i zabavne. Preporuke

i rjeSenja s kojima sam se susretala sadrzavali su poprilicnu koli¢inu
teorije, ali gotovo nimalo konkretnih savjeta o tome kako tu teoriju
provesti u praksi. U potrazi za dje¢jim medijskim proizvodima nastalima
unutar odgojnih znanosti otkrila sam kako je naglasak uglavnom bio

na komunikaciji s mladima. Osim toga, ¢ak i kad se koristio zabavan
medij (primjerice animacija), rezultati su ¢esto bili dosadni i pretjerano
didakti¢ni. Kao da se potpuno zaboravilo na mladu djecu, pogotovo na
onu mladu od deset godina. Bogatstvo i raznolikost kulturnog konteksta
u kojima djeca Zive i u€e ¢esto su zanemarivani naustrb zapadnjackih
globalnih prototipova koji su se proSirili u svim podruéjima.

Kad sam se sredinom 1980-ih pridruzila UNICEF-u, odluéila sam
poraditi na nadvladavanju razlike izmedu teorije i prakse te pomodi u
osmisljavanju smjernica i rjeSenja koja su mi toliko nedostajala onda
kada su mi bila najpotrebnija. UNICEF je, na srec¢u, organizacija koja
poti¢e inovacije i spremna je u njih ulagati. Ovo se putovanje sastojalo
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od eksperimentiranja dugog dvadeset i pet godina. Razgovarala

sam s djecom i dopustala im da mi budu vodiéi. Puno sam naudila iz
uspjeha, ali i neuspjeha. Takoder sam naucila prepoznavati struénjake
koji u proizvodnji medijskih proizvoda za djecu sjedinjuju tehni¢ko
znanje s kreativnos$éu i iskustvom, struénjake koji razumiju razlicite
kulturne kontekste i one rijetke odrasle ljude koji se jos uvijek sjeéaju
kako je to bilo biti dijete. Moja potraga zavrsila je kad sam pronasla
Barbaru Kolucki, glavnu autoricu ove publikacije. Sljededéi izazov bio
je pronalazenje znanstvenika i stru¢njaka za dje¢je medije koji ¢e
svojim znanstvenim pristupom povezati bogato prakti¢no iskustvo s
vjerodostojnom teorijom. Suautorica Dafna Lemish bila je izvrstan
izbor za ovu ulogu. Nase zajedni¢ko putovanje bilo je uzbudljivo, puno
izazova, ponekad i naporno, ali uvijek zabavno.

Iz te suradnje nastala je zbirka materijala Kako komunicirati s djecom.
Ona sjedinjuje saznanja iz podrucja djecje razvojne psihologije i
medijskih studija s analizama medijskih proizvoda za djecu kako bi
pruzila jednostavne informacije o normama razvoja u razli¢itim fazama
djetetova Zivota. Takoder nam pomaze u razumijevanju implikacija
ovih normi na ono sto mozemo najucinkovitije prenijeti djeci razli¢itih
dobnih skupina i kako to mozemo postiéi. Ova zbirka nam nudi primjere
uspjesnih praksi, koje ¢esto s veoma malim sredstvima provode mladi
struénjaci diljem svijeta, kako bi nam pokazali da moZzemo postovati
nacela ljudskih i dje¢jih prava te se voditi cjelovitim pristupom djeci, a
istovremeno stvarati zanimljive i zabavne medijske proizvode.

Ako se neki pedagog danas zapita kako moze iskoristiti mo¢ medija
da bi pomogao u prezivljavanju, razvoju, sudjelovanju i zastiti prava
djece na pozitivan i poticajan nacin pun postovanja i zabave za
djecu i njihove obitelji, moZe zapoceti s ovom knjizicom ili njenom
internetskom verzijom na http://www.unicef.org/cwc/.

UNICEF i njegovi partneri sve viSe paZznje posvecéuju medijskoj
komunikaciji i sudjelovanju djece kao kljuénim ¢imbenicima u
postivanju prava sve djece. Posebno se radi na u¢inkovitijem
provodenju ¢lanka 17 UN-ove Konvencije o pravima djeteta, koji
priznaje pravo djeteta na ,pristup informacijama i materijalima iz
raznovrsnih domacdih i medunarodnih izvora, napose onih kojima

je cilj promicanje drustvene, duhovne i moralne dobrobiti djeteta,
kao i njegova tjelesnoga i duSevnog zdravlja.”' Ako razumijemo kako
djeca razli¢itih dobnih skupina primaju informacije, kako opazaju,
uce, konceptualiziraju i kako reagiraju na ono §to vide i ¢uju, ono
Sto prenosimo djeci i kako to ¢inimo postat ¢e puno djelotvornije te
ée biti izvor nove modi. Ova zbirka materijala prilog je izgradnji tog
razumijevanja u duhu Konvencije o pravima djeteta. Nadamo se da
éete uzivati u njenom koristenju i da ¢e vam koristiti, kao Sto je i nama
koristio proces njezina sastavljanja.

Rina Gill
pomocénica direktora, Odjel za politike i prakse
UNICEF u New Yorku
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Zahvale

Ova knjiga ne bi mogla biti napisana bez potpore mnogih pojedinaca,
onih povezanih s UNICEF-om i onih izvan njega.

Rina Gill bila je kljuéna osoba u vodeniju i savjetovanju tijekom razli¢itih
faza stvaranja ovog projekta, jos od originalne zamisli i organizacije pa do
njegova zavrSetka. Posvecéena i talentirana Paula Claycomb nadgledala
je zavrsetak posla te objavljivanje i predstavljanje ove publikacije. Jim
Dawson velikodu$no nam je ustupio svoje ideje, tehni¢ko umijece i
vrijeme koje mu je trebalo za izradu internetske verzije.

Nezavisni struénjaci koji su posvetili velik dio svoga vremena pregledu
skica su, izmedu ostalih, dr. S. Anandalakshmy (savjetnica za rani razvoj
i drustveni razvoj, Indija); Glynis Clacherty (istrazivadica, stru¢njakinja za
participativna istraZivanja s djecom i osnivacica projekta The Suitcase
Project, Juznoafricka Republika); dr. Charlotte Cole (visa potpredsjednica
odjela za medunarodno obrazovanje u neprofitnoj organizaciji Sesame
Workshop, SAD) i dr. Michael Rich (direktor neprofitne organizacije
Center on Media and Child Health, Sveudiliste Harvard).

Opcenite savjete, vodstvo i kriticke priloge osigurao je UNICEF-ov tim
Komunikacija za razvoj. Anna Burlyaeva, Akiko Sakaedani Petrovic,
Neha Kapil i Tess Stuart. Lea Girma-Mengistu i RyAnn Waldemarsen
su ljubazno i u¢inkovito pruzile administrativnu podrsku. Internetska
sluzba UNICEF-ova odjela za komunikacije pomogla je u osmisljavanju
Zivahnog izgleda internetske verzije. Regina Doyle pomogla je u
uredivanju, a Kerstin Vogdes Diehn spojila je svoju kreativnost i
dizajnersko umijecée kako bi tekstu podarila Saren i veseo izgled.

Zahvaljujemo svim autorima, urednicima, producentima, izdavacima,
pedagozima i drugima koji su ljubazno dopustili pristup svojim
materijalima te njihovo koristenje u ovoj publikaciji. Nadamo se kako
¢e biti zadovoljni interesom i upotrebom ove zbirke materijala, a
prizeljkujemo da je koriste ljudi u svim dijelovima svijeta.
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Cestitke i Zelje za daljim uspjesima zelimo UNICEF-ovim djelatnicima
i vladama mnogih zemalja koje su provele participativne radionice s
organizacijama civilnog drustva te medijskim struénjacima i drugim
partnerima ¢&iji proizvodi pomazu djeci u ostvarivanju vlastitog
punog potencijala.

A djeci i obiteljima koje su nam pruzile nadahnuée, odgovore i svoje
vrijeme prije, tijekom i nakon sastavljanja ovog projekta poru¢ujemo:
djeci te da ¢e ona biti koristan izvor u nastojanju da se ostvare sva
njihova prava.

Napomena: Poveznice na stranice privatnih izdavaca razlicitih
materijala koristenih u ovoj publikaciji ne zna¢e nuzno i podrZzavanje
svih njihovih proizvoda.



Uvod

Nadamo se da ée ova zbirka materijala potaknuti i omogucditi
proizvodnju kvalitetnih medijskih proizvoda koji ¢e poboljsati zivote
djece u cijelome svijetu. Na ovim stranicama zelimo podrzati uvjerenje
kako su mediji jedan od najmocénijih izvora u pobolj$anju Zivota djece i
njihovih obitelji.

Ovaj bi vas rad trebao nadahnuti da potrazite i iskoristite najbolje

od primjerenih medijskih postupaka, oblika i pristupa. Temelji se na
Sirokom iskustvu skupljenom na terenu. Razgovarali smo s djecom,
roditeljima, struénjacima na podrucju djecjeg razvoja, skrbnicima,
uciteljima, suradnicima na projektima i drugima te saslusali $to

nam imaju redi. Istrazivanje smo proveli u selima, gradovima i na
medunarodnoj razini. Imali smo ¢ast pregledati mnostvo materijala,
ukljuéujuéi i materijale za pomo¢ u poucavanju i obucavanju, vodice,
knjige, videomaterijale, stru¢ne radove, internetske poveznice, plakate
i izvjeséa. Zatim smo izabrali ,pozitivne primjere” kako bismo ilustrirali
nacela i smjernice te smo dodali iscrpan popis nadahnjujucih izvora
koji predstavljaju Sirok raspon zemalja, medija i iskustava.

Nadamo se da ée vas ova nacela i smjernice potaknuti da bolje
slusate djecu, obitelji i zajednice, da s njima raspravljate i u¢ite od njih
te proucite prihvadéena istrazivanja i programe kako biste sustavno
planirali vlastite pozitivne i vazne medijske sadrzaje za razvojne
strategije. Smatramo da uéinkovita medijska komunikacija ukljuéuje
razumijevanje ljudi: njihovih potreba, vjestina, vjerovanja, vrijednosti,
drustava i kultura te da se radi o dvosmjernom procesu razmjene ideja
i znanja. U radu nas potice to Sto s vama dijelimo svoje ideje i nadamo
se da ¢e vam biti poticajno koristiti ih.

I na kraju, ova bi zbirka materijala trebala omogucditi proces uc¢enja o
presudnoj vaznosti medijskih sadrzaja koji su prilagodeni djeci i njihovoj
dobi, koji postuju cjelovit pristup, pozitivni su, usmjereni na prednosti i
inkluzivni. Prilozili smo i popis uobi¢ajenih zamki kako bismo poboljsali
ovaj proces ucenja te uspostavili bolju dvosmjernu komunikaciju.
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Strategije Komunikacija za razvoj (Communication for Development,
C4D) promicu ponasanje i drustvene promjene koje su osobito

bitne, a u mnogim slu€ajevima i neophodne za programe razvoja
koji Zele postiéi Milenijske ciljeve razvoja (Millenium Development
Goals, MDGs) i sSire ostvarenje prava djece i zena (www.un.org/
millenniumgoals), ali s organizacijom C4D-a zajednic¢ke interese imat

ée svi oni koji se bave razvojem Treéeg svijeta i humanitarnim radom,
a koji zele pozitivno utjecati na ekonomske, kulturne, drustvene i
politicke uvjete djece putem medijske komunikacije. Tu ubrajamo
pomo¢ djeci u iscjeljivanju rana nastalih zbog nepravdi, predrasuda

i siromastva. Iscjeljenje ¢e biti brze tamo gdje se radi na ukljucivanju
marginaliziranih, ranjivih i obespravljenih skupina, a poruke koje
Salju mediji nastoje vratiti dostojanstvo, postovati kulturu i tradiciju,
iskorijeniti stereotipe, smanijiti nejednakosti medu spolovima te
promicati djecja, Zzenska i ljudska prava.

Zahvaljujemo svima, odraslima i djeci, anonimnima i imenovanima,
struénjacima i laicima, koji su predlagali, sudjelovali i poticali
stvaranje ove publikacije.



Sazetak

Ova zbirka materijala podrzava UNICEF-ove razvojne ciljeve
poboljSanja prezivljavanja, razvoja i zastite dojenc¢adi, djece i njihovih
obitelji. Osobito je namijenjena onima koji medijsku komunikaciju zele
koristiti za cjelovit razvoj djeteta.

U prvom i drugom dijelu objasnjavamo kako nas pristup uzima u
obzir razli¢ite uvjete u kojima Zive djeca u razli¢itim dijelovima svijeta
i njihova medijska okruzenja. U treéem dijelu izlazemo osobine
razvojnih faza i potrebe djece u razli¢itoj dobi, gdje razlikujemo

ranu dob (od rodenja do Seste godine), srednju dob (od sedme do
desete godine) i ranu mladenacku dob (od jedanaeste do cetrnaeste
godine). lako sva djeca imaju potrebu za poticajnom drustvenom i
fizickom okolinom koja im pruza ljubav i podrsku, njihove kognitivne,
emocionalne, tjelesne i drustvene vjestine se razvijaju tijekom
vremena. Kako odrastaju i postaju zreliji, tako se mijenjaju i njihove
potrebe, vjestine, interesi i izazovi s kojima se suocavaju. U glavnim
crtama izlazemo implikacije ovih promjena na potrebe djece za

medijskim sadrzajima i kako se njima moZemo baviti na korisne nacine.

Ovaj rad koristi podatke dostupnih izvora iz razli¢itih dijelova svijeta o
ulozi medija u svim aspektima zivota djece, uzimajudéi u obzir njihove
pozitivne i negativne posljedice. Smatra se kako mediji nisu po

svojoj prirodi iskljuc¢ivo dobri ili loSi nego se radi o tehnologiji koju
odabiremo koristiti na razli¢ite nacine.

Na toj teorijskoj osnovi, u ¢etvrtom dijelu nudimo éetiri kljuéna nacela
za proizvodnju medijskih sadrzaja za djecu i smjernice za njihovo
provodenje. Smjernice sluze kao , podsjetnik” za proizvodnju medijskih
sadrzaja za djecu i procjenu ve¢ dostupnih materijala. Obogadéene

su pozitivnim primjerima iz niza zemalja i medija te su namijenjene
razli¢itim dobnim skupinama.

*  Prema prvom nacelu, , medijski sadrzaji za djecu moraju biti

"o

namijenjeni djeci i prilagodeni njihovoj dobi’; éemu su dodane
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smjernice o koristenju jezika, likova, zapleta, glazbe i humora
primjerenih djeci, poticanju pozitivne interakcije i kritickog
misljenja te prikazivanju takvih uzora te promisljenom i razumnom
koristenju posebnih efekata.

*  Prema drugom nacelu, ,medijski sadrzaji za djecu moraju biti
usmjereni na cjelovit razvoj djeteta’; ¢emu su dodane smjernice
o koristenju integriranog pristupa medijskim sadrzajima
umjesto pojedinaéne usmjerenosti na razliite teme, potrebi
da se odraslima ponude pozitivni uzori u njihovim odnosima s
djecom kao cjelovitim i samostalnim ljudskim bié¢ima te stvaranju
,Sigurnih utodista”

*  Prema treéem nacelu, ,medijski sadrzaji za djecu moraju biti
pozitivni i naglasavati kvalitete’, a podrzavaju ga smjernice kako uz
kompetencije izgraditi i samopouzdanje, koristiti pozitivhe uzore,
ukljuéiti djecu kao aktivne gradane koji u¢e o drustvenoj pravdi i
vide njene pozitivne primjere te pravilo ne naskoditi.

*  Prema Cetvrtom nacelu, ,medijski sadrzaji za djecu trebaju se baviti
potrebama sve djece, uklju¢ujuéi najugrozenije skupine’ a podupiru
ga smjernice kako je potrebno odrazavati dostojanstvo svakog
djeteta i odrasle osobe, biti inkluzivan, slaviti i cijeniti sve vrste
razli¢itosti, pobrinuti se da u sadrZajima ne postoje stereotipi te
odrazavati i njegovati pozitivne aspekte lokalnih kultura i tradicija.

U petom su dijelu saZeti nadini izbjegavanja ¢estih zamki u stvaranju
medijskih sadrzaja za djecu. Ponudeno je deset savjeta za njihovo
spre¢avanje u obliku pitanja i odgovora.

I na kraju, Sesti dio nudi pravo bogatstvo dodatnih pozitivnih primjera
i izvora (audiovizualni materijali, knjige, znanstveni izvori itd.). Takoder,
pozivamo ¢itatelje da nam jave koji su njihovi omiljeni primjeri
medijskih sadrzaja za djecu kako bismo dodatno poboljsali ovaj rad.




O autoricama

BARBARA KOLUCKI se (mr.sc., Uciteljski fakultet Sveudilista Columbia,
1975.) kao uditelj i pedagog bavi medijima za djecu, cjelovitim
razvojem djeteta, zastitom djece, podizanjem svijesti o invaliditetu i
smanjivanjem predrasuda. Ima viSe od dvadeset i pet godina iskustva
u viSe od dvadeset zemalja u razvoju, radi na izgradnji lokalnih medija i
obrazovanju zaposlenika, ponajprije za UNICEF, Svjetsku banku i druge
UN-ove organizacije. Pripomogla je u razvoju ili stvaranju nekoliko
kljuénih medijskih proizvoda za razvojne projekte, ukljuéujuéi one u
Maldivima, Kirgistanu, Myanmaru i Mozambiku. Sest godina radila je
za neprofitnu organizaciju Children’s Television Workshop (danasnja
Sesame Workshop) zalazuci se za ukljucivanje djece i odraslih s
invaliditetom i za smanjenje predrasuda u njihovim proizvodima te je
autorica nagradivane knjige Zajedno na ulici: Aktivnosti za SVU djecu.

Napisala je nekoliko UNICEF-ovih izvjesca, primjerice Medijski
sadrzaji za rani razvoj djece (UNICEF, 2006., glavna autorica) i Nesto
za Citanje, nesto za ucenje: tiskani mediji za djecu i o djeci (SIE-ZND/
UNICEF, 2006., suautorica) te vise od c¢etrdeset razli¢itih ¢lanaka i
prikaza medijskih sadrzaja za http://www.disabilityworld.org. Takoder
je osmislila prve te€ajeve o djeci i medijima na Sveucilistu Hong Kong
i Sveudilistu Fordham.
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DAFNA LEMISH (dr.sc., Sveuciliste drzave Ohio, 1982.) je profesorica
i predsjednica Odjela za radioteleviziju na Sveudilistu Juzni lllinois

u Carbondaleu, osnivacica i urednica ¢asopisa Journal of Children
and Media te znanstvenica pri organizaciji Center on Media and
Child Health. Predavala je na Odsjeku komunikacija na Sveudilistu
Tel Aviv, gdje je bila i predstojnica odsjeka. U svom se znanstvenom
radu i poucavanju bavi djecom, medijima, slobodnim vremenom i
medijskim prikazima spolova te je o tim temama objavila vise od 120
¢lanaka i poglavlja.

Neke njene novije knjige su Rod na ekranu djecje televizije: Misljenja
producenata diljem svijeta (Routledge, 2010.); Cudesan telefon u
zemlji éuda: Mobilna telefonija u Izraelu (s Cohen i Schejter; Hampton
Press, 2008.); Djeca i televizija: Globalna perspektiva (Blackwell, 2007.);
Djeca i mediji u doba sukoba i ratova (urednica uz Gotz; Hampton
Press, 2007.); Mediji i djecji izmisljeni svjetovi: Harry Potter i Pokémon
susrecu se u Disneylandu (s Gotz, Aidman i Moon; Lawrence Erlbaum,
2005.); i Medijska kultura diljem svijeta: Politike i prakse (urednica s
Tufte i Lavender; Hampton Press, 2003.). Takoder je aktivna u mnostvu
akademskih, javnih i civilnih organizacija koje se bave djecom i
Zenskim pravima u lzraelu i u svijetu te je savjetnica u UNICEF-u.
http:/mcma.siu.edu/profiles/dafna-lemish




Prvi dio

Zasto djeca i zasto komunikacija?
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medijske sadrzaje
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Djeca su cjelovita i samosvojna

[judska bica

Djeca i mladi nalaze se u jedinstvenom razdoblju ljudskog Zivotnog
ciklusa kojem moramo posvetiti osobitu paznju i svoje najbolje
resurse i uloge. Oni su najveci ,drustveni kapital” svakog drustva koje
promjenom zeli postié¢i bolju danasnjicu i buduénost svojih ¢lanova.
Njihovo obrazovanje nudi moguénost poboljSanja ekonomskih i
drustvenih prilika; njihova pozitivna socijalizacija u rjeSavanju sukoba
moZze pomodi u rjeSavanju drustvenih sukoba; njihovo zdravlje i
zdrava prehrana promicat ¢e dugovje¢nost, nize drustvene troskove
te ¢e poboljsati kvalitetu zivota, a njihova psiholoska dobrobit nudi
nadu otpornijeg i kulturno raznolikog drustva. Vecina roditelja se nada
kako ¢e njihova djeca imati bolju kvalitetu Zivota od njih i vecina ih se
trudi postici taj cilj. Konvencija Ujedinjenih naroda o pravima djeteta
iz 1989. godine podsjec¢a nas kako su djeca cjelovita i samosvojna
ljudska bic¢a te kako u svakoj fazi razvoja zasluzuju ono najbolje $to im
Zivot moze pruziti.

Djeca i mladi ipak nisu homogena skupina. Na pocetku treéeg milenija,
djecu se odgaja u mnostvu razlic¢itih drustvenih prilika, a ona se u
svom svakodnevnom Zivotu suocavaju s vrlo razli¢itim izazovima.

Za svoju buduénost imaju razli¢ite snove i ambicije. Mnoga djeca
danasnjeg svijeta ne zive pod zastitom brizne obitelji i ne mogu
iskoristiti svoje pravo na pohadanje skole. Druga djeca su se pak

uz iznimno tezak svakodnevni zivot morala nositi i s nezamislivim
situacijama i nepogodama. DozZivjela su traume, diskriminaciju, patnju,
okrutnosti i zlostavljanje te na njima lezi odgovornost koja premasuje
njihovu dob (http:/www.unicef.org/rightsite/sowc). Usprkos tome,
vecina djece moze reagirati na pozitivne medijske sadrzaje te razviti
sve svoje potencijale.

Pravo djece na medijsku komunikaciju

Ovaj rad odnosi se na posebnu ulogu medijskih sadrzaja u poboljSanju
Zivota djece u cijelome svijetu. Kako medijski sadrzaji mogu pomodi
djeci — pogotovo najranjivijoj i onoj koja zive u nepovoljnim uvjetima
— u prezivljavanju, razvijanju i napredovanju? Kako komunikacija s
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djecom moze nadvladati generacijske i kulturne razlike te pripomodi u
dostizanju ciljeva drustvenog razvoja?

Prava djece opisana u Konvenciji uklju¢uju razli¢ita prava povezana
s medijima: pravo djeteta da ga se saslusa i shvati ozbiljno, pravo
na slobodan govor i na pristup informacijama, pravo na o¢uvanje
privatnosti, stvaranje kulturnog identiteta i na ponos zbog svoje
tradicije i vjerovanja. Glasove djevojéica i djeCaka treba poslusati

i shvatiti ih ozbiljno, bez obzira Zive li u siromasnim drustvima s
manjkom resursa ili u onima gdje prevladavaju komercijalizacija

i vladavina profita. Potrebno je poboljsati njihov pristup bitnim
informacijama, kao i mogucénost u izrazavanju svojih potreba

i misljenja. Medijski proizvodi moraju postovati privatnost

i dostojanstvo djece te razvijati njihovo samopostovanje i
samopouzdanje. Kad se djeci pokuSava dati ,glas’ to ne smije biti
samo povrsan pokusaj koji odrazava perspektivu odraslih nego mora
poticati njihov cjelovit razvoj i vjestine rjeSavanja problema.

Umjesto da o djeci razmisljamo kao o malim ljudima koji postepeno
postaju odrasli, mnogi svjetski struénjaci za djegji razvoj predlazu kako
bismo o njima trebali razmisljati kao o cjelovitim i zasebnim ljudskim
bi¢ima. Moramo, naime, u potpunosti prihvatiti da djeca u svakoj fazi
svoga razvoja imaju jedinstvene potrebe i vjestine te vlastite glasove
koji zasluzuju da ih se saslusa s uvazavanjem i suosjec¢anjem.




Ako prikazujemo djecu u televizijskim i radijskim emisijama, u
knjigama, na plakatima i drugim vrstama medija, to ne znaci da ti
materijali odmah postaju i ,prilagodeni djeci” Poruke se moraju
prilagoditi toéno odredenoj dje¢joj publici i moraju ukljuéivati njihove
potrebe, gledista i stajaliSta kako bi se djeca mogla povezati s njima
na korisne i djelotvorne nacine. Znanje sakupljeno tijekom godina
proudavanja djece i medija pokazuje kako su djeca aktivni korisnici
medija, reagiraju na njih, razmisljaju, osjecaju i iz njih stvaraju

vlastita znacenja. U svoje susrete s medijima unose &itav niz ukusa,
sposobnosti, Zelja i iskustava. Gledaju televiziju i slusaju pric¢e u
razli¢itim osobnim, drustvenim i kulturnim uvjetima koji takoder utjecu
na to $to ¢e steci putem tog iskustva. Ne smijemo nikada pretpostaviti
da je ono $to mi kao odrasli trebamo od medija (televizijskih emisija,
¢lanaka u ¢asopisima, usmenih pripovijesti, kartaskih igara, plakata) i
Sto njima dobivamo jednako onome kako ih shvadaju djeca.

Razliéita medijska okruzenja djece

Djeca se takoder razlikuju po pristupu razli¢itim oblicima medija

kao S$to su knjige i ¢asopisi, radio, televizija, racunala, internet,
glazbeni aparati i mobilni telefoni. U ratnim podruéjima i podruéjima
pogodenima elementarnim nepogodama djeca ponekad nemaju
pristup nikakvim medijima, odnosno suo¢avamo se sa Sirokim nizom
izazova zbog nejednakosti u pristupu digitalnim medijima. Neka djeca
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Zive u okruzenju ispunjenom medijskim sadrzajima gdje se mediji
spajaju u ,kulturi ekrana” koja dominira njihovim zivotima, dok drugoj
djeci nisu dostupni ni osnovni oblici komunikacijskih tehnologija, koje
su obiljezje naseg globalno povezanog svijeta.

Osim toga, nekoliko novih projekata u razli¢itim dijelovima svijeta
eksperimentalno upoznaje djecu s komunikacijskim tehnologijama
poput interneta i mobilne telefonije. No, tehnoloska i kulturna
globalizacija se ubrzavaju pa je pristup razli¢itim medijima sve
uobicajeniji, ¢ak i u udaljenim podruéjima. Sam pristup nije dovoljan
kako bi se za djecu ostvarile pozitivhe promjene. Nece im koristiti
samo mogucénost gledanja televizije ili igranja raCunalnih igara nego
i kvaliteta televizijskog i raéunalnog sadrzaja kojem su izlozeni. Sam
pristup mobilnim telefonima i internetu nece djeci pruziti moguénost
za rast i razvoj, veé ¢e to ovisiti o na¢inima na koje ¢e upotrebljavati
te medije i kakve ¢e veze ti mediji omogucavati. Nije stvar samo u
smisljanju lutkarske predstave za djecu, vec¢ se treba pobrinuti da
poruka bude razvojno i kulturno prilagodena te da moze biti katalizator
pozitivnih promjena.

Nadalje, iako se ¢esto spominju prednosti naprednih tehnologija u
dosezanju velikog broja djece, ponekad ¢ée (primjerice u siromasnim
gradskim ¢etvrtima i osamljenim ruralnim podrucjima bez struje i drugih
usluga) slabije tehnologije mozda biti djelotvornije u komunikaciji s
odredenim skupinama. Postoji potreba za razvijanjem kreativnih nacina
ponude sadrzaja u nepovoljnim situacijama te ucinkovitijim utjecajem
na djecu kojoj bi inace pristup medijima bio uskra¢en. Jednostavne
metode postoje u rasponu od pokretnih kombija i riksi koje nude video i
audiosadrzaje pa do aparata kojima ne treba struja za pokretanje poput
projektora u kojem se ruéno pokreée izmjena fotografija.

Kljuéni izazovi su nam: kako se moZzemo pribliziti djeci i obogatiti
njihove Zivote mudrim i odgovornim koristenjem medija, pritom
brinuéi za njihovu dobrobit i zdrav razvoj? Kako mozemo iskoristiti
razli¢ite oblike medijske komunikacije da bismo nesto promijenili,
osobito za ranjivu djecu u nepovoljnom poloZaju, na nacine koji
ée izgraditi njihovu psiholosku otpornost, pomodi im da prezive i
napreduju te ih postaviti na put prema boljem Zivotu?




Drugi dio






Sudeéi prema detaljnim znanstvenim istrazivanjima o ulozi medija u
Zivotima djece, mediji (knjige, novine, ¢asopisi, televizija, radio, kino,
racunalna tehnologija, internet, mobilna telefonija) danas postaju
jedno od klju¢énih sredstava socijalizacije te utjeCu na ponasanje,
stavove i svjetonazore (1). Oni su srediSnji pripovjedaci naSeg vremena
jer su poput zbirke izvora informacija i zabave za sve generacije i u
svim svjetskim kulturama. Znanstvenici i javnost ¢esto imaju podvojen
stav o medijima. S jedne strane, medije smatramo veoma pozitivnima.
Velike nade i oéekivanja ulazu se u ideju o medijima koji mogu
obogatiti zivote djece, promijeniti nezdrave vrste ponasanja, potaknuti
mastu i kreativnost, prosiriti obrazovanje i znanje, poticati inkluziju

i toleranciju, smanijiti razliku izmedu drustvenih slojeva i doprinijeti
razvoju i civilnom drustvu. S druge strane, pojavljuje se sve veéa
zabrinutost da mediji mogu otupiti osjetila, ko&iti mastu i spontanu
igru, proizvesti neosjetljivost na bol drugih, poticati destruktivne vrste
ponasanja, odrzavati stereotipe, dovesti do propadanja moralnih
vrijednosti, potisnuti lokalne kulture i doprinijeti otudenju od drustva.

Mediji mogu imati i pozitivine

[ negativine utjecaje

Prema dosad prikupljenim saznanjima o ulozi medija u Zivotima
djece, doista se ¢ini kako oni na djecu mogu istovremeno imati i
pozitivne i negativne posljedice, ovisno o sadrzajima koje u njih
ukljuéujemo, kontekstu u kojima se oni dozivljavaju, nac¢inima
upotrebe i o individualnim osobinama djece koja ih koriste. Mediji
nisu sami po sebi prirodno dobri ili loSi: radi se o tehnologiji koju
se moze koristiti na razli¢ite nacine. Iz istrazivanja provedenih u
razli¢itim dijelovima svijeta, zakljuéeno je kako kvalitetni medijski
proizvodi namijenjeni djeci (televizijski i radijski programi, knjige,
internetske stranice, informativni servisi mobilnih telefona,
obrazovne kampanje putem posebnih oznaka na ulicama, lutkarske
predstave, dramske predstave itd.) mogu biti uéinkoviti u promicanju
razlic¢itih razvojnih ciljeva (2). Primjerice, obrazovne televizijske
emisije kod predskolaca dokazano poti¢u spremnost za skolu,

ranu pismenost te djelotvorno poucavaju odredenim elementima
nastavnog programa. Ovaj pristup izrazito je povezan s razvojnom



komunikacijom koja sustavno koristi postupke i strategije medijske
komunikacije za promicanje drustvenog razvoja i promjene.

UNICEF je takoder eksperimentirao s razvijanjem kreativnih materijala
u kljuénim projektima (inicijative za promicanje ravnopravnosti
spolova, Meena u Juznoj Aziji i Sara u Africi; podrska koprodukcijama
lokaliziranih verzija emisije Ulica Sezam u Meksiku i na Kosovu te
serijama s kulturnim posebnostima poput kirgiskog animiranog

filma Carobno putovanje). Za djecu su posebno bitne strategije koje
sjedinjuju sve prednosti i pozitivne strane zabave i obrazovanja (u
engleskom jeziku je taj spoj oznacen sloZzenicom edutainment od rijeéi
education i entertainment). Tako se privlac¢nost i popularnost zabave
koristi za postizanje drustvene promjene i promicanje dobrobiti
pojedinca i drustva (3).

Tesko je procijeniti uéinkovitost ovakvih intervencija, buduci da
one u velikoj mjeri ovise o ciljevima projekta i nainima na koje se
definira uéinkovitost. Projekt primjerice moze potaknuti ljude na
zauzimanje drugadijeg stava prema nekom problemu ili da budu
skloniji prihvacati poruke o njemu. Projekt moze posluziti kao uzor
ili utjecati na norme poticanjem drukg¢ije perspektive. MoZe takoder
promijeniti okvir u kojem promatramo neki problem (vidi: Prasad,
2009. i Singal et al., 2004.).

Veé je dostupno nekoliko vrijednih inicijativa promicanja ¢itanja
najmladima kako bi se potaknuo njihov zdravi razvoj. Ako se djeci
¢itaju knjige koje prikazuju ili promic¢u zdrave naédine Zivota, uévrséuje
se komunikacija medu djecom i njihovim skrbnicima, podupire se
njihovo samopouzdanje i stjecanje znanja, osnazuje se njihova jezi¢na
sposobnost i spremnost za Skolu te odrzava pismenost kod starije
brade i sestara i roditelja (4). Ali, uvijek postoji potreba za dodatnim
razmatranjima i novim razmisljanjima o boljim nac¢inima komunikacije
s djecom koji ¢e pomocéi u promicanju njihove dobrobiti.




Dok postizemo pomake uz nove vrste medijskog komuniciranja, sve
je vise dokaza o tome kako mediji mogu imati veoma negativan
utjecaj na djecu i mlade. Primjerice, ucestalo prikazivanje nasilja

na televiziji, u filmovima i videoigrama, $to je zajedni¢ka znacajka
medijskih sadrZaja u cijelom svijetu, dokazano utje¢e na djecu na

viSe razina — na njihovo ponasanje (povecéanje agresivhog ponasanja),
psihicki Zivot (povedéanje straha i tjeskobe u susretu sa svijetom u
kojem zive) te drustveni zivot (smanjenje osjetljivosti na patnje drugih
ljudi i potvrda nasilja kao najboljeg nacina za rjeSavanje meduljudskih
sukoba). Cak i kad je nasilje prikazano kako bi se dokazala neka
moralna ili obrazovna pouka, kako bi se predstavili drustveni

sukobi ili krSenje dje¢jih prava, ono moZe imati negativan utjecaj na
gledatelje. Medijsko nasilje razli¢ito utjeCe na djecu ovisno o njihovim
osobnostima, spolu, vrstama njihove obiteljske i drustvene okoline

te njihovim Zivotnim iskustvima. Ali, nasilje se sve viSe povezuje sa
mnogim asocijalnim postupcima koji ugrozavaju dobrobit djece i
njihov zdravi razvoj (5).
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Drugo Siroko istrazeno podruéje negativnih utjecaja odnosi se

na kratkoroéne i dugorocéne utjecaje stereotipnih prikaza ljudi u
medijskim sadrzajima. Stereotipni prikazi djecaka (kao uglavhom
nasilnih i pohotnih ili pak kao onih koji su razumni vode, prvi
rieSavaju probleme ili su fizicki aktivniji) i djevojc¢ica (uglavnom kao
seksepilnih, zainteresiranih samo za svoj izgled i za ljubav, kao njeznih
i emocionalnih te u podéinjenim i pasivnim ulogama) utje¢u na nacin
na koji oni razvijaju svoje rodne identitete, oekivanja koja imaju od
sebe i od pripadnika suprotnog spola, samopostovanje, nacin videnja
vlastita tijela te na njihova rana seksualna iskustva (6). Nedostatak
istinitih prikaza raznolikosti rasa, naroda, staleza, vjera, teSkoca u
razvoju, geografske pripadnosti, dobi itd., povezuje se s promicanjem
ograni¢enog svjetonazora koji svojom diskriminacijom utje¢e na nacin
na koji djeca i mladi vide sebe i druge (7).



U medijskim sadrzajima je kljuéno pitanje inkluzije. Budué¢i da mediji
odrazavaju tko ili $to je u drustvima vrijedno, djeca i odrasli bi se mogli
zapitati razli¢ita pitanja. Predstavljaju li me mediji ¢esto? Ako nije

tako, Sto mi to govori? Ako se i kada se ugledam, kako me se prikazuje,
pogotovo ako sam djevojcica, pripadam obespravljenoj ili manjinskoj
skupini, imam teSkocu u razvoju ili pak Zivim u izrazito nepovoljnim
uvjetima? Cijelo mnostvo djece koja zive u razli¢itim vrstama teskih
uvjeta rijetko ce, ili ne¢e uopde, biti prikazano u medijima. Ako i kada
do toga dode, ¢esto ih se prikazuje kao obespravljene zrtve kojima je
potreban spas takozvanog ,razvijenog svijeta”

Kako mediji mogu potaknuti promjene
Navedeni primjeri ilustriraju kako mediji mogu na pozitivan, ali i
negativan nacin utjecati na zivote djece u svim podrué¢jima njihova
razvoja: u ponasanju (oponasaju li suradnju s drugima ili agresivnost),
drustvenosti (sklapaju li prijateljstva ili zlostavljaju svoje kolege u skoli
ili preko interneta), kognitivnim sposobnostima (usvajaju li vjestine
potrebne za upis u skolu ili kratkotrajno zadrzavaju pozornost) te ¢ak

i u odnosu prema tijelu (uce li o uravnotezenoj prehrani ili usvajaju
loSe prehrambene navike). O¢ito je da medijski utjecaj nije isklju¢ivo
dobar ili lo$. Nacini utjecanja su viSestruki i njihova tumacenja

ovise o razli¢itim kulturnim vrijednostima i svjetonazorima. Je li,
primjerice, dopisivanje s neznancima preko interneta opasno ili pak
Siri vidike? Je li seksualni odgoj u medijima za mlade spasonosan

ili je moralno upitan? Znaci li gledanje americkih televizijskih serija
stjecanje iskustava o drugim kulturama ili narusava tude kulturne
identitete? Pomaze li djeci govor o traumama i smrti kako bi se nosila
s teskim iskustvima ili ih pak traumatizira i ¢ini jo$ uplasenijima i
nepovijerljivima prema odraslima? Pomaze |li medijsko dokumentiranje
krSenja dje¢jih ,,prava” poboljSanju njihovih Zivota ili takva djela
umjesto najboljih prikazuju najgore strane obitelji, zajednica i drustava
tim skupinama i ostatku svijeta?

Odgovori na ova i sli¢éna pitanja nisu jednozna¢na nego u velikoj mjeri
ovise 0 mnogim osobnim i drustvenim varijablama te bi ih trebalo
ispitati obzirom na odredeno dijete i odredene okolnosti. Danas se
vise nego ikad prije pojavila potreba za pomnijim prouc¢avanjem
pozitivnih i negativnih utjecaja medija na Zivote djece koja zZive u loSim
ekonomskim uvjetima i kriznim situacijama, kako bi se ove procese
bolje shvatilo i kako bi se poboljsali Zivoti djece u cijelome svijetu (8).




Treli dio
Djetetov razvoj | potrebe
| vjestine medijskog komuniciranja






Danas se veci
naglasak stavija
na kontekst u
kojem djeca
odrastaju i

u kojem se
razvijaju, na
mikro okolinu
njihova doma i
makro okoline
drustva i kulture
koji ih okruzuju.

Kad govorimo o utjecaju medija na djecu, bitno je voditi rauna o
njihovoj dobi i razvojnoj fazi. Djeca stjeCu kognitivhe, emocionalne,
tjelesne i drustvene vjestine tijekom odrastanja. Uz porast dobi i
zrelosti, mijenjaju se njihove potrebe, sposobnosti, interesi i izazovi
(9). Djetetov razvoj izravno je povezan s na¢inom na koji ono moze
imati koristi od medija. DuZina zadrzavanja pozornosti se, primjerice,
povedéava s djetetovom dobi. Dvogodi$njaci ¢e tako modci slusati pricu
samo nekoliko minuta, predskolci ée biti pozorniji, a starija djeca

¢e i duze ostati koncentrirana. Isto tako, mlada djeca ée razumjeti
veoma jednostavan jezik i konkretne slike, dok ée starija djeca uspjeti
razumjeti slozenije jezi€ne i vizualne izraze.

Razlicite psiholoske teorije o ljudskom razvoju temelje se na
konceptu ,razdoblja” Pod razdobljima se misli na jedinstvene faze
razvoja s karakteristiénim ponasanjima i kognitivnim funkcijama.
Prema istrazivanjima na podruéju psihologije i dje¢jeg razvoja, svi
ljudi prolaze kroz ista razvojna razdoblja prema ¢vrsto odredenom
kronoloskom redoslijedu, iako genetika i/ili okolina mogu ubrzati ili
usporiti brzinu prelaska iz jednog razdoblja u drugo.

Razdoblja se shvadaju kao hijerarhijska i integrativna, odnosno
naprednija razdoblja se temelje na prethodnima, a napredak dovodi
do ,reorganizacije” razli¢itih vjestina. Osim toga, ova se razdoblja
promatraju kao univerzalna: iako djeca odrastaju u potpuno razli¢itim
kulturama i sredinama te imaju razli¢ite genske karte, ¢ini se da svi
prolaze kroz ista razdoblja istim redoslijedom.

Postoje razli¢ite razvojne teorije koje naglasavaju kognitivni, tjelesni,
emocionalni, drustveni i moralni razvoj djeteta. Novije teorije koje se
temelje na novim istrazivanjima na podrucju dje¢jeg razvoja pokazale
su kako djeca imaju bolje sposobnosti i mo¢ razumijevanja no $to

se mislilo ranije. Nova saznanja dovode u pitanje koncept razvojnih
razdoblja i nude alternativne nacine za objasnjavanje razlika u
razvoju. Umjesto da se promatra djetetovo zaostajanje za ostalom
djecom i odraslima, naglasak se stavlja na proucavanje nacina na
koje djeca dolaze u doticaj sa svojom okolinom i kako se ti odnosi
tijekom vremena mijenjaju.
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Danas se veci naglasak stavlja na kontekst u kojem djeca odrastaju
i u kojem se razvijaju, na mikro okolinu njihova doma i makro
okoline drustva i kulture koji ih okruzuju. Ovi pristupi propituju
osnovne pretpostavke razvojnih teorija te zaklju¢uju kako na razvoj
djeteta vise mogu utjecati okolina i razlike u kulturama no s§to smo
to prije pretpostavljali (10). Neki stru¢njaci, primjerice, smatraju
kako bismo ve¢ u najranijem razdoblju njihova Zivota trebali
posvetiti veéu pozornost duhovnim potrebama djece i drugim
podrucjima Zivota, ukljucujudéi drustvenu pravdu. Prezivljavanje,
rast i razvoj neraskidivo su povezani: ovise jedan o drugome i
potrebno im je da su medijski sadrzaji integrirani i da posStuju
cjelovit pristup.

Osim toga, u podrudju neuroznanosti i prou¢avanja mozga doslo

je do ogromnog napretka, $to nam je pruzilo nove podatke u
razli¢itim podruéjima: od toga kako utjecaj okoline djeluje na
strukturu mozga i cjelokupni razvoj novorodenéadi pa do toga kako
struktura mozga moze utjecati na ponasanje i razumijevanje poruka
kod mladih.

Glavne dobne skupine:
rana dob, srednja dob,
rana mladenadka dob

Koncentrirat éemo se na tri glavne dobne skupine, uzimajuéi u obzir
da one nisu ¢vrsto odredene. Prijelaz iz jedne u drugu je promjenjiv
i individualan te unutar svake postoje velike razlike. Govorit éemo
o ranoj dobi kao godinama od rodenja do Seste godine (u veéini
drustava Skolovanje djece pocinje u njihovoj Sestoj ili sedmoj
godini); srednjoj dobi izmedu sedme i jedanaeste (u vedini drustava
pubertet i mladenastvo zapodéinju u jedanaestoj i dvanaestoj
godini) te o ranoj mladenackoj dobi izmedu dvanaeste i ¢etrnaeste
godine. Neki struénjaci za rani razvoj ukljuéuju i osmogodiSnjake

u skupinu rane dobi, ali koristenje skupine od rodenja do Seste
godine odrazava stvarnu situaciju po pitanju sluzbenog upisa u
Skolu u veéini zemalja u razvoju, uskladeno je s literaturom koja se
bavi djecom i medijima te najvaznije, najprakti¢nije je u pogledu
smjernica za stvaranje kvalitetnih medijskih sadrzaja za razli¢ite
dobne skupine. Izostavili smo starije adolescente bududéi da mnogi
od njih veé imaju obaveze i Zivotne stilove koji nalikuju onima
odraslih osoba. Medijske proizvode koji sluze njihovim razli¢itim
interesima trebalo bi prou¢avati odvojeno i potpunije no sto je
moguce u ovoj publikaciji.

| konaéno, moramo imati na umu da su , priroda” i ,odgoj”
povezani. Ovi ¢imbenici utje¢u na okolinu u kojoj djeca odrastaju,
na stupanj rane brige, njihovu samostalnost, prilike za istraZivanje
i razli¢ite na¢ine na koje uce nove stvari o sebi i svijetu koji ih
okruzuje, kao i na kasnije postupke koje ¢e imati priliku poduzeti.




Sada ¢emo prouditi ove tri dobne skupine tako sto é¢emo sazeto
prikazati njihove jedinstvene osobine, potrebe za medijskom
komunikacijom koje iz njih proizlaze te navesti kakve implikacije one
mogu imati kod koriStenja medija za zdrav razvoj i dobrobit djece.

Rana dob (od rodenja do Seste godine)

lako UNICEF i njegovi partneri imaju dugogodisnje iskustvo u
stvaranju medijskih sadrZaja za djecu Skolskog uzrasta i za mlade,
sadrzaji za najmladu skupinu uglavnom su bili usmjereni na
skrbnike (¢lanove obitelji, odgojitelje, zdravstvene radnike). Ali
knjige, pjesme i drugi jednostavni i kreativni oblici medijskih
sadrzaja primjereni njihovoj razvojnoj fazi mogli bi poticati cjelovit
razvoj djeteta te istovremeno odraslima biti uzor savjesnog
skrbnistva. Misljenja se razilaze u kolikoj mjeri smiju i trebaju li
uopdée djeca (pogotovo ona mlada od dvije godine) biti izlozena
elektronickim medijima te mogu li imati koristi od njih. Ono

Sto pak nije upitno ogroman je pozitivan potencijal interakcije

s odraslima te bracom i sestrama kroz razgovor i koristenje
primjerenih knjiga, pjesama i pripovijesti koje odgovaraju
potrebama najmladih.

Najranije godine su jedno od kriti¢nijih razdoblja u razvoju ¢ovjeka
i nasa predanost u ovoj fazi uspostavit ¢e temelje za kasnije
stjecanje znanja. Dovoljno podataka podupire pozitivan potencijal
kvalitetnih medija prikladnih za predskolsku dob i pomazu u
pripremi djece za upis u $kolu, a uz to podupiru i drustveni,
emocionalni, kognitivni i tjelesni razvoj.
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Glavne razvojne osobine

Rana dob (od rodenja do Seste godine)

prva iskustva u
svemu: oblicima,
bojama, ljudima,
Zivotinjama,
zvukovima,
ritmovima,
mjestima

razvoj jezika

razvoj svijesti i
osjetljivosti na
razlike u spolu,
rasi, teSkoéama

u razvoju te

rano oblikovanje
drustvenih stavova

tesko razlikovanje
maste od
stvarnosti, tesko
razumijevanje
uzroc¢nosti (kako
jedan postupak
dovodi do drugog)

koncentriranje na
konkretne aspekte
stvarnosti (sve Sto
mogu vidjeti, ¢uti
i dotaknuti)

tesko
razumijevanje
televizijskih formi i
konvencija (krupni
plan, repriza,
retrospekcija,
baloncici s
neizgovorenim
mislima)

sve vise svjesni
rodnih razlika

Ponasanje/tjelesne
osobine

uce kroz djelovanje
i igranje

uce kroz
ponavljanje i
navike

razvoj motoric¢kih
sposobnosti —

od puzanja do
hodanja, tréanja,
istrazivanja
okoline i sklonosti
nezgodama

razvoj fine
motorike u
prstima, ¢ime

se poboljSava
neovisnost i u¢enje
(npr. izrezivanje,
bojenje,
zavezivanje,
pranje)

uce izrazavati
i kontrolirati
osjecaje

Drustvene/
emocionalne
dozivljavaju
nove, ¢esto i
zastrasujuce
emocije

razvoj od potpune
ovisnosti o
drugima do
odvajanja i
samostalnosti

sve veca svijest o
vlastitim i tudim
emocijama

sve viSe shvacaju
da drugi misle i
osjecaju drukcije
od njih

igraju se s
drugima,

uce rjesavati
jednostavne
sukobe i suradivati

iskazuju znakove
empatije,
prosocijalnog
pona$anja i
spremnosti
pomodi drugima

Komunikacijske
potrebe

znati da su voljeni
i na sigurnom

stedi pozitivne
osjecaje o sebi i
drugima

znati da je raspon
osjecaja i strahova
koje dozivljavaju
normalan

osjecati se dobro
zbog novih znanja
i iskustava

stedi otpornost
tako Sto e se znati
sami oporaviti i
potraziti pomoc¢




Glavne razvojne osobine

Rana dob (od rodenja do Seste godine)

Implikacije za medijsko komuniciranje

e koristiti jednostavan jezik pun razumijevanja

* ponuditi primjere istrazivackog duha i Zelje za uéenjem

* ponuditi primjere sigurnog istrazivanja, radoznalosti i sigurnosti u novoste¢enim vjestinama
* prilagoditi se djetetovu poveéanom zadrzavanju pozornosti

* odrzavati razigranost i prikazivati kako se moze uéiti kroz igru

e koristiti mnogo ponavljanja, ritmova i pjevanja

* odrzavati raznoliki ali ne prebrzi tempo

* koristiti svakodnevna iskustva — pri¢e o drugoj djeci, obiteljima, Zivotinjama i uobi¢ajenim,
svakodnevnim dogadajima i navikama

* koristiti igre zamisljanja, mastovite igre i igranje razli¢itim materijalima
e uvesti i naglasavati svakodnevne zdrave higijenske navike

e predstaviti im djecu koja su im sli¢na te djecu koja se od njih razlikuju, potaknuti da se igraju i
rade zajedno kao ravnopravne osobe

e predstaviti brizne i odane odrasle osobe te sigurne odnose

* poticati aktivnosti: pjevanje, pljeskanje, ples, pokret

e ukljuciti interakcije s pitanjima i odgovorima, poticati razgovor

* predstaviti napredan i nestereotipan govor o rodovima te takav prikaz djece i odraslih

* pokazati jednostavne primjere djece koja uz pomo¢ odanih roditelja iskazuju Sirok raspon
emocija, ovladavaju svojim strahovima i na zdrav nacin se nose s teSkim pitanjima

* ukljuciti primjere samopouzdane i otporne djece koja su postena i koja se znaju zauzeti za
sebe i za druge

e prikazati djecu kako ¢ine jednostavne izbore i izrazavaju svoja kreativna misljenja
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Srednja dob (od sedme do desete godine)

U srednjem razdoblju djeca postepeno postaju sve neovisnija i
samostalnija ljudska bi¢a koja mogu istrazZivati svijet oko sebe. Koriste
jezik na profinjeniji nacin; u¢e ogromnu koli¢inu novih informacija;
stje€u ¢itav niz novih vjestina, ukljuéujuéi pismenost, sluzbeni skolski
program te znanje o svijetu i ljudima koji u njemu Zive. Postepeno
se oslobadaju egocentricnog pogleda na Zivot u kojem se oni nalaze
u sredistu te se mogu zamisliti na tudem mjestu. Radoznali su,
razvijaju drustvene vjestine i prijateljstva, ali se susreéu i s praksama
iskljuéivanja kao Sto su spolni i rasni stereotipi, nasilje medu
vr$njacima i maltretiranje. Samostalnije istrazuju svoju okolinu te su
i dalje skloni nezgodama. Znaju preuzeti vecu odgovornost za svoje
ponasanje, postupno se navikavaju na odgodu nagrade te usvajaju
zadatke koji razvijaju samopouzdanje i neovisnost.

Sve sto djeca u ovom razdoblju vide i ¢uju kod kudée, u skoli, u svojoj
zajednici i u medijima, utje¢e na njihovo ponasanje, njihove stavove
i svjetonazore. Krajem ovog razdoblja kod nekih, pogotovo kod
djevojcica, veé pocinje mladenastvo pa ih veé potresaju nenadane
tjelesne i emocionalne promjene.




Razvojne osobine

Srednja dob (od sedme do desete godine)

* lakSe razlikuju
mastu i stvarnost

* razumiju unutarnju
motivaciju likova

* razumiju uzro¢nost
(kako jedan
postupak dovodi do
drugoga)

e koriste slozeniji jezik

* razvijaju vjestine
rieSavanja
problema i kritickog
misljenja

* razvijaju
sposobnost
razumijevanja
televizije te drugih
medijskih formi
i konvencija
(upotreba razlicitih
planova i montaze,
zvukova, glazbe itd.)

Ponasanje/tjelesne
osobine

postepeno stjecu

vecéu samostalnost u

svakodnevnoj brizi
o sebi, ukljucujudi
higijenu, hranjenje,
brinu o vlastitim
stvarima

uce pratiti pravila
igre i interakciju
pokazuju vedi
interes za
sudjelovanje u
predstavama i
sportovima

pokazuju vecéu
zaokupljenost
izgledom svoga
tijela i imidza
preuzimaju vecéu
odgovornost za
svoje postupke

Drustvene/

emocionalne
prijatelji postupno
zauzimaju sredi$nju
ulogu u njihovim
Zivotima
jos uvijek su im
potrebni odrasli
koji ih podupiru te
pozitivni uzori
radije biraju
prijatelje istog spola
uce o razlici izmedu

dobraizlate o
moralnim odlukama

postaju iskljugivi

i primjenjuju
stereotipna
shvadéanja okoline

Implikacije za medijsko komuniciranje

e predstaviti duZe i napetije price

e ponuditi price koje u sredistu imaju djecje

likove

* prikazati kako su uéenje i uspjeh u skoli
prilika za razvijanje novih, zanimljivih

vjestina i talenata

e koristiti humor za o¢i i usi te kognitivne
»zavrzlame” (npr. logicke mozgalice,

zagonetke, brzalice)

Komunikacijske
potrebe

njegovati pozitivne
osjecaje koje imaju
o sebi, drugima i
svijetu

istrazivati i
isprobavati vlastite
ideje, vjestine i
talente

nauditi kako
iskoristiti svoje
potencijale na
pozitivne nacine

znati da se

njihovi osjecaji i
strahovi razumiju i
uvazavaju

ponuditi snazne, pozitivne uzore odraslih i
djece, s visokim etickim mjerilima

uvoditi osjetljive teme koje prikazuju kako se
druga djeca na kreativne i zdrave nacine nose
s drustvenom pravdom ili teSkim pitanjima
poput smrti, bijesa, zlostavljanja, teSkoc¢a u

razvoju itd.

pokazati kako djeca mogu nesto promijeniti
u svojim i tudim Zivotima, ¢ak i u teSkim
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situacijama (realisti¢ne junakinje i junaci)
e ukljuditi interaktivno rjeSavanje problema i L . . .
kriticki nacin razmigljanja * ponuditi pri¢e o prijateljstvu, odanosti i kako

,udiniti pravu stvar”
e pruzati uzor u prosocijalnom ponasanju sto

ukljuéuje ljubaznost, rjeSavanje sukoba i
brigu o drugima

)
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Rana mladenacka dob (od jedanaeste do ¢etrnaeste godine)
Mnogi ljudi smatraju kako mladenastvo moze biti burno i naporno
razdoblje u kojem se mladi istovremeno moraju nositi s tjelesnim,
drustvenim, emocionalnim i kognitivnim promjenama. Ovo je
razdoblje prelaska u odraslo doba i mladi mogu €esto dozivljavati
promjene raspolozenja i agresivne ili emocionalne ispade. Cesto su
podijeljeni izmedu racionalne misli i iracionalnog riskiranja, izmedu
odrasle odgovornosti i djetinjastih nestasluka.

Novija istrazivanja o razvoju mozga u ovom zivotnom razdoblju
podupiru zakljuéak da mladenastvo karakterizira potraga za
uzbudenjima i poveéano poduzimanje rizika. Osim toga, slozeno
razmisljanje jo$ nije uspostavljeno bududéi da se kod mladih
adolescenata izvr§ne funkcije tek trebaju razviti pa oni tesko
pokazuju racionalne sposobnosti planiranja, odredivanja prioriteta,
donosenja odluka i procjenjivanja posljedica svojih postupaka.
Hormonalne i tjelesne promjene koje se povezuju s pubertetom te
sve vece osjecanje privlacnosti i interesa za seks i intimne odnose
dovode do nastanka parova i pocetka seksualnih iskustava u onim
drustvima koja to dopustaju.

Mladi se, ovisno o kulturi, viSe oslanjaju na svoje prijatelje nego

na obitelj. To im moze pomodi u definiranju identiteta te se moze
izraziti kroz mnostvo postupaka odvajanja (jedinstveni stil odijevanja,
glazbenog ukusa, sudjelovanje u drustvenim skupinama i pokretima,
Sirenje mreZe poznanstava putem interneta, stvaranje vlastitih likovnih
i pisanih djela). Potraga za identitetom takoder je izvor istrazivanja i
izrazavanja misljenja i osjecaja o Sirokom spektru problema. Pritisak
vrs$njaka zato ima sredisnju ulogu u donosSenju odluka i obrascima
ponasanja, ukljuéujudéi asocijalna i nezdrava ponasanja koja mlade
dovode u opasnost (agresivnost, zlouporaba alkohola i droga,
nezasticen seks i drugo).

U zapadnim drustvima, gdje se poti¢e razvoj autonomije, individualizma
i samopouzdanja, takve promjene mogu postati izvor sukoba izmedu
mladih i njihovih obitelji. U tradicionalnijim drustvima, gdje prevladava
pogled na drustvo kao zajednicu, od mladih se o¢ekuje prilagodenost,
a prilike za sukob su rjede, dok u nekim dijelovima svijeta imaju jako
malo vremena u kojem se mogu posvetiti sebi jer moraju pomodi u
uzdrzavanju svoje obitelji. U nekim krajevima imaju vise vremena za
druZenje i provodenje vremena sa svojim prijateljima.

Ocito je da je mladenastvo u velikoj mjeri kulturno uvjetovano te da
odrastanje razli¢ito izgleda u razli¢itim drustvima. Kulturne razlike
bitno utje¢u na to kako je to biti dijete ili mladi u odredenoj fazi razvoja
te je bitno da nasi medijski proizvodi budu kulturno specifi¢ni. Svim
kulturama ipak je zajednicka €injenica da mladi za vrijeme odrastanja
jos uvijek trebaju odane i suosjecajne odrasle osobe koje ¢e ih
savjetovati, posluziti im kao pozitivni uzori, jasno postaviti granice i
ocekivanja te ih voditi prema odabiru najboljih rjesenja.




Glavne razvojne osobine

Rana mladenacka dob (od jedanaeste do éetrnaeste godine)

sposobnost
apstraktnog

i logickog
razmisljanja kakvo
imaju odrasli

sve vise brinu

o buduénosti i
istraZzuju razlicite
mogucnosti

razina pismenosti
ne mora se slagati
s kronoloskom dobi

Ponasanje/tjelesne
osobine

sve veca neovisnost
i odvajanje od
autoriteta odraslih
(ovisno o kulturi)

interes za tjelesne
izazove

eksperimentiranje
s novim vrstama
ponasanja,
ukljuéujudi i one
rizicne
eksperimentiranje
s identitetima
povezanima s
rodom, rasom,
vjerom, stalezom
itd.

Drustvene/
emocionalne osobine

cesto su pod
utjecajem vr$njacke
kulture

imaju jaka uvjerenja
i nacdela u moralnim
nedoumicama

pobuna protiv
autoriteta
razvijanje
romanticnih i
seksualnih veza
(ovisno o kulturi)

Implikacije za medijsko komuniciranje

Komunikacijske
potrebe

uvesti ih u odrasli
zivot i informirati,
izmedu ostalog, o
rizicnim vrstama
ponasanja te
odgovornom
odnosu prema
seksu

imati snazne
pozitivne uzore s
visokim moralnim
standardima

znati da se njihova
misljenja i ideje
prepoznaju i postuju
uditi iz svojih
pogresaka

kako bi ispravili
autodestruktivna
ponasanja

predstaviti pozitivnha ponasanja vr$njaka i
drugih mladih koji su otporni i pozitivni

predstaviti suprotna stajaliSta, misljenja i
perspektive

uz predstavljanje sve vece neovisnosti
nastaviti prikazivati pozitivne odnose izmedu
roditelja i djece te podrsku odraslih

prikazivati likove s visokim samopostovanjem,
pogotovo djevojcicama, djece iz skupina u
nepovoljnom polozaju te djecu s invaliditetom

prikazivati mlade i odrasle u napredno
shvacéenim rodnim ulogama

* razgovarati o problemima odredene dobne
skupine (zlouporaba droga, nezastic¢eni
seksualni odnosi, nasilje, romanti¢ne veze,
maltretiranje i diskriminacija, prijateljstva)

* govoriti s poStovanjem, a ne moralizatorski,
ne govoriti svisoka

e ponuditi jednostavnije, ali jednako zanimljive
sadrzaje za djecu s nizom razinom pismenosti

e ponuditi zahtjevne pri¢e s kreativnim idejama,
problemima i rjeSenjima

e koristiti puno humora i kreativnosti

)
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Kako komunicirati s djecom: Trec¢i dio — Djetetov razvoj i potrebe i vjestine medijskog komuniciranja



v 0 0
Cetvrti dio
Nacela i smjernice za medijske
sadrZaje namijenjene djeci
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Kvalitetni
medijski sadrzaji
mogu podrzavati
postojele
razvojne
programe

[ priovitete
pokrivajuéi
odredene potrebe
[ kompetencije.

@ e 0000000000000 0000000000 000

Kao $to se moglo zakljuéiti iz prethodnog dijela, medijski sadrzaji za
djecu moraju voditi ra¢una o razli¢itim sposobnostima i potrebama
razli¢itih dobnih skupina, odnosno moraju biti usmjereni na djecu

i prilagodeni njihovoj dobi. Kvalitetni medijski sadrzaji mogu
podrzavati postojeée razvojne programe i prioritete pokrivajudi
odredene potrebe i kompetencije. Tu pripadaju: pomodi djeci

nauditi kada trebaju prati ruke i kako to ¢initi na ispravan nacin;
vaznost odnosenja prema svima s postovanjem, nacini spre¢avanja
izrabljivanja i zlostavljanja, priprema za $kolu, zdrav Zivot uz HIV/AIDS
i pripremljenost na krizne situacije.

Postoji li bolji ili u¢inkovitiji na¢in bavljenja ovim problemima u
komunikaciji s djecom? Znamo li §to djeluje, a Sto ne? Raspravlja

se, primjerice, o djelotvornosti koristenja ,,straha” u komunikaciji s
djecom i odraslima. Istrazivanja pokazuju kako poruke koje pobuduju
strah mogu biti neudinkovite ili imati u¢inak bumeranga te potaknuti
negativno ponasanje ako ih se pretjerano koristi i ako ne nude
prihvatljiva rjesenja za situaciju koja pobuduje strah (11).

Postoje li dobri primjeri u¢inkovitih medijskih sadrzaja za djecu?
Zasto su uspjesni? Jesu li prikazivali stvarne uvjete zivota i prenijeli

osjecaj kulturne autenti¢nosti, vjerno odrazavajuéi osobnu perspektivu

prikazanih likova? Kakva nacela i smjernice mozemo koristiti kako
bismo svoje proizvode ucinili $to djelotvornijima, pogotovo za djecu
u najnepovoljnijem polozaju? Nabrojit éemo integrirana nacela,
smjernice i primjere dobrih praksi za stvaranje djelotvornih medijskih
proizvoda za djecu, na temelju iscrpnog prikaza stotina projekata i
proizvoda koje su proteklih godina razvili UNICEF i druge organizacije
te proizvodaci diljem svijeta.

Izabrali smo niskobudzetne proizvode sa skromnim ali jasnim
razvojnim ciljevima kako bismo istaknuli da su takve inicijative
moguce ¢ak i kad su resursi ograni¢eni. Ukljuéili smo medijske
inicijative koje se u svojim eksplicitnim i implicitnim porukama
posebno bave odredenim potrebama ciljane dje¢je publike. Ovaj rad
naglasava emocionalne i drustvene potrebe djece koja pate. Ako se
djeca ne osjecaju voljenima, sigurnima ili samopouzdanima i nemaju
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zdrave vjestine rjeSavanja stresa, bit ée im mnogo teze prezivjeti

te se kognitivno i tjelesno razvijati. Ako pak vide da su prikazana s
dostojanstvom i ako ih se poti¢e i odgaja na razvijanje kriticke svijesti,
bit ée bolje pripremljena da ¢ine zdrave izbore i aktivno sudjeluju u
drustvu. Smatramo kako sve ¢emu su djeca izloZzena ima potencijal u
motiviranju ucenja i rasta.

Nakon nacela za medijske proizvode za djecu koji naglasavaju njihove
kvalitete, slijede smjernice koje su povezane s odgovarajué¢im nacelima
te koje ih dodatno podrzavaju. Smjernice bi trebale podrzati, nadahnuti,
potaknuti, obrazovati i iscijeliti.

Takoder prilazemo nekoliko ideja o tome kako bi se ove smjernice
mogle koristiti u praksi na mnogim prioritetnim podruéjima i u svim
vrstama projekata. Svaku smjernicu podrzava pozitivan primjer koji
je ujedno prakti¢an i primjenjiv u razli¢itim kulturnim kontekstima te
ukljuéuje geografsku, dobnu, spolnu i medijsku raznolikost.

Peti dio sadrzi popis ¢estih zamki u razvijanju medijskih sadrzaja za djecu
te sluzi kao podsjetnik na sve §to smo naudili i predstavili. Sesti dio sadrzi
dodatne pozitivne primjere koji podrzavaju ova nacela i smjernice.

NACELO MEDIJSKI SADRZAJI ZA DJECU MORAJU

BITI NAMIJENJENI DJECI | PRILAGODENI
NJIHOVOJ DOBI

Djeca trebaju i imaju pravo na jasne i zanimljive medijske sadrzaje koji
se odnose na djecu, a ne na odrasle. Kao sto smo ve¢ spomenuli, djeca
u razli¢itim razvojnim razdobljima imaju razliCite potrebe i interese te
uCe na razli¢ite nacdine iz razli¢itih medija i materijala. To znaci da im
treba pristup raznolikim Zanrovima i sadrzajima. Bitno je imati na umu
da samo dodavanje djetinjih likova ili oblika namijenjenih djeci, kao
sto je koristenje animacije ili stripova, ne znaci da je nesto automatski
L~primjereno djeci”

Cak i zemlje bez dovoljnog pristupa ili resursa danas mogu same
stvoriti raznolik niz jeftinih proizvoda za djecu te se u potpunosti
slagati s Konvencijom o pravima djeteta tako Sto ¢e proizvesti nesto
primjereno svakoj dobnoj skupini.

Smjernice za prvo nacelo

1a) Koristite jezik, likove, zaplete, glazbu i humor
primjerene djeci

Djeca najbolje uce kada je medijski sadrzaj krojen prema njihovoj
odredenoj razvojnoj dobi, njihovim potrebama i interesima. lzvor
kvalitetnih i djelotvornih medijskih sadrzaja je u razumijevanju osnova




Ovaj se vodi¢ moze primijeniti na medijske sadrzaje na razli¢ite nac¢ine, izmedu ostalog: : \h

Kako teoriju pretvoriti u praksu

1a) Koristite jezik, likove, zaplete, glazbu i humor
primjerene djeci

za djecu od dojenacke dobi do Seste godine, koristenjem jednostavnog jezika s

opisnim rije¢ima i rije¢ima koje se odnose na osjete, koriStenje ponavljanja, ritma i

pjesme, ljudskih i Zivotinjskih likova

za djecu od dojenacke dobi do Seste godine, koriStenjem rima, zagonetki, brzalica i jednostavnih

za djecu od sedme do desete godine, koristenjem pric¢a o prijateljstvu, novim vjestinama i talentima,
svakodnevnim dogadajima koji su prilika za rast te iskuSavanjem vlastitih vrijednosti i vjestina
kritickog misljenja

za mlade od jedanaeste do ¢etrnaeste godine, koristenjem pozitivnih uzora s visokim moralnim
mjerilima, pri¢e o uravnotezivanju utjecaja obitelji/prijatelja/medija, nepedagoski oblici i pomodé u
usmjeravanju potrebe za eksperimentiranjem i neovisnoséu u zdrave zivotne odluke

za sve skupine, proizvodnja medijskih sadrzaja koji djecu poti¢u na gledanje, zamisljanje, sluSanje i
stvaranje stvari kojih se inace ne bi sjetili.

/

djecjeg razvoja i na¢ina na koji se, zajedno s uéenjem, on moze §to
kvalitetnije poticati. Takoder, svaka dobna skupina ima svoje jake
strane i interese koji se mogu prevesti u najprimjerenije zaplete, likove
i sadrzaje. U svakoj skupini je kljuéna razina konceptualne sloZenosti,
gdje naprednije dobne skupine razumiju i traze kompleksnije sadrzaje,
kontekste i oblike.

Pozitivan primjer: koristite jezik, likove, zaplete, glazbu i humor
primjerene djeci

Sisimpur (Banglades)

To je koprodukcija s televizijskom emisijom Ulica Sezam, namijenjena
najmladima. Naglasak je na poticajnim situacijama i rjeSenjima
svakodnevnih problema, primjerenih dje¢joj dobi. Serija izbjegava
rodne stereotipe i stereotipe teSkocéa u razvoju; prikazuje brizne
skrbnike i odrasle osobe te djecu i mlade koji se aktivho angaziraju oko
pitanja koja su im bitna. Serija sadrzi igrane sekvence koje su napisali,
snimili i producirali mladi iz Bangladesa (12).
http://www.youtube.com/watch?v=8dUvrkATWmY
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1b) Potaknite interakciju i ponudite uzore

Interaktivna medijska komunikacija znaéi da se kod djece poticu
pozornost i sudjelovanje u pripovijedanju ili nekom drugom mediju.
Participativna komunikacija, kao i participativho obrazovanje
pristupacnije je djeci te njima i mladima nudi moguénost da se ukljuce
kognitivno, tjelesno i emocionalno, pogotovo u usporedbi s didaktickim
oblicima komuniciranja. lako su neke komunikacijske tehnologije poput
pisanja bloga i SMS poruka posebno osmisljene da budu interaktivne,
interakcija se takoder moze dodati tradicionalnim medijima poput
knjiga, drama, lutkarskih predstava, pjesama, radija i televizije. Sto vise
pozivamo publiku da se izrazi, koristi pokret tijela, razmislja kriticki i
dijeli svoj stav, to smo blize participativnoj komunikaciji.

Pozitivan primjer: potaknite interakciju i ponudite uzore

Raffi Cavoukian, milijunima ljudi poznat jednostavno kao Raffi,
kanadski je pjevac, skladatelj i izvodac glazbe za djecu. Raffi je

bio inovator u glazbi za djecu i obitelji, nudeéi djeci kvalitetnu

glazbu postujudi ih kao cjelovite osobe. Njegova djela izgraduju
samopouzdanje zahvaljujuéi verbalnom i fizickom sudjelovanju publike,
primjerice poticanjem djece da zapjevaju poznate i popularne , akcijske
pjesme” u kojima uée o zdravim navikama, stjeCu odredene kognitivne
vjestine, uce postovati razli¢itosti i nositi se s teSkim emocijama.
Zahvaljujuéi godinama rada s djecom i pedagozima, Raffi je razvio
vlastitu filozofiju Postivanja djeteta, koju svatko moze podrzati kako bi
pomogao u stvaranju zdravog svijeta prilagodenog djeci.

Kako teoriju pretvoriti u praksu

1b) Potaknite interakciju i ponudite uzore

Ovaj se vodi¢ moze primijeniti na medijske sadrzaje na vise nacina,
izmedu ostalog:

e vaoditelj ili lik u pri¢i moze o stvarima izravno raspravljati s gledateljima/slusateljima, postavljati
pitanja djeci i dati im dovoljno vremena za odgovor

* poticati pjevanje, vjezbanje, pokret, ples i druge oblike pantomime

e u tekst ugraditi pitanja te ukljuditi interaktivne aktivnosti na kraju programa (pisanje, crtezi,
fotografije itd.)

* ukljuéiti spontane komentare iz publike na koje je moguce odgovoriti na vise nacina

e voditi se nacelom da svatko moze poucavati druge, odnosno potaknuti djecu da drugima prenesu
ono sto su sami usvojili.

. J




1c) Koristite posebne efekte promisljeno i razumno

Udenje i zabava proizlaze iz dobrog zapleta i likova. Posebni efekti
nastali su da bi nes§to uobic¢ajeno ucinili posebnim. Primjerice, krupni
plan ili priblizavanje koriste se kako bi gledatelji obratili pozornost

na nesto bitno, a odredeni kut snimanja omogudit ¢e nam da nesto
vidimo iz drugacije perspektive. U danasnjoj komercijalnoj televizijskoj
kulturi brzi tempo, stalna izmjena kadrova, stop animacija i deseci
vizualnih i zvuénih efekata postaju pravilo i ¢esto mogu umanijiti
dojam vaznih poruka. Ako je video, audio ili tiskani proizvod pretrpan
informacijama ili prebrzim tempom, ovi posebni efekti mogu odvratiti
pozornost umjesto da je usredotoce, ¢ime proizvod gubi svoju
potencijalnu vrijednost. lako je potrebno privuéi nove generacije
istan¢anih medijskih potrosaca, bitno je odrzavati ravnotezu koja ¢e
ukljugiti uéenje za djecu bez preopterecivanja njihova uma.

Pozitivan primjer: koristite posebne efekte promisljeno i razumno
Triggerfish animation niz je televizijskih priloga nastalih u sklopu
Takalani Sesame, juznoafric¢koj inacdici Ulice Sezam. Animirani likovi
imaju crnu boju koze i africki tip kose te u igri koriste autohtonu
glazbu, Zicane igracke i obiéne predmete. Prilozi su jednostavni, jasni
i njihov tempo je primjeren maloj djeci. Poti€u kreativnost i suradnju.
Njihov lokalni stil razlikuje ih od veéine uvoznih serija kao primjer
kulturno primjerenog medijskog proizvoda.
www.takalanisesame.com

Kako teoriju pretvoriti u praksu

1c) Koristite posebne efekte promisljeno i razumno

Ovaj se vodi¢ u medijskim sadrzajima moze primijeniti na razli¢ite nacine,
izmedu ostalog:

koristiti posebne vizualne i zvuéne efekte samo kada sluze poucéavaniju ili isticanju kljuénih poruka i
bitnih aspekata neke poruke (pod efektima se misli na krupne planove, upotrebu razli¢itih objektiva

i kutova snimanja, zvukova i sl.)

podvrgnuti sve proizvode ispitivanju prije prikazivanja kako bi se osiguralo da je poruka u sredistu i

da je jasna

eksperimentirati sa sadrzajima koji su sporog tempa i koji se upustaju u objasnjavanje, pogotovo za
najmlade i one koji su naucili ¢itati i pisati u starijoj dobi te djecu koja Zive u teSkim uvjetima.

/
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UZIMATI U OBZIR CJELOVIT RAZVOJ DJECE

2 MEDIJSKI SADRZAJI ZA DJECU TREBAJU

Istrazivanja na podrucju zdravlja, prehrane, psihologije, djecjeg
razvoja i antropologije potvrduju isprepletenost razli¢itih aspekata
djetetova razvoja. Tjelesni, drustveni, emocionalni i kognitivni razvoj
nerazdvojno su povezani. Moze se dogoditi da je dijete bistro, ali ga
se zanemaruje ili zlostavlja. Dijete moze biti uvijek sito, ali svejedno
¢eznuti za ljubavlju. Moze biti voljeno, ali u tjelesnom i emocionalnom
pogledu krhko. Medijski proizvodi koji uspijevaju uravnoteziti i
obratiti pozornost na sve razvojne potrebe najvise ée koristiti djeci, od
dojenacke do mladenacke dobi. U mnogim zemljama je proizvodnja
cjelovitih medijskih proizvoda bio isplativ na€in za upoznavanje s
potrebama djece i skrbnika u nekoliko interdisciplinarnih pitanja.

Smjernice za drugo nacelo

2a) Koristite integrirani pristup medijskim sadrzajima
umjesto usmjerenosti na samo jednu temu

Proizvodacdima medijskih sadrzaja ¢esto se govori da se ,drze samo
jedne poruke” Istina je da se tako odreduje Zariste interesa, ali postoje

Kako teoriju pretvoriti u praksu

2a) Koristite zaokruzeni pristup medijskim sadrzajima

Ovaj se vodi¢ moze primijeniti u stvaranju medijskih sadrzaja na razli¢ite nac¢ine, ukljuéujuéi ponudu
razli¢itih nac¢ina za rjeSavanje jednog problema. Primjerice:

e cijepljenje — pokazite kako se djeca mogu sama smiriti (koncentrirati se na sretne misli, izabrati ruku
u koju ¢e primiti injekciju, stiskati igracku, pjevusiti) kako biste spojili zdravlje, samopostovanje,
mogucnost izbora i emocionalnu otpornost

e pranje ruku — koristite pjesmu koja je jednakog trajanja kao i rodendanska pjesma kada se otpjeva
dvaput zaredom; nabrajajte rijeci za svaki prst (koriste¢i povezane rije¢i poput naprijed-nazad, gore-
dolje; koristite zanimljive rijec¢i poput kozica i epiderma te pobjednicke fraze poput svaka cast i
isprali smo sve bacile kako biste spojili zdravlje, spremnost za Skolu i samopouzdanje

e prehrana - koristite fraze poput ako jedemo hranu svih duginih boja, bit cemo jaki i pametni kako
biste spojili zdravlje, prehranu, spremnost za Skolu i samopouzdanje

* rodno osvijesteni stavovi i prakse — pruzite primjer starijih muskaraca i Zzena kako poti¢u i hvale
mlade kada brane jedni druge umjesto da su nasilni ili se udruzuju protiv negativnih vr§njaka, kako
biste spojili ravnopravnost spolova, zastitu djece, samopouzdanje i Zivotne vjestine.




jednostavni nacini uklju€ivanja aspekata cjelovitog razvoja djeteta,
¢ak i kada je paznja usmjerena na jednu temu. Djeca shvadaju i
dozivljavaju uéenje na integrirane nacine koristeci sva svoja osjetila
i mentalne procese. Razvijanje medijskih sadrzaja koji ujedno
zadovoljavaju njihove emocionalne, drustvene, kognitivne i tjelesne
potrebe, opravdano je u znanstvenom i praktié(nom smislu.

Djeca opazaju glavne ili namjerne poruke, ali uc¢e i iz slué¢ajnih ili
nenamjernih elemenata zapleta (primjerice, ponasaju li se likovi

u skladu s tradicionalno zadanim rodnim ulogama, kako skrbnici
vizualno reagiraju na djecje strahove i greske itd.), zato je bitno obratiti
pozornost na sve aspekte neke poruke, one ocite, ali i one skrivene.

Pozitivan primjer: koristite integrirani pristup medijskim sadrZajima
Plakat Operimo ruke, namijenjen indonezijskoj djeci Skolske dobi,
nastao je u sklopu radionice za jatanje potencijala u cjelovitom razvoju
djeteta. Skupina je odabrala djevoj¢icu koja ¢ée biti lik na plakatu;
podijelila je to¢an nacin pranja ruku na korake (namodi, nasapunaj,
dobro izribaj, isperi); osmislila pamtljiv stih uz svaku fotografiju i za
kraj odabrala fotografiju djevojéice kako ponosno pokazuje svoje
Ciste ruke. Jedna od dodatnih aktivnosti bilo je uglazbljivanje stihova
pjesme koja se moze pjevati u skoli ili doma dok se peru ruke. Plakat
integrira higijenu, rano uéenje uz stihove i izgradnju samopouzdanja,
pogotovo za djevojéice. Moze se koristiti kao uzor za uéenje razlicitih
vjestina kod djece i odraslih.
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2b) Prikazite pozitivhe primjere odnosa odraslih prema djeci
Medijski sadrzaji za djecu trebali bi skrbnicima i odraslim osobama
pruziti pozitivne uzore interakcija s djecom. To je uvijek bitno, ali
pogotovo u zajednicama u kojima djeca zive u teSkim okolnostima i
iz razli¢itih razloga nemaju skrbnike koji brinu za njih ili u situacijama
gdje postoji malo pozitivnih alternativa u medijima (gdje mediji
predstavljaju uglavhom negativne prikaze skrbnika koji opominju
djecu, svadaju se ili su nasilni). Takvi medijski sadrzaji namijenjeni
su roditeljima, ostalim odraslim ¢lanovima obitelji, profesorima,
zdravstvenim djelatnicima, socijalnim radnicima i ostalima. Ako
medijski prikaz kao uzor uglavnom nudi negativne i nasilne odrasle
osobe, to se moze shvatiti kao ,norma’ iako diljem svijeta postoje
odrasli koji podrzavaju svoju djecu i brinu za njih.

U svakoj zajednici postoje primjeri skrbnika koji poti¢u razvoj i
psiholosku otpornost te djeci Zzele prenijeti vjestine koje ée im pomodi
u rjeSavanju svakodnevnih kriznih situacija, primjerice ako ih netko od
vrénjaka zlostavlja ili iskoriStava, ako imaju HIV/AIDS ili prezivljavaju u
uvjetima elementarnih nepogoda i kriznih situacija.

Pozitivan primjer: uzori za odnose odraslih prema djeci

U skoli, a sto ako...? (organizacija za rani razvoj The Early Learning
Resource Unit, Juznoafricka Republika, www.elru.co.za) djecja je knjiga
o djevojcéici Ncebakazi koja hoda uz pomo¢ Staka. Razgovara sa svojom

Kako teoriju pretvoriti u praksu

2b) Prikazite pozitivne primjere odnosa
odraslih prema djeci

Ovaj se vodi¢ moze primijeniti u medijskim sadrzajima na razli¢ite nac¢ine, uklju¢ujuci prikazivanje
pozitivnih interakcija izmedu odraslih i djece, primjerice:

* njezne i brizne odrasle osobe priopéavaju djeci bez roditelja i ranjivoj djeci istinu o njihovim
oboljelim ili umiruéim roditeljima, prihvacéaju sve njihove emocije i pomazu im u tugovanju

* otac koristi jednostavan jezik i igre o zdravoj Sarolikoj prehrani, brojanju, razvrstavanju, dijeljenju s
drugima itd. kako bi pri¢i dodao zabavne i pou¢ne koncepte i vrijednosti

* roditelji, pedagozi i drugi ¢lanovi zajednice otpustaju vlastitu napetost i suocavaju se s bijesom na
zdrave nacine kako bi pokazali pozitivan primjer rjeSavanja stresa

* neuobicajeni skrbnici iz stvarnog Zivota bave se osjetljivim i teSkim temama poput iskoristavanja,
HIV-a/AIDS-a i nasilja tako Sto sluSaju, dopustaju djeci da im budu vodici te poti¢u izgradnju
samopouzdanja i psiholoske otpornosti

* mladi adolescenti komuniciraju s odraslima u koje imaju povjerenje putem SMS poruka,

web stranica, radija, plakata, pozivnih centara itd., kako bi im oni pomogli u prozivljavanju i
rjeSavanju nasilja i iskoristavanja.




majkom dok pripremaju njenu uniformu i pribor za prvi dan osnovne
Skole. Ncabakazi se pita hoce li uditelj vikati, hoce li joj se djeca smijati

i Sto ¢e biti ako ne uspije doéi do zahoda. Koriste¢i umirujude rijeci,
humoristi¢ne i mastovite ilustracije, pri¢a priznaje i uvazava stvarne

strahove djevojcice te je podrzava dok ona kreativno zamislja probleme
i rjieSenja. Takoder predlaze jednostavne pripreme i promjene uz pomo¢
kojih ugitelji i djeca mogu ukljuéiti djecu sa teSko¢ama u razvoju. http:/

www.unicef.org/cwc/files/At_School What If(1).pdf

»~Sigurna utocista” mjesta su na koja se ranjiva djeca mogu povudi
kada su u krizi. To mogu biti fizi¢ki, mentalni ili emocionalni prostori

mjesta na kojima se djeca osjecaju zasti¢eno i sigurno od opasnosti

stav prema svom Zivotu. Potreba za ,sigurnim utoéiStem” moze

iscrpljenim roditeljima i obiteljima ponekad je teSko osigurati takva
mjesta za djecu. Medijski sadrzaji sa ,sigurnim uto¢istima” bitni su
za kvalitetan razvoj i u¢enje koji se temelje na osjecéaju sigurnosti i

temama, ¢esto u sebi nose mnostvo emocija koje mogu negativno

2c¢) Stvorite , sigurna utocista” u sklopu medijskih sadrzaja

u kojima djeca osjecaju da ih netko slusa i zna kako se osjecéaju. To su
te mogu razviti osjecaj povjerenja prema svijetu i zauzeti optimisti¢an
postojati kod djece koja Zive u kriznim situacijama, zlostavljane djece i
djece ¢&ije rane ili strahovi proizlaze iz diskriminacije na temelju teSkoca

u razvoju, nacionalnosti, spola, rase, vjere, kaste itd. Djeci su potrebna
sigurna utocista kako bi se mogla razvijati i rasti. U zemljama u razvoju,

zastiéenosti. Cak i ako najmlada djeca ne govore o osjetljivim ili teskim

utjecati na sva podrudéja njihova razvoja. lako medijsko komuniciranje
ne moze zamijeniti meduljudsku interakciju ili posebnu terapiju, moze

pomodi djeci shvatiti kako nisu sama te im pruziti primjere o tome

kako se suocavati s problemima ili se utjesiti. Sigurna utocista mogu

umiriti i stvoriti makar i kratkotrajan odmak od postojece boli.

Kako teoriju pretvoriti u praksu

2c) Stvorite ,, sigurna utoéista” u sklopu
medijskih sadrzaja

Ovaj se vodi¢ moze uklopiti u medijske sadrzaje na razli¢ite nacine, primjerice:

* naglasavanjem dobre strane ljudi, prikazivanjem topline, brige i sre¢e koja se moze pronaci u
malim stvarima

e pripovijedanjem u prvom licu o teskim emocijama i iskustvima poput strahova, bolesti ili smrti
(npr. Moja mama je umrla od AIDS-a i Zelim vam ispricati svoju pri¢u; U mom gradu se ovih dana
puno ratuje. Ponekad me jako strah. Nabrojat ¢u vam neke stvari koje radim kada me strah; Naucio
sam zlostavljati drugu djecu jer nikad nisam mogao drugima reci sto mi zaista treba. Zlostavljali
su me doma. Trebam vasu pomoc da se prestanem ovako ponasati; Kad su me zlostavljali, osjecao
sam se potpuno sam. Naucio sam se zauzeti za sebe, ne kriviti se, potraZiti pomoc i reci ‘ne’)

/
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Pozitivan primjer: stvorite ,, sigurna utocista” u sklopu medijskih sadrzaja
Ako vidis nesto, reci nesto (Bold Creative za Nickelodeon UK, http://
boldcreative.co.uk/) je niz kratkometraznih filmova o zlostavljanju medu
vr$njacima, nastao u sklopu kampanje protiv vr$njackog zlostavljanja

u Ujedinjenom Kraljevstvu. Filmovi su nastali nakon istrazivanja koje

je ukljucivalo radionice u osnovnim skolama i razgovore s djecom te
predstavljaju razli¢ita gledista: zlostavljaca, zlostavljanog i svjedoka
zlostavljanja. Prvu pri¢u govori nam Marcus koji zlostavlja jednog
dje¢aka sve dok djec¢akova majka ne porazgovara s njim o posljedicama
takvog maltretiranja te on poéne razmisljati o svom ponasanju.
Desetogodisnja Alaskah je zrtva zlostavljanja na igralistu i pokusava
shvatiti zasto bi druga djevojcica bila na nju bijesna. Kelly svjedo¢i
nasilju i pobrine se da odrasla osoba intervenira. Mark opisuje kako se
zbog zlostavljanja osjeda kao da se nalazi u kavezu koji se neprestano
smanjuje. Svi filmovi djeci nude rjeSenja za zaustavljanje zlostavljanja

i naglasavaju kako se pomo¢ moze dobiti od ucitelja ili pozivom na
,hrabri telefon” Ovo je primjer ,sigurnog utocista” u kojem se djeca
koja zlostavljaju druge i zlostavljana djeca mogu prepoznati, razumijeti
tuda stajalista te pronaci prakti¢ne savjete za promjenu i iscjeljenje.

e Marcus: http://vimeo.com/25831536

e Mark: http:/vimeo.com/25831585
Kelly: http://vimeo.com/25831475

Alaskah: http://vimeo.com/25831275
(zastita djece, psiholoska otpornost, zdrave zZivotne vjestine)

NACELO MEDIJSKI SADRZAJI ZA DJECU MORAJU

BITI POZITIVNI | NAGLASAVATI KVALITETE

Medijski sadrzaji koji naglasavaju kvalitete trude se prikazati i
njegovati moc¢ i potencijal svakog djeteta umjesto da se koncentriraju
na nedostatke ili probleme. U koriStenju ovog nacela, cilj nije samo
pouciti nego i razviti psiholosku otpornost i sposobnost rjeSavanja
problema na zdrave nacine u velikim i malim zivotnim izazovima.
Takav medijski sadrzaj neée se usmjeriti samo na probleme nego ¢e
ponuditi i predstaviti moguénosti i rjeSenja. Bez obzira na drzavu i
situaciju, naglasak na kvalitetama znaci stvaranje medijskih sadrzaja
koji djecu poti¢u na mastu ili nov nacin videnja stvari; djeca tako
pocinju razmisljati o moguénostima koje imaju danas i koje ¢e imati
u buduénosti; njihova energija pretace se u pozitivhe misli i postupke.
Takvi medijski sadrzaji mogu nas promijeniti.

Smjernice za treée nacelo

3a) Uz kompetencije izgradite i samopouzdanje
Samopouzdano dijete vjerojatno ¢e bolje usvajati znanje te c¢e htjeti
naucditi vise. U veéini medijskih sadrzaja namijenjenih razvoju i pogotovo
onima namijenjenima djeci, naglasak je dosad gotovo iskljuéivo bio

na podizanju svijesti i izgradnji vjestina. Medutim, ako djeca ¢esto




Ovaj se vodi¢ moze primijeniti na medijske sadrzaje na razli¢ite nacine, primjerice:

Kako teoriju pretvoriti u praksu

3a) Uz kompetencije izgradite i samopouzdanje

upotrebom zapleta, rijeci, vizualnih prikaza i primjera koji uz kompetencije izgraduju i samopouzdanje
buduci da koriste jezik koji podrZzava samopouzdanje (Tako sam ponosan sto nisi prilazila pilicima;
Uplasio sam se, ali tocno sam znao Sto trebam napraviti kada mi je netko ponudio drogu; Vidi kako
sam dobro oprala ruke; Ti si uzor drugima jer ne osjecas pritisak za upustanje u nezasticen seks.)

ukljuc¢ivanjem ideja o velikim stvarima koje mala djeca mogu napraviti kako bi nesto promijenila,
osobito u medijskim sadrzajima namijenjenima djeci u kriznim situacijama (npr. tako da znaju za
sigurno mjesto gdje mogu dobiti pomo¢, da znaju Sto trebaju ponijeti kada idu iz kuée ili iz Skole, da
zapamte svoje ime i adresu)

predstavljanjem nacina na koje djeca i odrasli tjeSe jedni druge i pruzaju si potporu u svakodnevnim
situacijama putem jednostavnih rijeci, djela, igre i u¢enja

pokazivanjem primjera odraslih osoba i djece koji jedni drugima zahvaljuju jer su najbolja odrasla
osoba ili najbolje dijete, bez obzira na Zivotne okolnosti.

.

vide i ¢uju da ih se cijeni i da su bitna, u€e izgraditi temelje za kriti¢cko
E misljenje i ljubav prema ucéenju koja ce trajati ¢itav zZivot. Bitnije je
ono $to djeca mogu biti nego $to sve moraju nauéiti. Samopouzdanje
promice vjestine rjeSavanja stresa, pronalazenja rjeSenja i ispunjava
potencijal svakog djeteta, bez obzira na okolnosti u kojima ono Zivi.
Samopouzdanje pokazuju psiholoski otporni pojedinci s osobinama
domisljatosti, upornosti, optimizma, odlu¢nosti i kreativnosti.

Pozitivan primjer: uz kompetencije izgradite i samopouzdanje

Fatma (Egipatska radiotelevizija) je televizijski film o
desetogodisnjakinji koja zarko zeli pohadati Skolu. Njen otac je protiv
toga, ali Fatma mu se suprotstavlja na samopouzdan, uvjeren nacin,
koji je ipak pun postovanja i kreativan. Svim njegovim argumentima
suprotstavlja se ispitivanjem i spretnim vjestinama rjeSavanja sukoba.
Nakon pregovaranja, njen otac napokon pristaje i vidimo da je Fatma
odluéna kako ée uditi usprkos svemu. Umorna je zbog mnostva
kuéanskih obaveza i njeni rezultati u Skoli u pocetku nisu tako dobri.
Pratimo kako postize samopouzdanje i ponos uz pomo¢ obitelji

i Skole. Ovaj niskobudzetni film bavi se osnovnim obrazovanjem,
ravnopravnoscéu spolova, zastitom djece i rjeSavanjem sukoba
Zivotnim vjestinama. Moze se koristiti kao primjer neuobi¢ajene
iznimke, osobe koja ima hrabrosti zauzeti se za ono za $to misli da

je dobro za nju i druge te ima hrabrosti uciniti pravu stvar i potruditi
se ostvariti svoje ciljeve. Ovaj je film nastao u sklopu medunarodne
koprodukcije dokumentarnih filmova za djecu u proizvodnji Europske
radiodifuzijske unije (Eurovision Children Documentary series).
http://vimeo.com/24881635
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3b) Koristite pozitivhe uzore

Djeca i odrasli najbolje u€e kada ucestalo vide i ¢uju postupke ili
nacine razmisljanja za koje zelimo da ih oponas$aju ili shvate kao

uzor, ali u medijskim sadrzajima se ¢esto nude negativni primjeri
(nasilje, stereotipi, ruganje, nesigurna ili nezdrava ponasanja i
prakse), koji zavrsavaju kratkim porukama kako gledatelji ne bi trebali
raditi ono Sto je upravo prikazano. Umjesto da se djeci govori $to ne
smiju raditi i prikazuje samo problem, uéinkovitije bi bilo prikazati
pozitivne primjere onoga $to Zelimo da djeca éine (primjerice da budu
velikodusna, postena, iskrena, brizna i odgovorna) kako bismo uévrstili
pozitivne postupke i razmisljanja.

Kako teoriju pretvoriti u praksu

3b) Koristite pozitivne uzore

Ovaj se vodi¢ u medijskim sadrzajima moze primijeniti na razli¢ite nacine, izmedu ostalog:

* umjesto da se djecu prikazuje kako se upustaju u opasna ponasanja i zatim ispastaju zbog svoje
greske (npr. upale Sibicu i opeku se), prikazati djecu kako pozitivno postupaju i sprec¢avaju Stetu
(npr. ugledaju kutiju Sibica, pitaju se trebaju li se udaljiti ili re¢i nesto odrasloj osobi, u¢ine nesto sto
ih spasava od ozljede)

* umjesto prikazivanja zastrasujudih situacija i slika, ponuditi na¢ine na koje si djeca mogu pomodi
kad ih je strah (porazgovarati s pouzdanom odraslom osobom, otpjevati pjesmu, sjetiti se neke
sretne uspomene itd.)

* prikazati primjere djece kako aktiviraju ljude u svojoj zajednici (npr. na ulici zatrpanoj smeéem, svi,
od najmladeg djeteta do najstarije odrasle osobe, zajedno stvaraju srediSnje mjesto za odlaganje
otpada; slijepo dijete poucava svoje vrSnjake kako mogu sigurno prijeci cestu ako pazljivo slusaju
zvukove s obje strane i ispred sebe)

e pruziti primjere u kojima mlade podrzavaju odrasli mentori muskog i Zenskog spola (npr. pomaganje
mladim djevojkama koje Zive u teskim uvjetima i suocavaju se sa seksualnim iskoristavanjem)

e pruzati primjere briznih muskaraca koji rano ili osnovno obrazovanje ¢ine zanimljivim te pokazuju
kako djeca mogu stec¢i ogromnu koli¢inu znanja s malim resursima.

N\ J

'HEROES

Pozitivan primjer: koristite pozitivne uzore

Razgovor s mladima: Kolaz (organizacija Heroes Project, Zaklada
obitelji Kaiser, inicijativa Avahan Zaklade Gates, Indija, www.kff.org)
je televizijska kampanja za spre€avanje i smanjenje diskriminacije i
stigme povezane s HIV-om/AIDS-om. Prikazuje razli¢ite odrasle osobe
kako kreativno zapocinju dijalog sa svojom djecom mladenacke dobi.
Majke i sinovi, o¢evi i kéeri, svi oni pokazuju koliko je vazno otvoreno
razgovarati. http:/vimeo.com/24890440




Pouka iz pozitivnih uzora

www.sesameworkshop.org

\

Ulica Sezam: Strah od cudovista (Sesame Workshop, SAD) je televizijska serija sa stalnom postavom
likova lutaka. U jednoj epizodi Ernie ne moze zaspati jer zamislja kako je u njegovoj sobi ¢udoviste
(koje gledatelji ne vide). Zatim zapjeva pjesmu o tome kako ¢e loSe stvari nestati. lako Ernie na kraju
zaspi, istrazivanje je pokazalo kako su djeca obratila ve¢u pozornost na ¢udoviste i na strah nego na
umirujuéu pjesmu. To iskustvo je stvaratelje poucilo kako Rjesenje moras uciniti jednako upadljivim
kao i sukob, inace ga nitko nece ni primijetiti.

3c) Ukljucite djecu kao aktivne i angazirane gradane koji
promicu drustvenu pravdu

Sudjelovanje djece nije samo njihovo pravo nego i nevjerojatna
mogucénost u pokazivanju vlastitih kvaliteta i pomaganju svojoj obitelji,
vrs$njacima, zajednici i svijetu. Ali naéin na koji vodimo i odgajamo
djecu da sudjeluju u projektima i proizvode medijske sadrzaje utjecat
ée na uspjeh tih sadrzaja. Djecu treba poticati da podijele s drugima
svoje kvalitete i svoja rjeSenja, a ne samo probleme. Takoder bi ih
trebalo poticati da razmisljaju i djeluju lokalno i globalno. Kad ih se
poucava stvaranju vlastitih medijskih sadrzaja, moze ih se poticati i
na razvijanje vrijednosti, moralnosti i nacela jednakosti, postenja i
postivanja drugih. Djeca mogu biti uzor i predvodnici mladoj djeci
kad ih se poti¢e na razmisljanje ,izvan okvira” i na nestereotipne i
kreativne nacine.

198[p aualualiweu alezipes ayslipaw ez adjulalws | B[ageN — OIp IMAI®Y) :WO093[p S 11B4IDIUNWOY O) e



198[p aualualiweu alezipes ayslipaw ez adjulalws | BjageN — OIp IMAI8)) :WO023[p S 11BJIDIUNWOY| OYeY

Pozitivni primjeri: ukljucite djecu kao aktivne gradane koji uce o
drustvenoj pravdi i angazZiranosti te su uzori za takvo ponasanje

Nije posteno prema tigrovima/No Es Justo los Tigres (Eric Hoffman,
Redleaf Press, SAD) dio je niza knjiga protiv pristranosti, Anti-bias
Books for Kids, za djecu predskolske i osnovnoskolske dobi, dostupnih
na Spanjolskom i engleskom jeziku. Glavni likovi su djevojéica Mandy
koja koristi invalidska kolica i njen pliSani tigar koji je prljav i neuredan
zbog svojih ,,pustolovina s divljim zivotinjama” Kad Mandy ode po
L,hranu” za svog tigra, pred duéanom nailazi na tri velike stepenice i pita
se kako ce se popeti u svojim kolicima. Mandy (i njen tigar) sloze se kako
to nije posteno/no es justo. Ona trgovcu objasni kako bi htjela uci, ali

to moze udiniti samo ako za nju postoji rampa. Djeca uce biti pravedna,
zauzeti se za sebe i rjeSavati probleme te postaju svjesna da mogu i
sama pokrenuti promjene, ¢ak i u mladoj dobi. Mandy je pozitivan

i snazan lik koji djeci pomaze da se informiraju o njenoj konkretnoj
teskodi, ali i o opéenitim principima diskriminacije. Knjiga pokazuje kako
treba uvesti pitanja drustvene pravde te poti¢e samopouzdanje kod
djece u reagiranju na nepravdu. Takoder je dobar primjer dvojezi¢ne
knjige koja se moze koristiti za promicanje stranih i autohtonih jezika.
http://www.unicef.org/cwc/files/No Fair To_Tigers(1).pdf

Kako teoriju pretvoriti u praksu

3c) Ukljuéite djecu kao aktivne gradane koji uce o drustvenoj
pravdi i angaziranosti te su uzori za takvo ponasanje

Ovaj se vodi¢ u medijskim sadrzajima moze primijeniti na razli¢ite nac¢ine, primjerice:

e potaknuti i obuciti mlade adolescente da putem razli¢itih medija govore o vr$njacima u svojoj
zajednici koji se zauzimaju za druge (npr. brane djevoj¢ice kojima se drugi rugaju jer se igraju
auticima ili djecake koje se zlostavlja jer se igraju s lutkama)

* prikazati mlade kako uée o diskriminaciji i drustvenoj pravdi od snaznih i psiholoski otpornih
odraslih osoba koje su ranije bile marginalizirane (osobe s invaliditetom, oboljele od HIV-a/AIDS-a,
osobe koje su prezivjele zlostavljanje itd.)

e podrzati djecu u stvaranju prica o djeci koja su bila u teskim situacijama (dijagnosticiran im je rak
ili HIV, imaju teskoce u razvoju, prezivjeli su elementarnu nepogodu, izgubili voljenu osobu), ali su
prezivjeli i napreduju

e prikazati skupine djece koje ¢ine ,ispravne” odluke (npr. popisuju vrsnjake koji ne zlostavljaju druge,
pozivaju novu uéenicu da im se pridruzi u igri, pitaju sramezljivog ali nadarenog kolegu da bude
voda njihova benda).

N\ J

3d) ,Ne naskoditi”

Tanka je granica izmedu toga da se djeci nude istiniti prikazi stvarnosti
s korisnim informacijama i poukama i prikazivanja previse eksplicitnih
ili izravnih informacija koje ¢e djecu nenamjerno povrijediti ili



Find out how you can
be affected by frightening -

or sad things that happen

o0 you.

Learn how you can help

yourself to feel better over
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dodatno traumatizirati. Cak i kod starije djece uvijek je bolje pretjerati
u prikazivanju pozitivnih rjeSenja i briznih odraslih osoba koje nude
fizicku i emocionalnu ,zastitu” kada se predstavljaju osjetljiva pitanja
(npr. oruzani sukob, seksualno zlostavljanje i druge vrste zlostavljanja,
krizne situacije itd.).

Pozitivan primjer: ne naskoditi

Noziphina pric¢a (Soul Buddyz TV, Juznoafricka Republika, www.
soulcity.org.za) dio je drustvenog projekta i materijala za ucenje

o djevoijcici koja svjedoéi nasilnoj pljacki. Strip u fotografijama
namijenjen je u¢enicima sedmih razreda. Koriste¢i mali broj rijeci, ali
mudro ih izabiruéi, prikazuje mladu djevojku kojoj na putu prema
Skoli na probu zbora nasilnik zaprijeti noZzem. Umjesto pretjerane
eksplicitnosti u prikazu zlo¢ina ili jednostavnog moraliziranja o pravu
djeteta na zastitu, strip se koncentrira na ono $to Nozipho osjeca

i Sto je naucila iz tog iskustva, kako o njemu razgovara sa svojom
prijateljicom i kako joj pomaze ljubazna uditeljica. Strip uzima u
obzir sposobnost refleksivnog misljenja kod mladih te vaznost
podrske u teskim situacijama i odlukama. U viSe navrata postavlja
pitanja Citatelju te nudi jednostavne i djeci prilagodene podatke o
tome kako na nekoga mogu utjecati losi dogadaji. Takoder predlaze
razli¢ite nacine za rjeSavanje takvih osjecaja. Zavrsava s pricom o All
Star”, skupini za podrsku namijenjenu djeci koja su dozZivjela traumu.
Predstavljajudéi teSku temu na pazljiv nacin, strip nadahnjuje, motivira i
potice rjeSavanje problema. Radi se o dobrom primjeru predstavljanja
mnostva osjetljivih pitanja povezanih sa zastitom djece te pruzanja
odgovora na nasilje, iskoriStavanje i zlostavljanje.
http://www.unicef.org/cwc/files/Nozipho Story(2).pdf

Kako teoriju pretvoriti u praksu

3d) ,,Ne naskoditi”

Ovaj se vodi¢ moze prilagoditi medijskim sadrzajima na razli¢ite nacine,

izmedu ostalog:

e "..". e
m"'.:-’-':_ LA o
W .

e predstavljanjem medijskih sadrzaja o uobic¢ajenim djecjim strahovima (od zlostavljanja, napustanija,
kriznih situacija, doktora, skole, vr$njackog nasilja itd.), ali bez eksplicitnih, nasilnih, pretjerano dramati¢nih
scena te smanjivanjem ,zastrasujuc¢ih” dijelova na manje od deset posto cjelokupnog proizvoda

e kao primjere ponuditi njezne odrasle osobe pune ljubavi koje slusaju ono $to im djeca i mladi imaju
za redi o teskim iskustvima i osjecajima, koje s njima suosjecaju, oslobadaju ih osjecéaja krivnje,
priznaju njihov strah, sram i krivnju, ali i psiholosku otpornost i vrijednost te s njima pokusavaju na
kreativan nacin pronaci razli¢ite nacine rjeSavanja problema

e ponuditi primjere pokretaca promjena u zajednicama koje zive u ugrozenim uvjetima (sukobi,
elementarne nepogode,itd.), ukljuéiti drugu djecu, bez pretjeranog naglasavanja boli i patnje.
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MEDIJSKI SADRZAJI ZA DJECU
TREBAJU SE BAVITI POTREBAMA

| SPOSOBNOSTIMA SVE DJECE,
UKLJUCUJUCI NAJUGROZENIJE SKUPINE

Mediji odrazavaju koga i Sto se cijeni u nekom drustvu. Takav je slucaj
s prikazima ljudi te s prikazima kultura i tradicija. Bitno je da medijski
proizvod djeci dopusta da sebe €uju i vide pozitivno prikazane, za
razliku od medijskih sadrzaja koji naglasavaju marginalizaciju, sram te
negativne i podcjenjivacke prikaze. Dobri medijski proizvodi uklju¢uju
pozitivne prikaze djece razli¢itih kultura i narodnosti te razli¢itog
socioekonomskog statusa, djecu s teSko¢ama u razvoju i djecu koja
prozivljavaju traume, patnje ili Zive u izvanrednim okolnostima.
Marginalizirane skupine bi takoder trebale priloziti vlastita kreativna
rieSenja i kompetencije, a ne samo skupine na pozicijama modi ili s
povlastenim poloZajem. Potrebno je svjesno odluciti kako ¢e se djeca
iz ranjivih i obespravljenih skupina ukljuéivati u sve oblike i vrste
medijskih sadrzaja kao njihovi uobiéajeni sudionici. Bilo da se radi o
javnoj obavijesti o pranju ruku, dokumentarcu o sprec¢avanju HIV-a/
AIDS-a, lutkarskoj predstavi o suo¢avanju s nasilnicima, igri na plo¢i
koja poucava zivotnim vjestinama ili igranom filmu o pripremljenosti
na krizne situacije, potrebno je pomaknuti granice kako bi se prikazale
potrebe i sposobnosti sve djece.

Smjernice za Cetvito nacelo

4a) lzrazite dostojanstvo svakog djeteta i odrasle osobe
Bitno je svjesno se potruditi ukljuéiti svu djecu, ali jednako je bitan i
odabir naéina na koje ¢e biti uklju¢ena: u kakvim medijskim sadrzajima,
kako ¢e biti predstavljena, kako ¢e drugi biti predstavljeni u odnosu

na njih itd. Medijski sadrzaji namijenjeni djeci, ¢ak i u najsiromasnijim
zemljama, djecu koja Zive u nepovoljnim uvjetima ¢esto prikazuju
isklju¢ivo kao Zrtve kojima je potrebna pomoé, u situacijama koje
prikazuju njihove probleme, teSkoce i nedostatke. To se odnosi na
djecu koja zive u siromastvu, imaju teskoce u razvoju, Zive u kriznim
situacijama ili im je potrebna posebna zastita od nasilja, izrabljivanja

i zlostavljanja. Slicno tome, medijski sadrzaji za djecu s razli¢itim
temama (higijena, rano ucéenje, Zivotne vjestine) u pravilu ukljuc¢uju
vedi broj dje¢aka nego djevojcica, veéi broj djece iz srednje i vise

klase i veéi broj djece koja se smatraju privlanima nego djece koja

su prosjecna i uobicajenija za svoju zajednicu. Moramo promijeniti
takvo pogres$no predstavljanje i uloZiti svjestan napor da ne bismo
pogorsali ve¢ oslabljeno samopostovanije ili osjec¢aj nejednakosti medu
djecom i mladima koji pripadaju ranjivim skupinama i skupinama u
nepovoljnom polozaju.




Kako teoriju pretvoriti u praksu

4a) lzrazite dostojanstvo svakog djeteta i odrasle osobe

Ovaj se vodi¢ moze na razli¢ite na¢ine primijeniti u medijskim sadrzajima,
ukljucujudi i pokazivanjem pozitivne interakcije izmedu odrasle osobe i djeteta,
primjerice:

* podrzati uéenike koji su pripadnici nacionalnih manjina u preuzimanju glavne uloge ili uloge voda u
Skolskim predstavama

¢ pomodéi mladima loSeg ekonomskog statusa u pisanju blogova za mladu djecu u svojoj zajednici

e predstaviti pri¢e o roditeljima s invaliditetom koji svoju djecu vode u trgovinu ili Skolu, a pritom se
pretvaraju da su njihova invalidska kolica zrakoplovi ili brodovi

* postavljanje predstava o siromasnim mladima koji su nedavno izgubili roditelje, kako bi se dijete u
privilegiranijem polozaju poucilo tugovanju i oporavku

* pokazati da gluha djeca koja koriste znakovni jezik imaju vlastitu ,,gluhu kulturu” na koju su ponosna.

- _/

Pozitivan primjer: izrazite dostojanstvo svakog djeteta i odrasle osobe
Cupav i sretan i druge pri¢e o meni (HBO televizija, SAD) poseban

je ,obiteljski projekt” namijenjen promicanju samopouzdanja i
postovanja drugih ljudi. Svako dijete ponosi se svojom jedinstvenoscéu
u animiranim pri¢ama ili igranim sekvencama. Sudjeluju afroameri¢ka
djeca, djeca s teSko¢ama u razvoju, djecak koji voli plesati te su
ukljuéene pri¢e o tome kako izdrzati zadirkivanje ili zlostavljanje. Djeca
takoder objasnjavaju kako rjeSavaju probleme i napreduju.

http://www.hbofamily.com/programs/happy-to-be-nappy.html

4b) Budite inkluzivni: slavite i cijenite sve vrste raznolikosti
Djeca u veoma ranoj dobi postaju svjesna razlika. Djelomiéno je

tako zbog iskustava iz stvarnog Zivota u obiteljima i zajednicama, a
djelomiéno zbog razli¢itih vrsta medija. Ako nekoga ne prikazujemo

u medijskim sadrzajima, to nagovjestava da ti ljudi ne postoje ni u
drustvenoj svijesti; poruka je takoder jasna ako je netko prikazan
negativno ili isklju¢ivo kao stereotip. Inkluzija se moZe postiéi pomocdu
eksplicitnih (izravnih) i implicitnih (neizravnih) slika i poruka. Bitno je
eksplicitno pruziti prakti¢ne informacije, iskreno i istinito odgovoriti na
pitanja te obradivati i ukljuéivati posebne pri¢e o razlikama. Jednako
je vazno implicitno ukljugciti raznolik svijet kao nesto svakodnevno, bez
ikakvog spominjanja razlika.

Djeca koja se susrecéu s pozitivnim i inkluzivnim medijskim sadrzajima
uglavnom lak$e razgovaraju o osjetljivim temama poput spola, teSkoca
u razvoju, narodnosti i rase. Takoder je vjerojatnije da ¢e ih zanimati
razvijanje veza s drugima i da ¢e ih postovati kao sebi jednake. Kao §to
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Kako teoriju pretvoriti u praksu

4b) Budite inkluzivni: slavite i cijenite
sve vrste raznolikosti

Ovaj se vodi¢ moze prilagoditi medijskim sadrzajima na razli¢ite nacine kako bi se pokazale eksplicitna
i implicitna inkluzija, koriStenjem formalnih i neformalnih medija, prikazujuci djevojcice i djeCake, bez
teskoca i s teSkoéama u razvoju, razliéitih ekonomskih statusa i narodnosti, koji zive u domovima i na
ulicama, ali su svi uklju€eni u razli¢ite aktivnosti u¢enja, primjerice:

e implicitno — djeca amputiranih udova koja se suoc¢avaju sa zivotom u ratno ili poratno doba, bez
spominjanja njihova invaliditeta; kampanja za prevenciju Sirenja virusa H1N1 koja ukljuéuje djecake
i djevojcice razlic¢itih sposobnosti i drustvenih skupina; predstavljanje djevojcice koja voli Skolu,
svoje prijatelje i zajednicu, a usto ima osSteéenje sluha

* eksplicitno — natjecateljski kviz u kojem razli¢ita djeca izvikuju toéne odgovore, a voditelj objasnjava
kako Sva djeca imaju potencijal za postizanjem dobrih rezultata ako im se pruzi prilika i ako su
marljivi te na kraju pobjeduje dijete iz manjinske skupine; dje¢ak obolio od AIDS-a sjedi s mladom
djecom, odgovara na pitanja o svojoj bolesti, Zivotu i tome S$to je naucio te im daje savjete.

\ _/

bismo trebali posti¢i ravnotezu spolova u medijskim sadrzajima, dobar
omjer implicitne inkluzije je barem deset posto. Na primjer, kako biste
osigurali pravedan prikaz teSkoca u razvoju, prikazite barem jedno od
desetoro djece i odraslih koji Zive s invaliditetom, osobito s vrstom
invaliditeta koja je ¢esta u tom odredenom drustvu.

Pozitivan primjer: budite inkluzivni tako Ssto cete slaviti i cijeniti sve
tipove raznolikosti

Medijske inicijative za djecu (Peace Initiatives Institute, SAD) niz je
obavijesti na javnoj televiziji i u drugim medijima o tome kako treba
prihvatiti i cijeniti razlike kako bi izmedu sukobljenih drustava nastalo
vece razumijevanje te se smanjila kolicina nesuglasica. Prvi projekt
proveden je u Sjevernoj Irskoj i Republici Irskoj te je doZivio uspjeh
svojom kombinacijom kratkometraznih crtiéa i drugih masovnih
medija, uz nastavni program koji djeci predskolske dobi pomaze
prihvatiti i postovati druge. U crti¢éima su predstavljeni razli¢iti oblici
inkluzije i raznolikosti: katoli¢ka i protestantska djeca, djeca razli¢itih
narodnosti te dijete s invaliditetom. Procjena uspjesnosti ovog
projekta pokazala je kako su djeca koja su gledala crti¢e i sudjelovala
u eksperimentalnom nastavnom programu pozitivno napredovala

u prepoznavanju razlika i pokazivanjem volje u igri sa svom djecom.
Takoder je naznaCeno kako ¢e djeca koja su sudjelovala u projektu prije
prepoznati iskljucivost i znati kako se osjeca iskljuéeno dijete te ¢e se
viSe od ostalih htjeti igrati s ranije isklju¢enim djetetom (14).
www.pii-mifc.org




4c) Pobrinite se da u medijskim sadrzajima nema stereotipa
U tradicionalnim pripovijestima, kao i u modernim medijima, stereotipi
su oblici koje pronalazimo u gotovo svakoj zemlji. Ukljuéuju drustveni
status, narodnost, bolesti, teskoce u razvoju, vjeru, dob ili spol. Cak i ako
nemaju nikakve veze s glavnom porukom, stereotipi suptilno i nesvjesno
podrzavaju stavove koje ljudi imaju o sebi i drugima. Stereotipi mogu
svekrve prikazivati kao gundala, starije muskarce kao sklone bijesu,
siromasne kao prljave, dje¢ake kao zlostavljace, ljude s invaliditetom
kao da im je uvijek potrebna pomoc i neprivla¢nu i debelu djecu kao
Llosu” ili neinteligentnu. Kada se suprotstavimo ovim stereotipima i
svjesno ih mijenjamo, mijenjamo i okvir razvojnog medijskog sadrzaja:
stvaramo dobre prakse i bjezimo iz stereotipnih kalupa te humaniziramo,
nadahnjujemo i stvaramo postivanje raznolikosti.

Pozitivan primjer: pobrinite se da u medijskim sadrzajima nema stereotipa
Maldivske bebe (UNICEF u Maldivima) je slikovnica o razli¢itim tipovima
dojencéadi. Napravljena je kako bi implicitno slavila svako dojence i
dijete u toj zemlji te skrbnike savjetovala kako djeca moraju biti zdrava i
voljena, samopouzdana i prekrasna. Svjesno su odabrana djeca tamnije
boje koze, pogotovo djevojcice, u zemlji u kojoj se svjetlija put smatra
oznakom ljepote. Na stranici s ,prekrasnim bebama” prikazano je dijete
s teSkoéama u ucenju i dijete koje je rodeno prerano. Projektni tim
raspravljao je o tome kako se prema roditeljima bolesne djece, djeci

s niskom porodajnom tezinom i djeci s teSko¢ama u razvoju obi¢no
odnosi sa sazaljenjem. Rijetko im se kaZze, ako im se uopdée ikada i reklo
Vasa beba je prekrasna! Namjera knjige je da svako prikazano dijete i

& _/

obitelj ¢uju te rijeci. Ovo je primjer predstavljanja i slavljenja Sirokog
niza razlika koje postoje u svim zajednicama te podrzava prezivljavanje
djece, razvoj i zastitu. http://www.unicef.org/cwc/

files/Maldivian Babies(1).pdf

Kako teoriju pretvoriti u praksu

4c) Pobrinite se da u medijskim sadrzajima nema stereotipa

Ovaj se vodi¢ na razli¢ite nac¢ine moze primijeniti u medijskim sadrzajima podrzavanjem i zalaganjem
za medijske sadrzaje koji su progresivni, nestereotipni te postuju sve kulture. Primjerice:

* tjelesno aktivna baka uéi svoje muske i Zenske unuke igranju nogometa i pecenju tradicionalnog
kruha

* djecak ili djevojcica zlostavlja drugu djecu, ali od roditelja saznaje kako je bolje postati voda kojem
se dive prijatelji i zajednica

* mladi¢ saznaje pravo znacenje rijec¢i ,muskarac” promatrajucéi njeznog i briznog strica koji dijeli svoj
oskudan imetak kako bi pomogao pripadniku druge narodnosti nakon krizne situacije

* slijepi otac brine za svoju kéerkicu na isti brizan i sposoban nacin kao i otac bez invaliditeta.
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4d) Odrazavajte i podrzavajte pozitivne aspekte autohtonih
kultura i tradicija

Jednostavno je nametnuti ,veliku pricu” u kojoj su slike i rjeSenja sa
zapada ili rjeSenja onih koji su obrazovani i vazni u nekoj zajednici
predstavljena kao glavni ili jedini svjetonazor. No, bitno je slaviti i
promicati pozitivne prakse svih kultura i ljudi. Mogu se pronaci mnogi
prakti¢ni i logi¢ni razlozi u praksama koje se danas smatraju ,zastarjelima”
Zapravo se krug zivota ¢esto preokrece pa se veoma stare tradicionalne
prakse (primjerice, masaza dojencadi) opet reklamiraju kao moderna
medicinska ¢uda. Zapravo, neka anglocentri¢na zapadnjacka rjeSenja
Gesto izviru iz starih, bogatih kultura. Lokalne, usmene pripovijesti
promicale su pismenost i odrzavale povezanost medu ljudima; zajednicki
konsenzus na sastancima skupine oblikovao je neke uobi¢ajene prakse

u danasnjim nacinima rjeSavanja sukoba; price iz Afrike, Juzne Amerike,
Azije i arapskog svijeta te zapravo iz svake regije na kugli zemaljskoj
otvaraju vidike i slave lokalne i medunarodne kvalitete.

Pozitivan primjer: odraZavanje i njegovanje pozitivnih aspekata
autohtonih kultura l tradicija . . ) I a rn R aVEJ n
Ja sam gavran (David Bouchard, MTW Publishers, Britanska Kolumbija)
je knjiga iz serije o starosjediocima Kanade, namijenjena djeci $kolske
dobi. Serija je zamisljena tako da promice kulturu i ponos naroda
nekada poznatog pod nazivom ,Indijanci” Ova knjiga je pri¢a o mudrom
poglavici koji podize novi totemski stup. Njime zeli izraziti tko je i tko su
drugi ljudi koji su mu u Zivotu bili bitni. U svojim putovanjima upoznaje
nekoliko ljudi koji ga pokusavaju uvjeriti u vaznost svojih prikaza. Na
kraju, poglavica saznaje tko je njegov totemski duhovni vodi¢. Potice
djecu u pronalazenju svog ,totema” i jedinstvene kvalitete. Knjiga

je primjer slavljenja pojedinaca i zajednica koji nisu dio uobi¢ajene
globalne pripovijesti. http://www.unicef.org/cwc/files/| am_Raven(1).pdf

Dhvied Bouchard & Andy Everson

Kako teoriju pretvoriti u praksu

4d) Odrazavajte i podrzavajte pozitivne aspekte
autohtonih kultura i tradicija

=
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Ovaj se vodi¢ u medijskim sadrzajima moze primijeniti na razli¢ite na¢ine l) L
prikazivanjem autohtonog znanja, lokalne otpornosti, pozitivnih praksi i
kulturnog identiteta kao dodatka novim ¢injenicama i znanju. Primjerice:

Tarngma yosd pmmsass 1
T mpymes Y s

* predstaviti starije ljude u drustvu kao mudre osobe sa zadivljuju¢im znanjima
i shvacéanjima kako bi se mladima prenijelo da oni razumiju kako je bilo biti mlad

* stvarati medijske proizvode za djecu i mlade o ulozi Zena inovatorica u njihovim zajednicama

e razvijati materijale i scenarije o mudroj djeci i odraslima koji su pomogli svojim zajednicama u
vremenu krize koriStenjem pozitivnih tradicionalnih praksi

* poticati djecu da postanu ,,mali antropolozi” koji istrazuju ,,dobra stara vremena” i otkrivaju koje
pozitivne stvari su dobili od kulture i naslijeda svojih predaka.




Peti dio
Kako izbjeli Ceste zamke
pri stvaranju medijskih

sadrZaja za djecu?
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U praksi se
pokazalo kako je
dobro prikazati
svakodnevine
Zivote djece,
njihove interese,
zelje 1 iskustva
kao osnovu

za primjereni
sadrzaj, a zatim
prije konalne
produkcije
ispitati s djecom
glavne ideje.
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1. Kako osigurati da woj medijski
proizvod bude primjeren djeci?

Odraslima se ¢esto tesko suzdrzati od nametanja onoga $to oni
smatraju kljuénim informacijama te jednostavno predstavljaju poruke
u medijskim oblicima koji ¢e djeci biti zanimljivi i misle kako to znaci
da su i poruke prilagodene djeci. Postoje brojni primjeri medijskih
sadrzaja primjerenih djeci koji se bave prevencijom zlostavljanja i
izrabljivanja djece, zdravljem i higijenom, siromastvom, nasiljem,
smrcu, bolestima i drugim teskim pitanjima. Ljudi koji proizvode tako
bitne informacije moraju znati $to djeca odredene dobi mogu razumjeti
te jasno shvatiti odgovornost odraslih za poruke koje odgovaraju
potrebama djece i mladih.

Najkvalitetnije éemo podrzati i zastititi dje¢ja prava ako medijske
sadrzaje u¢inimo prilagodenima njihovoj dobi te istovremeno
potiéemo nove vjestine kako bismo podrzali njihov razvoj i uéenje,
savjetujemo se sa struénjacima za djecji razvoj i pazljivo promatramo
stvarnu djecu kako bismo procijenili primjerenost poruke. U praksi se
pokazalo kako je dobro prikazati svakodnevne zivote djece, njihove
interese, Zelje i iskustva kao osnovu za primjereni sadrzaj, a zatim prije
konaéne produkcije ispitati s djecom glavne ideje.

Na primjer, bitno je poucgiti ljude o vaznosti vitamina, ali na odraslima
je odgovornost da djeca budu zdrava, tako da poruka primjerena djeci
nece biti govor o vaznosti A vitamina nego o tome kako mozeS$ postati
snazan, pametan i imati viSe energije ako se trudis ,jesti sve dugine
boje” Umjesto poruke o pravima djeteta, poruka o drustvenoj pravdi
primjerena djetetu moze prikazivati djecu kako uce dijeliti stvari s
drugima i biti pravedni doma i u skoli. Umjesto didakti¢ke pouke o
tome kako su djevojcice i dje¢aci jednaki, poruka o ravnopravnosti
spolova primjerena djeci mogla bi, kao uzor osvijeStenog shvacéanja
spola, pruziti djec¢aka koji je njezan i posten te djevojcicu koja je fizicki
aktivni voda.
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2. Koje su najbolje strategije u
sprecavamju (i promjeni negativinog
ponasanja?

Svi uéimo putem oponasanja. Pruzanje pozitivnih uzora moze nam
pomodi u stjecanju dobrih vrijednosti i ponasanja, a negativni ¢e
uzori na zalost potaknuti i uévrstiti vrijednosti i ponaéanja koja ielimo
pokazuju i govore ono $to Zelimo uciniti, a ne ono §to ne Zelimo od
njih. Vizualno i verbalno predstavljanje negativnih primjera ponekad
moze dovesti do opasnih i neplaniranih negativnih rezultata. Sigurnije
je i primjerenije prikazivati pozitivne postupke i rjeSenja. Medijske
proizvode, pogotovo one za najmlade, treba viSe puta provjeravati
kako bi se osiguralo da sadrze dobre sigurnosne prakse i kako bi se
izbjeglo vrijedanje ili bilo kakvo nasilje, ¢ak i ako je uéinjeno u Sali.

U pregledu tipi¢nih primjera medijskih sadrzaja za razvoj, materijali i
mediji ¢esto su sadrzavali vecéi postotak pri¢a koje se bave problemima
(ili onime Sto treba izbjegavati), dok se maniji dio bavio rjeSenjima.
Osim toga, materijali su ¢esto posvecivali veéi dio svojih pric¢a
~problemu” Problemi su takoder ¢esto vizualno i verbalno predstavljeni
na dramaturski uzbudljive nadine, tako da se njihov dojam pojacava

i lakse pamti. Predlazemo da se taj obi¢aj promijeni kako bi veéi dio
pri¢a naglasak stavio na vizualno i verbalno zanimljiva rje$enja uz
promicanje pozitivnih postupaka.

Na primjer, umjesto da se prikazuje dijete koje dozivljava straviénu
nesrecu jer se igra nagaznom minom, moglo bi se prikazati dijete
koje uoCava minu i istog trena zna da mora upozoriti druge, udaljiti

se i obavijestiti odraslu osobu. Umjesto da se prikazuje djevojcica
koju napastuju, izrabljuju ili zlostavljaju, uzor bi trebalo nadéi u prikazu
samopouzdane i aktivne djevojcice koja uspjesno rjeSava problem veé
nakon prve naznake maltretiranja.

3. Je li koristenje straha opravdano i
uéinkovito u medijskoj komunikaciji s
djecom?

Strah je uobicajena ljudska emocija i kod djece i kod odraslih. Bitno

je navesti, predstaviti i podrzati zdrave nac¢ine suo¢avanja s malim i
velikim strahovima koji su dio zivota, ali uvijek treba pazljivo postupati
kada se koristi pobudivanje straha u medijskim sadrzajima za djecu.
Kada se zlocesti likovi i éudovista, prevelika medicinska oprema, bacili i
zastrasujuce nasilje prikazuju uz dodatak dramati¢ne glazbe i posebnih
efekata, postoji opasnost da ée strah zagusiti sposobnost djeteta da vidi
i Cuje poruku. Realisti¢no prikazano zlostavljanje, nasilje i ozljedivanje
moze utjecati i na stariju djecu tako da ih zakodi ili traumatizira.

Bitno je osigurati da medijski sadrzaj bude usmjeren na zdrave
nacine kojima djeca i mladi mogu rjeSavati razli¢ite strahove i




emocije. Kada se predstavljaju sukob ili emocije poput bijesa, izlozite
problem verbalno i u §to kraéem vremenu. Oduprite se granicama

i prosirite upotrebu kreativnih i pozitivnih primjera koji nisu
zastrasujudi, nego nude rjeSenja.

Primjerice, u ostvarenjima koja se ticu spre¢avanja nesreéa, umjesto
da prikazete dijete kako gura prst u uti¢nicu i kako ga udara struja,
prikazite dijete koje ugleda uti¢nicu, ali se sjeti pamtljive fraze o tome
kako ne smije prilaziti te je ponavlja. Umjesto prikazivanja velikog
komarca, velike igle ili virusa HIV-a u obliku ¢udovista, prikazite
djecu i mlade koji verbalno priznaju svoje strahove te govore i ¢ine
stvari kojima ¢e savladati strah i o¢uvati zdravlje. Umjesto medijskih
prikaza ,strasne sudbine” djeteta s dje¢jom paralizom ili drugom
bolesti za koju postoji cjepivo, prikazite dijete i odrasle kako na
izravan nacin razgovaraju o tome kako ne Zele da njihovi braéa,
sestre, djeca i unuci obole od iste bolesti te odlucuju kako bi ih
trebalo cijepiti.

4. Kako osigurati da moj medijski
proizvod nije samo obrazovan
nego i zabavan?

Znanje se najbolje usvaja kada je sadrzaj predstavljen na zanimljive
nacine i kroz dobre zaplete. Nitko, a pogotovo ne dijete, neée kvalitetno

uciti iz suhoparnog i moralizatorskog nacina predstavljanja informacija.

Nacela obrazovanja pristupacnog djeci vrijede i za medijske proizvode
pristupac¢ne djeci. Jedno od tih nacela je aktivho uéenje u koje su
uklju¢ene potrebe i stajaliSta djeteta. U osmisljavanju medijskih
sadrzaja za djecu zlatno pravilo glasi, ,dobar zaplet znaé¢i dobru pri¢u”
i to je najbolji nadin u zaokupljanju uéenika. Sadrzaj mora biti zabavan
i nadahnjujué, a djeca ¢e se radije vracati takvim pri¢ama i ponavljati
naucéeno. Stvarajte pri¢e o zZivotima djece i njihovim interesima te
ljudima koji su im bitni; pobudite njihovu mastu i radoznalost; uéinite
likove visedimenzionalnima; poticite kriticko misljenje, igru, ucenje i
djelovanje tijekom medijskog sadrzaja i nakon njega.

Primjerice, umjesto materijala koji djecu uc¢e slovima i brojevima tako
da ih moraju uciti napamet, razvijte igre, pjesme, stihove i brzalice koje
¢e im pomodi u pripremi za upis u Skolu. Umjesto brosure koja nabraja
¢injenice o izrabljivanju i nasilju, stvorite zaplet s djevojéicom koja
posjeduje nevjerojatnu psiholosku otpornost ili s djecakom koji se nije
poveo za svojim vr$njacima kada su oni zlostavljali drugo dijete.

5. Kako u predstavijanju ,,0bveznih
lekcija” mogu postici veéu kreativinost

[ pristupacénost djeci?

Motivacija djece Cesto je vecéa ako uce iz svojih iskustava i iskustava

sebi slicne djece. Medijski sadrzaji u kojima su odrasle osobe
struénjaci, a djeci se obracaju pokroviteljski i drze moralne propovijedi
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te isticu Sto je dijete pogresno napravilo, bit ¢e manje uspjesni od
sadrzaja koji djecu poti¢u na usvajanje znanja rjeSavanjem problema,
istrazivanjem i mastom. Veoma je bitno odrasle predstaviti kao
pouzdane osobe koje djeci pruzaju ljubav i podrsku bez obzira koliko
ona imaju godina. Odrasle treba prikazati u razli¢itim odnosima s
djecom, kako razmjenjuju ideje i iskustva i ¢ak uce od njih. Potrebno je
ponekad pokazati da djeca i mladi takoder imaju odgovore, éemu ce se
odrasli ¢uditi, ali ¢e biti i ponosni na njih.

Na primjer, umjesto da se dijete izgrdi jer nije na siguran nadin preslo
cestu, prikazite odraslu osobu koja od djeteta trazi da je naudi kakav
je ispravan i siguran nacdin da se prijede cesta. Umjesto prikazivanja
djeteta koje se ponasa kao nasilnik i odrasle osobe koja ¢ée mu ,,odrzati
lekciju’, prikazite skupinu djece koja umjesto odustajanja pocinje
suradivati i koriste¢i jednostavne vjestine rjeSavanja sukoba uspijeva
se zauzeti za sebe bez ponizavanja drugih.

6. Protiv kakvih stereotipa se trebam
boriti i koje stereotipe moram izbjegavati
u svojim medijskim proizvodima?

Bitno je promotriti svaki lik neke pri¢e kako bi se izbjegle stereotipne
uloge. Pregledajte svaku rije€ i postupak kako biste bili sigurni da:
zlo€esti i zli ljudi nisu uvijek prikazani kao ruzni i neprivlaéni; stari
ljudi nisu uvijek prikazani kao nemocéni i pasivni; siromasna djeca nisu
uvijek tuzna; obrazovani ljudi nemaju uvijek odgovore na sva pitanja;
osobe s invaliditetom nisu uvijek usamljene i pripadnici odredene
narodnosti ili kulture nemaju uvijek loSije osobine, ukuse i interese.

Potrudite se da u medijskim sadrzajima za djecu predstavite djecake
i odrasle muskarce u poticajnim ulogama poput odgojitelja djece
i kao osobe koje izrazavaju emocije. Djevojcice i zene predstavite
kao vode, pokazite kako uZivaju u sportovima, voznji i upravljanju
poslovima. PrikaZite i zene i muskarce kako pomazu u kuéanstvu i
brizi o djeci. Prikazite djecu i odrasle s razli¢itim vrstama invaliditeta
koji mogu govoriti u svoje ime i ne moraju samo primati podrsku



i pomo¢ nego je i sami mogu pruziti drugima. Ukljucite osobe
razli¢itih narodnosti i iz manjinskih skupina na jednak nacin kao i
pripadnike dominantne skupine.

Sto ¢esce prikazujte razligite i visedimenzionalne likove. Na primjer,
umjesto da prikazujete stare osobe hrapavog glasa koje se jedva
mogu kretati, prikazite baku koja igra nogomet sa svojom unukom
te djeda kako grli, pjeva i plese sa svojim unukom. Umjesto da
prikazujete kako bogatija djeca i odrasli pomaZzu pripadnicima
obespravljenih skupina, pokazite tehnike prezivljavanja kojima oni
mogu pouciti ostale. Na primjer, prikazite siromasnije dijete koje
pomaze ili se zauzima za bogatije dijete.

| na kraju, sjetite se da je bitno osigurati raznolike i mnogostruke
prikaze djece i odraslih iz neke skupine kako bi se izbjegli
stereotipi. Raznolikost unutar skupine jednako je bitna kao i
raznolikost medu skupinama.

7. Kako osigurati da djeca razumiju moj
medijski proizvod?

Manje je ¢esto vise, jednostavno je obi¢no najbolje i ostvarenja koja
koriste jednostavan jezik, pogotovo u tisku, ¢esto uspiju doprijeti do
svih, pogotovo do onih u najnepovoljnijem polozaju. lako je na$ rad
usmjeren na djecu i mlade s razli¢itim razinama pismenosti, tiskani
mediji ¢esto su vizualno i verbalno zatrpani te ih je teSko razumijeti.
MozZemo i bez rijeci djeci pokazati primjere ponasanja. Tako se
povecava moguénost da éemo doprijeti i do djece s nizom razinom
pismenosti, nepismene djece i djece koja govore drugim jezicima.
Vjerojatnije je da ée svi shvatiti poruku ako je materijal jednostavan,
jasan i koristi svakodnevne rijeci.

Primjerice, umjesto koriStenja prekrasne fotografije sa sloganima i
popisom raznih ¢injenica o HIV-u/AIDS-u, prikazite osobu koja Zivi
s boleS¢u, kako uzima lijekove i zdravo se hrani te prima podrsku
od obitelji i prijatelja. Umjesto medijskih sadrzaja sa mnogo rijeci
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o pripremljenosti na krizne situacije, pokazite kako se svi, od
najmlade djece do starijih odraslih osoba, mogu pripremiti u svojim
domovima i zajednicama.

Kako bi se osigurala autenti¢nost i razumijevanje, potrebno je poticati
price i ideje koje stvaraju djeca, predstaviti pozitivne situacije iz
stvarnog zivota i pustiti djecu da sudjeluju u stvaranju proizvoda.

8. Je li oponasanje uspjesne komercijalne
formule uvijek najbolji pristup?

Postoje mnogi uspjesi u niskobudzetnim i visokobudzetnim
ostvarenjima za djecu. Djecja televizija i radio imaju niz izvrsnih
emisija sa svih strana svijeta. Svi bi mogli mnogo naugiti iz njih,
pogotovo po pitanju profesionalnosti, ali djeci su potrebni raznoliki
medijski zanrovi i sadrzaji isto kao $to im treba i ujednacena
prehrana kako bi se u potpunosti razvili. Takoder moramo osvijestiti
kako odredivanje , uspjeha” na osnovu popularnosti i broja
gledatelja ne znac¢i nuzno kvalitetan djedji proizvod. Sve zemlje i
regije imaju svoje autohtone nadarene osobe i povijest na kojima
mogu graditi lokalne medijske proizvode. lako postoji sve veéa
potreba za natjecanjem s medunarodnim proizvodima, mnoge
zemlje su pronasle mjesto za sebe u stvaranju neceg sto je za njih
jedinstveno, koristedi vlastite price, kulturu i tradicije. Iskustvo je
pokazalo kako takvi medijski proizvodi mogu biti veoma kvalitetni, a
njihovo stvaranje ne stoji mnogo novaca.

Primjerice, umjesto stvaranja animiranoga filma s brzom radnjom i
mnostvom posebnih efekata, potrazite ugodnog i ljubaznog voditelja
koji djeci pripovijeda tradicionalne i moderne pri¢e kako bi im
pomogao pobijediti svakodnevne strahove i teSke emocije. Umjesto
oponasanja ,zapadnjacke” pop glazbe, osuvremenite tradicionalne
melodije i prikazite razli¢ite ¢lanove obitelji kako pjevaju iste pjesme s
novim rijeéima o zdravim nac¢inima ponasanja.

q. Je i potrebno preliminarno ispitivanje?
Da. Najbolji medijski sadrzaji za djecu ¢esto su vodeni onime §to
mozemo nauditi od djece. Zato je najbitnije provoditi vrijeme s
njima, promatrati ih i traziti njihovu ocjenu nasih medijskih poruka.
Postoje razli¢ite vrste istrazivanja koja mogu podrzati, poboljsati i
utjecati na ostvarenja u ovom podrucju. Uz osnovne informacije prije
proizvodnje, kljuéno je formativno istrazivanje. U kontekstu medija
za djecu, formativno istraZivanje moze se provesti isprobavanjem
razlic¢itih ,nacrta” medijskog sadrzaja. Koristite ih kako biste saznali
svidaju li se djeci odredeni likovi, razumiju li poruku, obracdaju li
pozornost i tako dalje. Formativna istraZzivanja omogucuju nam
upoznavanje publike te osiguravaju da nastali proizvodi odgovaraju
potrebama i interesima djece te u¢inkovito prenosenje poruke.
Takoder pomaZzu u sprec¢avanju , produkcijskih pogreSaka” i
nenamjernog poucavanja krivim ili negativnim porukama.
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Ponekad su pojedina ostvarenja nastala zbog izvanredne situacije
(plakat ili televizijska reklama o prevenciji virusa H1N1, brosura o
pripremljenosti na uragane i potrese), ali trebali bismo se ¢escée
posvetiti proizvodnji televizijske i radijske emisije ili multimedijske
kampanje koje podrzavaju jedinstveni strateski plan te obavezno
provesti istrazivanje i preliminarno ispitivanje.

Primjerice, umjesto da s malom skupinom odraslih osoba odluéujete o
sadrzaju medijskog proizvoda, bolje je prije proizvodnje provesti malo
vremena s djecom. Postavljajte im jednostavna pitanja o njihovim
interesima, saznajte $to znaju, a Sto bi htjeli nauditi o toj odredenoj
temi. Umjesto proizvodnje konaénih materijala, razvijajte prototipe
scenarija i nacrte materijala te postavljajte djeci jednostavna pitanja o
obliku, stilu, interesu i razumijevanju.

Ako je mogucde, ukljucite dva pouzdana savjetnika ili vise njih pri
pregledu materijala prije kona¢ne proizvodnje. Osoba sa znanjem

o dje¢jem razvoju ili s velikim iskustvom u stvaranju medijskih
proizvoda za djecu moze pregledavati materijale dok ih razvijate.
Takva metodologija dokazano je isplativa, ali predstavlja i izvor novih
znanja za stvaratelje.

10. Moram [i imati posebnu vistu
obrazovanja za proizvodnju kvalitetnih
medijskil proizvoda za djecu?

U medijima za djecu potrebne su posebne vjestine, talent i obuka.
lako u mnogim zemljama nisu zazivjele radionice usmjerene na
jaéanje potencijala u proizvodnji materijala za djecu, taj pristup

se pokazao kao mudar ulog. Primjerice, sve do sada, zaposlenici
na projektu UNICEF C4D (Communication for Development,
komunikacije za razvoj) ¢esto su imali veéu stru¢nost i iskustvo u
razvijanju proizvoda o djeci, umjesto s djecom i za djecu. Osoba
koja radi u drustvenom marketingu i ne poznaje djecu ili netko tko
proizvodi televizijske, radijske ili igrane drame za odrasle, ¢esto se
ne moze prebaciti na proizvodnju ucinkovitih i kvalitetnih proizvoda
primjerenih djeci bez da se prvo educira o nacinu proizvodnje i
razvoja medija za djecu.

U mnogim zemljama se na radionicama za jaanje potencijala
koristio pristup koji ukljuuje lokalna ostvarenja i djelatnike,
sudionike koji rade na razli¢itim medijima i iz svih podrucdja te ljude
koji imaju iskustva u izravnom radu s djecom (uditelji i osobe iz
nevladinih organizacija). Radionice preuzimaju kvalitete svih skupina
te povecdavaju njihovu svijest i kompetenciju o naéinu proizvodnje
ucinkovitih medijskih proizvoda za djecu svih dobi. Ove radionice
najbolje funkcioniraju kada sudionici dobivaju izravno iskustvo u
proizvodnji prototipskih ostvarenja i istrazivanju dobrih praksi sa
svih strana svijeta.
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Uspjesna metoda je ukljuéivanje osoba koje rade na komunikaciji za
razvoj u fazu planiranja novih inicijativa i projekata. Tako ¢ée proizvod biti
klju¢an za projekt i podrzavati sve njegove aspekte. Tako ¢e biti uklju¢ena
bitna istrazivanja o znanju, stavovima i praksama o kritiénim vrstama
ponasanja te pristup medijskim proizvodima i njihovo koristenje.

Jacanje potencijala u komunikaciji za razvoj te istrazivanje nacina
,razmisljanja izvan okvira” obogaduje projekte i osigurava strateska

i inovativnija rjeSenja. Prednost je i poticanje kadra predanih i
kreativnih stvaratelja s vjeStinama, talentom i ¢vrstim temeljima u
razvoju medijskih proizvoda namijenjenih djeci. To ne samo da ojacava
odredeni projekt nego dodaje inovaciju i vrijednost proizvodu kao
podrsku Sirokom rasponu programa. Primjerice, umjesto iznajmljivanja
proizvoda (jednog dijela ili ¢itave kampanje), tvrtki koja se ponajprije
bavi drustvenim oglasavanjem ili medijima za odrasle, treba podrzati
radionicu usmjerenu na jacanje potencijala za lokalno stanovnistvo
koje radi u medijima i iz svih sektora. Obucéavajte sudionike o
medijskoj komunikaciji prilagodenoj odredenoj dobi i zajedno radite na
razvoju novih sadrzaja primjerenih odredenoj kulturi.

Nekoliko konaénih savjeta

Prvi savjet: Ako su vam resursi ograni¢eni, zapocnite s proizvodnjom kvalitetnih knjiga za malu djecu,
prilagodenih stupnju razvoja i kulturi, na temelju predlozenih Nacela i Smjernica. Knjige se kasnije
mogu adaptirati u elektronske, digitalne i meduljudske medije.

Drugi savjet: SVE medije prikazujte neutralno i u istim okvirima. Nisu sve knjige dobre i nije svaki
televizijski program lo$. Svi materijali trebali bi podrzavati cjelovit razvoj djeteta, nadopunjavati
meduljudske odnose i podrzavati najvisa mjerila na temelju prava SVE djece.

Treéi savjet: Bitno je izgraditi lokalne kapacitete za proizvodnju medijskih sadrzaja za djecu.
Multidisciplinarni pristup u kojem stru¢njaci s podrucja zdravstva, odgoja, zastite i razvoja djece te
umjetnici zajedno rade i stvaraju ¢esto ima i najudinkovitije rezultate.

Cetvrti savjet: Djeca su kljuéni vodiéi u proizvodnji kvalitetnih medijskih sadrzaja. Promatrajte
ih, na njima ispitajte prototipe i ukljuéite ih u proces stvaranja i tako éete osigurati autenti¢nost i
razumijevanje.

Peti savjet: Potrebno je provesti joS istrazivanja o utjecaju razli¢itih medija na Zivote djece. Teme
istrazivanja trebale bi ukljucivati prou¢avanje utjecaja razli¢itih medija i materijala na Sirok raspon
ponasanja i stavova, a ne samo na ciljeve Skolskog programa.

.
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Sesti dio

Dodatni pozitivini primjeri
| materijali






Nabrojat éemo dodatne pozitivhe primjere i materijale iz razlicitih
medija koji predstavljaju razli¢ite zemlje. Podijeljeni su prema dobnim
skupinama, a ne nacelima, a bududi da su integrativni, obuhvacaju
mnoga nacela i smjernice opisane u ovom vodi¢u te podrzavaju
cjelovit razvoj djeteta. Uz poneka odstupanja, uglavnom svi nude
pozitivne uzore.

Kada je to bilo mogudée, dodali smo i znanstvena istrazivanja povezana
s primjerom. Formativna istrazivanja ¢eSée su provodena za serije
nego za pojedinacne projekte, ali su uklju¢ene procjene i pojedinaénih
projekata i serija.

(Nakon svakog primjera u zagradi navodimo glavna UNICEFova prioritetna
podrucja ili razvojne ciljeve na koja su usmjerene dobre prakse.)

Knjige, filmovi, televizijski prilozi i serije
ZA RANU DOB

Carobno putovanje/Keremet Koch

animirana televizijska serija, prvi put prikazana 2006., u proizvodnji
kirgiske radiotelevizije uz podrsku UNICEF-a u Kirgistanu (prva djecja
emisija na kirgiskom jeziku, takoder prikazivana u Turskoj na turskoj
radioteleviziji TRT, ukupno ju je vidjelo 250 milijuna ljudi na podrucju
od Balkana do Kine)

Tradicionalni likovi, Akylai i Aktan, uz postavu likova iz Sire obitelji i
raznolike skupine prijatelja, pozivaju djecu uditi o razli¢itim temama,
od vjestina potrebnih za upis u $kolu, pozitivnih spolnih uloga, zdravog
nac¢ina nos$enja s emocijama, do zdravstvenih i higijenskih navika.
School of Education Queen’s Universityja u Belfastu upravo je dovrsio
kvantitativno i kvalitativno istrazivanje (15).
http://www.vimeo.com/24185412, http://www.youtube.com/user/
KeremetKoch

(spremnost za skolu, zdravlje, zaStita djece, ravnopravnost spolova, inkluzija,
psiholoska otpornost)
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Tsehai voli uciti
niskobudZetna televizijska serija za malu djecu iz 2005., u proizvodnji
organizacije Whiz Kids Workshop u Etiopiji

Koriste se jeftine lutke i jednostavna animacija kako bi se na amharskom
jeziku i unutar prikaza lokalne etiopske kulture predstavile teme koje se
ticu gubitka roditelja, spolne ravnopravnosti, o€uvanja okolisa, teskih
emocija, ranog ucenja i osobnih vrijednosti. Provedena su formativna
istrazivanja o razumijevanju prije prikazivanja. Dobitnik je raznih
nagrada, izmedu ostalog, nagrade Prix Jeunesse i Medunarodne
nagrade Japana za obrazovanje putem medija. http://www.tsehai.com
(preZivljavanje i razvoj djeteta, osnovno obrazovanje, ravnopravnost spolova,
HIV/AIDS, zastita djece)

Susjedstvo gospodina Rogersa
televizijska serija za predskolce, prvi put prikazana 1971., u proizvodnji
tvrtke Family Communications iz SAD-a

Jedna od prvih serija za djecu koja je obradivala osjetljiva pitanja na
nacine koji su prilagodeni djeci, ukljuujuéi teme bolesti, razvoda,
smrti, teSkocéa u razvoju i raznolikosti te je prikazivala Sirok raspon
strahova i emocija. Usmjerenost na izgradnju samopouzdanja

svakog djeteta, uklju€ujuéi marginaliziranu djecu i djecu koja Zive

u nepovoljnim uvjetima. O seriji je dostupno nekoliko istrazivackih
studija. Reprize i internetska stranica tvrtke koriste se kao uzor za
djecja ,sigurna utocista” u medijskim sadrzajima (FCI pokrece projekte
u razli¢itim medijima, obucava skrbnike i druge koji s najmladima rade
na razli¢itim obiteljskim problemima.). www.fci.org

(zaStita djece, zdravlje, teskoce u razvoju, rjesavanje sukoba)

1,23 4

animirani televizijski prilog iz 2006., u proizvodnji UNICEF-a u Myanmaru

Pri¢a o djevojéici koja ide u trgovinu, pjeva, nabraja i imenuje Zivotinje,
vocée, povrée, a potice je i hvali brizni otac. Ponavljanje, pamtljiva pjesma,
jednostavna i inovativna animacija, primjer uenja pristupac¢nog djeci i
sadrzaja primjerenog razvojnoj fazi. www.vimeo.com/24175110
(cjeloviti razvoj u ranom djetinjstvu, prehrana, spremnost za skolu,
ravnopravnost spolova, savjesno skrbnistvo)

Papigica Elliot
animirana epizoda serije 3rd and Bird, u proizvodnji BBC-eva odjela za
djecji program CBeebies 2008, Little Airplane Productions, SAD

Pri¢a o crvu Elliotu koji se zeli pridruziti izvidackoj skupini , Papigice” s
geslom nikad ne odustaj i pravilom samo za ptice. Elliot i njegovi pticji
prijatelji ilustriraju geslo ne odustaj svojom upornos$éu i zdravim soci-
jalnim vjestinama. Elliotovo ,razlikovanje” od ptica medu njima ne ¢ini
razliku, on postaje Papigica i otvara put za druge. Ispitivanje pozornosti,
zanimljivosti i razumijevanja provodi se s malom djecom prije produk-
cije scenarija. http://www.bbc.co.uk/cbeebies/3rdandbird/

(raznolikost, psiholoska otpornost)
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Remembering
Mommy

Carole Bloch * Boyce Boulix Mgcina * Rafeekah Patel ®

Juliana Seleti ¢ Ethel Sithole ® Robert Hichens

Kulturna raznolikost
Animirani televizijski prilog iz 2008., nastao na radionici za jacanje
potencijala pod pokroviteljstvom UNICEF-a u Kirgistanu

Pri¢a i pjesma o suncu koje se igra skrivaca” s djecom razli¢itih rasa i
mogucnosti u razli¢itim dijelovima svijeta. Dijete s kovréavom kosom
skriva se iza ovce s kovréavim runom; slijepa djevojcica skriva se

iza zavjese; dijete s bijelim SeSirom skriva se iza planine prekrivene
snijegom itd. Pjesma o tome kako se sva djeca mogu zajedno igrati,
svi su bitni i vrijedni. www.vimeo.com/24118963

(zastita djece, raznolikost, tesSkoce u razvoju)

Medine
knjiga, 2009., nastala na radionici za jacanje potencijala pod
pokroviteljstvom UNICEF-a u Turkmenistanu

Prica o djevojcici i njenom djedu koji Zele i¢i loviti ribe, ali prvo se
pripremaju kako ih ne bi izboli komarci: mazu se kremom, obla¢e odjecu
dugih rukava i ne hodaju po lokvama. Nakon povratka kuéi, jedu slasnu
ribu koju su ulovili, zaspu ispod mreZe protiv komaraca i zamisljaju kako
plove prekrasnim morima. http://www.unicef.org/cwc/files/Medine

Malaria.pdf
(zdravlje, ravnopravnost spolova)

Sjecam se mame

knjiga za predskolce i skolarce, 2006., nastala na radionici za jacanje
potencijala pod pokroviteljstvom UNICEF-a u Juznoafrickoj Republici,
izdana u ediciji First Words in Print izdavacke tvrtke New Africa Books,
Juznoafricka Republika

Knjiga za djecu koja su ostala bez roditelja i ranjivu djecu koja
objasnjava temu smrti roditelja na naéin pristupac¢an djeci i primjeren
kulturi: prikazuje situacije u kojima djevojcici i djeCaku nedostaje
njihova majka i na¢ine na koje njihov otac, uciteljica, baka i druga
djeca ublazavaju njihovo tugovanje. Primjer razgovora o uspomenama
i odrzavanja navika koje ¢ée utjeSiti djecu kad se suocavaju s gubitkom
ili smréu; primjer lokalne adaptacije tema poput bolesti, smrti, trauma,
kriznih situacija i drugih teskih okolnosti. http://www.unicef.org/cwc/
files’/Remembering Mommy-Sithmebele _and Themba.pdf

(zaStita djece, HIV/AIDS, krizne situacije, psiholoska otpornost)

Thar Thar se kupa
knjiga za djecu u kriznim situacijama, 2005., nastala na radionici za
potencijala pod pokroviteljstvom UNICEF-a u Myanmaru

Knjiga je namijenjena djeci koja su prezivjela tsunami 2004. godine.
Prikazuje dijete koje se boji uéi u kadu, ali brizna majka puna
razumijevanja koristi igru i mastu kako bi mu pomogla u rjeSavanju
straha. Formativno istrazivanje o zainteresiranosti i razumijevanju kod
male djece provedeno je prije kona¢nog izdanja.
http://www.unicef.org/cwc/files/Thar Thar Takes a Bath.pdf

(cjeloviti razvoj u ranom djetinjstvu, krizne situacije, zastita djece)
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Moja mama, moja deka
knjiga nastala 2010. na radionici za jacanje potencijala pod
pokroviteljstvom UNICEF-a u Lesotu

Predskolka pri¢a o svojoj gluhoj majci. Koristeéi tradicionalnu lesotsku
vunenu ,,deku’ u stihovima govori o maj€inoj toplini, brizi, humoru

i ljubavi. Ova knjiga primjer je uklju¢ivanja osoba s invaliditetom u
materijale koji prikazuju i promi¢u samopouzdanje skrbnika.
http://www.unicef.org/cwc/files/My Mommy My Blanket.pdf

(rani razvoj djece, zastita djece, invaliditet)

ZA RANU | SREDNJU DOB

Nema vise igre s pilicima
obavijest javne televizije o pticjoj gripi 2001., u proizvodnji UNICEF-a u
Moldaviji

Obavijest je predstavljena sa stajaliSta i prema interesima djeteta,
mijesSa igrane scene i animaciju: pri¢a o djevojéici kojoj djed s
uvazavanjem objasnjava zasto se vise ne smije igrati s piliéima.
Uvazavanje je ukazano i Zivotinjama, odabirom o suosjec¢ajnom govoru
o ,zastiti piliéa” umjesto da ih se prikazuje kao izvor ,, problema” www.
vimeo.com/24175028

(preZivljavanje djece, zdravije/higijena, ravnopravnost spolova)

Perspectivini televizijski spotovi o pristupacnim skolama
javne obavijesti o pristupu Skolama za djecu s invaliditetom, u
proizvodnji Perspective, ruske nevladine udruge koja podrzava
inkluziju djece s teSkocéama u razvoju i osoba s invaliditetom

Cilj ova tri kratka animirana priloga je pokazati jednostavne prilagodbe
koje je potrebno provesti kako bi se integrirala djeca s oSte¢enjem vida,
sluha ili s tjelesnim oSte¢enjem. http://www.vimeo.com/26237643
(teskoce u razvoju, samopouzdanje, Zivotne vjestine)

Trinidadski klinci na stulama
televizijski prilog iz emisije Ulica Sezam, SAD

Pric¢a je ispri¢ana u prvom licu o djevoj¢ici iz Trinidada koja Zeli nauditi
hodati na Stulama kao i ostala djeca iz njene zajednice. Njen ocuh je
podrzava i vodi dok ona izgraduje svoje samopouzdanje i otpornost.
Postepeno uci ovaj tezak zadatak i pridruzuje se prijateljima u povorci.
WWW.Vimeo.com/24629947

(psiholoska otpornost, samopouzdanje, ponos na svoju kulturu)

Daniel Cook: Posjet doktoru
epizoda igrane televizijske serije, 2004., u proizvodnji tvrtki
Marblemedia i Sinking Ship Productions, Kanada

Serija o djec¢aku prikazuje njegov svijet i s gledateljima dijeli njegova
nova iskustva. U ovoj epizodi Daniel posjeéuje doktora koji na ljubazan

‘M’e oa ka...Rato la ka




i djeci pristupacan nacin objasnjava kako i zasto ga pregledava. Daniel
se boji injekcije, ali doktor je iskren i smiren. Dobar prikaz djetetovih
prirodnih strahova, znatiZelje i na¢ina na koje zdravstveni djelatnici
mogu educirati djecu, podrzati njihovo podnosenje stresa te ¢uvati
njihovo zdravlje. www.thisisdanielcook.com/#intro, mcontact@
thisisdanielcook.com, www.vimeo.com/24125953

(preZivljavanje djece, ravnopravnost spolova)

Moja mala zlatna skrinja

knjiga nastala 2010. na radionici pod pokroviteljstvom UNICEF-a

za Oceaniju u FidZiju

Ova pri¢a nastala je prema stvarnom dogadaju iz zivota gluhog
sudionika radionice. Prikazuje djetetov san, obiteljske veze i pouku
o tome kako ¢uvati i davati novac. Takoder poti¢e mlade Citatelje da
slijede svoje snove. http://www.vimeo.com/26307516

(Zivotne vjeStine, psiholoSka otpornost, teskoce u razvoju)

Owen i Mzee: Istinita prica o izvanrednom prijateljstvu
Knjigu su nakon tsunamija u Indijskom oceanu 2004. zajedno napisali
Sestogodisnja Isabella Hatkoff, njen otac Craig Hatkoff i dr. Paula
Kahumbu te ona predstavlja primjer pri¢e o ,sigurnom uto¢istu” za
djecu koja su dozivjela gubitak ili im je potrebna nova obitelj. Knjiga
govori o Owenu, malom nilskom konju koji je razdvojen od svoje
obitelji za vrijeme tsunamija. Lokalno stanovnistvo u Keniji pomaze
zarobljenom nilskom konju i vodi ga u park u Mombasi. Tamo se
Owen osjeca zbunjeno i bijesno, sve dok ga, privivsi se uz njega, ne
utjesi Mzee, stara gigantska kornja¢a. Oni postaju nerazdvojni i Mzee
poucava Owena kako Zivjeti s ostalim Zivotinjama. Knjigu je izdao
Scholastic Press 2006. godine. Takoder je prilagodena za Mijanmar
nakon ciklona Nargis 2008. godine. www.scholastic.com/owenmzee/
(krizne situacije, zastita djece, psiholoSka otpornost, rana pismenost)

ZA SREDNJU DOB

Meena: Kako podijeliti mango
animirana serija, inicijativa za komunikacije Meena (traje i danas),
UNICEF

Epizoda serije o devetogodisnjakinji iz Juzne Azije koja promice
poloZaj djevojcica i dje¢ja prava. Meena i njen mladi brat uce se
jednakosti i pravednosti kada na jedan dan zamijene uloge. Pomocu
humora te slika i emocija primjerenih djeci prikazuje se svakodnevna
diskriminacija djevoj¢ica. Meenina majka i baka shvadaju da djevojcice
i djecaci trebaju dobivati jednake koli¢ine hrane, a odrasli uvidaju kako
Meena i njen brat imaju iste tjelesne potrebe i potrebe za uéenjem
(kvalitativno istrazivanje uklopljeno je u inicijativu Meena).
www.unicef.org/rosa/media_2479.htm

(ravnopravnost spolova, djecja prava, prehrana)
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Edukacija o ozljedama od mina
animirani televizijski prilog, 2005., u proizvodnji UNICEF-a u Iraku

Pri¢a o dva iracka djecaka koji se igraju sa zmajem te pokazuju
pozitivno ponasanje u susretu s minama ili neeksplodiranim
napravama, na nacin prilagoden djeci, u situaciji prilagodenoj
razvojnoj fazi, s primjerenim informacijama i dobrim ponasanjima.
WWWw.vimeo.com/24174880

(prezivljavanje djece, zastita djece, krizne situacije)

Zbog ¢ega sam sretan
kratka dramska igrana serija, 2006./2007, u proizvodnji tvrtke Ragdoll
Foundation u suradnji s organizacijom Save the Children, UK

Serija se sastoji od Sest pozitivnih filmova koji vjerno prikazuju zivote
djece u Nepalu, Kini, Sri Lanki, Etiopiji, Ujedinjenom Kraljevstvu i
okupiranom teritoriju Palestine te naglasava prednosti, snagu, psiholosku
otpornost, djetinju radoznalost i zabavu usprkos neprijateljskim uvjetima.
Umijesto da se spominje Sto djeci nedostaje, snazno se naglasava djedji
potencijal. Koriste se jednostavan produkcijski oblik, lokalni stvaratelji
filma i pomo¢énici. www.whatmakesmehappy.tv

(zastita djece, psiholoska otpornost)

Kakav svijet Zelimo

televizijski dokumentarac o djecjim iskustvima u sukobima, 2007,
nastao u sklopu radionice za djecu staru od 7 do 12 godina pod
pokroviteljstvom tvrtke Spacetoons Kids TV, UNICEF-a u Iraku i Jordanu

Prica prikazuje stvarna iskustva djece sunita i Sijita koja se suocavaju

s oruzanim sukobom, uz prikaz svakodnevnih zabavnih aktivnosti i
prijateljstva u teskim uvjetima. Dokumentarac o projektu pokazuje
kako je produkcijski tim (snimatelji, montazeri, scenaristi, glumci)
ukljuéivao i dje€ake i djevojCice. www.vimeo.com/24175875

(zastita djece, krizne situacije, psiholoSka otpornost, ravnopravnost spolova)
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Ususret miru

film, 2006., u proizvodnji javnog servisa KRO Nizozemska

Pri¢a o srpskoj djevojcici koja voli nogomet i razbije prozor u kudi

ici u nogometni kamp, ali njihove obitelji ne dopustaju komuniciranje ili
prijateljstvo s nekim ,;s druge strane” Kada se djevoj¢i¢ina mlada sestra
nade u blizini mine, a dje¢ak i djevoj¢ica ipak krenu u nogometni kamp,
dvije obitelji u¢e o iscjeljivanju podjela nakon rata. Film je dobio nekoliko
nagrada na festivalima djec¢jeg filma. www.vimeo.com/24175372
(zastita djece, ravnopravnost spolova, rieSavanje sukoba, psiholoska
otpornost, Zivotne vjestine)

U kvartu
igrani film za djecu staru od 8 do 12 godina, 2006., Dublin, Irska

Prica o dublinskoj mladezi nizeg drustvenog statusa ¢&iji ¢e stambeni
blok srusiti zbog izgradnje novih modernih stanova. Prikazan je utjecaj
ovog dogadaja na njihove Zivote i kako su, usprkos teskom Zivotu, taj
blok zgrada smatrali svojim ,,domom” Prikazuje razli¢ite strane Zivota
djece suocene s drogama i gradskim izazovima, ali vidimo ih i kako

se igraju i spremni su pomodi jedni drugima kao prijatelji i sposobni,
otporni pojedinci. Pobjednik ,,Nagrade srca” na festivalu djecje televizije
Prix Jeunesse International 2008. godine. www.vimeo.com/24175061
(zastita djece, Zivotne vjestine, psiholoska otpornost)

Moj divni djed
knjiga, 2003. nastala u sklopu radionice pod pokroviteljstvom
UNICEF-a u Vijethamu

Minh, djevoj€ica s dje¢jom paralizom, postaje ,,najbolja u¢enica” u
seoskoj skoli uz fizicku i emocionalnu potporu svog djeda. Niskobudzetno
autohtono rjeSenje problema koje izgraduje samopouzdanje lokalnog
drustveno ranjivog stanovnistva te je primjer uéinkovitog cjelovitog
pristupa u medijskom-sadrzaju za djecu. Formativno istrazivanje
provedeno je s djecom i skrbnicima prije konaénog izdanja knjige.

http://www.unicef.org/cwc/files/Wonderful Grandpa.pdf
(preZivljavanje djece, zastita djece, osnovno obrazovanje, teSkoce u razvoju)

Rekli su mi da ti je umro tata/Rekli su mi da ti je umrla mama
knjige, 1994., Mark Scrivani, izdala i distribuirala tvrtka Compassion
Books, SAD

Primjer knjizevnosti ,,sigurnog utocista” za djecu koja se suocavaju s
gubitkom ili sa smréu voljenih ljudi. Autor se djetetu obrada izravnim i
njeznim rije¢ima, potvrdujudi ¢itav niz osjecaja te predlaze jednostavne
nacine za rjeSavanje problema i iscjeljenje. Tekst ukrasavaju
multikulturne ilustracije. Djelo sluzi kao uzor za ostvarenja za djecu o
teskim pitanjima poput kriznih situacija, bolesti, napustanja itd.
www.compassionbooks.com, http://www.unicef.org/cwc/files/I heard
Your Mommy Died.pdf

(cjeloviti razvoj djeteta, zastita djece, HIV/AIDS)
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ZA SREDNJU DOB | RANU MLADENACKU DOB

Gluhi ljudi mogu sve, samo ne mogu cuti
obavijesti javne televizije iz 2003., nastale pod pokroviteljstvom
UNICEF-a u Kini

Serija osmisljena s ciljem da djeci i mladima pruzi pozitivne uzore
gluhih ljudi, npr. gluha uditeljica znakovnim jezikom pripovijeda o
svom zivotu, a uzbudeni mladi uéenici znakovnim jezikom prikazuju
o ¢emu sve sanjare da ée postati kada odrastu; gluha balerina koristi
znakovni jezik i pokazuje kako je prekrasan; gledatelje se pita Tko

je gluha osoba na ovim slikama? dok im se prikazuju slike doktora,
profesora, politi¢ara, vatrogasaca, glumice i ronioca, od kojih su
zapravo svi gluhi. http://www.vimeo.com/24167654

(zastita djece, raznolikost, tesSkoce u razvoju)

Normalno je biti drugaciji
televizijski prilog iz 2011., nastao u proizvodnji brazilske nevladine
udruge Instituto MetaSocial

cilj slaviti svjetsku raznolikost i ukljuéivati djecu i mlade s Downovim

sindromom i drugim teSko¢ama u razvoju. U spotu tinejdzerica govori
kako je jednaka kao i druge djevojcice, ali i razli¢ita od njih, iako prica
ima neocekivan kraj. http://www.vimeo.com/26113896

(zaStita djece, raznolikost, teskoce u razvoju)

Dar
televizijska emisija, 2007, u proizvodnji norveske javne radiotelevizije
(NRK)

Pri¢a o vaznosti prijateljstva prikazuje podrsku djevojéici oboljeloj

od raka kojoj prijateljice Zzele darovati ,savrSen dan” Ona zeli biti
manekenka pa je prijateljice iznenade modnim snimanjem i savjetima
prave manekenke, a na kraju svi slave sudjelovanje djevojcice na
modnoj reviji. Poruka o pravom prijateljstvu, psiholoskoj otpornosti

i prezivljavanju sluzi kao uzor za druge teme povezane s bolestima,
smréu, HIV-om/AIDS-om, kriznim situacijama itd.
www.vimeo.com/24175760

(zaStita djece, krizne situacije, HIV/AIDS)

Na visokoj nozi
kratkometrazni (dvominutni) animirani film, 2007, autorice i
producentice Bevin Carnes

Pri¢a bez rije¢i nadahnuta stvarnim iskustvima autorice kada su je zbog
razli¢itosti zadirkivali i maltretirali u djetinjstvu. Zenski lik robota ne
moze marsirati s ostalim robotima jer joj otpadne jedna noga. Isprva
je bijesna i pokusava nekako vratiti nogu na mjesto, ali na kraju otkriva
kako je moze iskoristiti kao propeler i kretati se dalje i brze od ostalih.
Dobitnik studentskog Oscara 2007. godine.
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wWww.vimeo.com/24118292
(zaStita djece, psiholoska otpornost, teskoce u razvoju)

Sport, a ne cigarete
radijski prilog, nastao 2010. u sklopu radionice za jacanje potencijala
pod pokroviteljstvom UNICEF-a za Oceaniju u FidzZiju

Javna obavijest u kojoj nekoliko mladih nudi svoje misljenje o tome
zasto mladi ne bi smijeli pusiti. Poruka je pozitivna, a inkluzivna skupina
mladih isti¢e kako je vazno biti tjelesno aktivan, snazan, samostalno se
brinuti o svome tijelu i slusati roditelje. http://youtu.be/leZiPa9e3Wg
(Zivotne vjestine, zdravije, raznolikost, teskoce u razvoju)

Juhino odrastanje
knjiga, 2000., organizacija Jan Madhyam

Knjiga o seksualnom zlostavljanju pisana jednostavnim jezikom,
osmisljena za djevojcice i mlade koji su nadomak odrasle dobi, a
imaju intelektualne teskoce ili teSkoée u uéenju te su slabijeg
ekonomskog statusa. Knjiga je koristena u lokalnim radionicama i
lutkarskim predstavama kako bi pomogla djevojéicama u stjecanju
samopouzdanja i vjestina otpora u susretu sa zlostavljacem. Uz
glumljeni tekst postavljaju se pitanja temeljena na situacijama iz
stvarnog zivota. Rad je poseban jer se u sadrZaje o seksualnom
zlostavljanju i iskoristavanju rijetko uklju¢uju potrebe ili razvojne faze
djevojcica s teSkoéama u razvoju.
http://www.unicef.org/cwc/files/MWhen Juhi Was Growing Up(1).pdf
(preZivljavanje djece, ravnopravnost spolova, teskoce u razvoju,
opismenjavanje)
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Stvoriti svijet
projekt pripovijedanja prica (traje i danas), autorice Laure Simmes,
izvorno za organizaciju Mercy Corps

Projekt koji spaja tradicionalne i suvremene pric¢e kako bi djeci pomogao
u sebi pronadi sigurna mjesta, pogotovo djeci koja su iskusila traume ili
elementarne nepogode. Obucava ljude kako koristiti stare mitove, bajke
i osobne pri¢e u promisljanju gubitka, trauma, pomirbe, tolerancije

i istrazivanja drustvenih problema. Pripovjedaci rade s djecom koja

su bila ili jesu izbjeglice te djecom koja su preZivjela elementarne
nepogode. Uvedeno u Rumunjskoj, Sijera Leoneu, Haitiju, Winnipegu i
New Yorku (nakon 11. rujna 2001.) www.laurasimms.com

(zaStita djece, psiholoska otpornost)

ZA RANU MLADENACKU DOB

Sprecavanje djecje paralize
obavijesti javne televizije, 1989., UNICEF u Nepalu

Dio istrazivackog projekta o cijepljenju protiv djecje paralize koji
prikazuje razli¢ite nacine informiranja djece i odraslih. Studija
usporeduje negativni, stereotipni nacin izvjeStavanja utemeljen na
strahu s pozitivnim primjerima u kojima djeca i odrasli oboljeli od
djedje paralize govore o sebi. Ljudi otvoreno govore o zivotu s dje¢jom
paralizom i naglasavaju vaznost cijepljenja. Prema istrazivanju,
gledateljima se viSe svidjela samouvjerenost ljudi s invaliditetom nego
obavijesti u kojima ljudi bez invaliditeta koriste strah kao motivaciju za
cijepljenje. Pojedini prilozi usmjereni su na stariju djecu koja su €esto
zaduZena za brigu o mladoj bradi i sestrama te su primjer osvijeStenog
prikazivanja spolova (stariji djec¢aci brinu o mladoj djeci). Usprkos
tome §to je serija starijeg datuma, ovo su bitni primjeri koriStenja
pozitivnih iznimki i izgradnje samopouzdanja u o€uvanju zdravlja i
sprecavanju bolesti/invaliditeta. www.vimeo.com/24175313
(prezivljavanje djece, cijeplienje, zastita djece, teskoce u razvoju)

Jednominutni klinci
kratkometrazni (jednominutni) televizijski prilozi (razlicite godine), u
proizvodnji UNICEF-a i Zaklade Europske komisije

Priloge su stvorili mladi koji su pohadali teajeve za izrazavanje
kreativnosti; ilustriraju na¢ela komuniciranja s djecom te su pogodni
za mlade i mlade adolescente, npr. , Ci$éenje Zemlje” (Libanon):
dje¢ak preoblikuje televizijske programe tako da vise nisu nasilni nego
pristupaéni djeci i pozitivni; ,,Zlatno srce” (Tajvan): dje¢ak dalekozorom
.fotografira” ljude pa tako i siromasnu majku i dijete koji jedno drugo
nose u srcu; ,Sarajevo noéu” (Sarajevo): tri mladi¢a odlaze na kavu
kod dzamije, pravoslavne crkve i katoli¢ke crkve, svatko ulazi u svoju
bogomolju, a nakon toga se ponovno nalaze kao prijatelji.

e Ciséenje Zemlje: http://vimeo.com/26073661

e Zlatno srce: http://vimeo.com/26073795

e  Sarajevo nocu: http://vimeo.com/26723722

(oreZivljavanje i razvoj djece, zastita djece, raznolikost)




for BIG kids 13 do with LITILE kid

»
rAX] -ﬁi}_ unicel i,

Be Prepared

Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim
klincima!

knjiga za mlade, 2000., u proizvodnji Ministarstva obrazovanja i
UNICEF-a u Maldivima

Integrativan, rodno osvijeSten pristup aktivnostima za stariju maldivsku
djecu koja ,paze” na svoju mladu bracu i sestre (ukljucuje primjere
starije djece s teSko¢ama u razvoju koja brinu o mladoj djeci) i pritom se
zabavljaju i u€e. U tri godine nakon kampanje s mladima je provedeno
istrazivanje o zanimljivosti, interesu i razumijevanju te procjena
uspjesnosti projekta. Dio strategije za razvoj sadrzaja povezanih s ranim
razvojem, namijenjenih djeci, starijoj braci i sestrama te odraslima (16).
http://www.unicef.org/cwc/files/Ten Terrific Things-Maldives.PDF
(preZivljavanje i razvoj djece, zastita djece, ravnopravnost spolova, teskoce u
razvoju)

Budite spremni/Prodajmo zajedno
niz knjiga, 2007, autori myanmarski mladi, u proizvodnji UNICEF-a u
Myanmaru

Knjige se temelje na istinitim iskustvima ranjive mladezi koja zivi

u nepovoljnim uvjetima, a namjera je podrzati ,Zivotne vjestine

i opismenjavanje” Teme su maltretiranje vrSnjaka, spremnost na
elementarne nepogode, rizik od HIV-a i pritisak vr§njaka. Pisano
jednostavnim jezikom za niske razine pismenosti, primjereno
neformalnom obrazovanju djece koja ne idu u skolu.
http://www.unicef.org/cwc/files/Be Prepared-Disaster Preparadness.pdf
http://www.unicef.org/cwc/files/Lets Sell Together.pdf

(zaStita djece, osnovno obrazovanje, ravnopravnost spolova, krizne situacije,
psiholoska otpornost)

Izvori na internetu
AUDIOVIZUALNI MEDIJI

RadiJoJo

internetska stranica osnovana 2003., sadrzi obrazovne/zabavne radijske
programe, razlic¢ite aktivnosti te online sadrZaj za djecu staru od 3 do 13
godina, s podrskom njemacke radijske emisije za djecu i s djecom

Djeca i tinejdzeri uz pomo¢ odraslih proizvode vlastite emisije te

ih se poti¢e na slanje audiodatoteka, fotografija, videomaterijala,
crteza, da ukljuce lokalni kulturni sadrzaj, razgovaraju s vr§njacima

iz drugih zemalja, nauce nesto o sebi i drugima te postanu aktivni,
globalni gradani. Scenariji su usmjereni na jednaki poloZaj djece

u svim dijelovima svijeta: dvonacionalni i viSenacionalni projekti

u Afganistanu, Sudanu, Ugandi, Turskoj, Kini, Ukrajini, Vijethnamu,
Brazilu, Gani, Rusiji i drugim zemljama, poti¢u globalno obrazovanje i
kulturnu razmjenu. Teme su zdravstveni odgoj, mirovni odgoj, djec¢ja
knjizevnost, etno glazba i politicka osvijestenost. Pobjednik na UNICEF-
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ovu Medunarodnom dje¢jem danu u radijskom i televizijskom programu
(International Children’s Day of Broadcasting, ICDB) 2009. godine.
www.radijojo.de ili htroehlinger @radijojo.de

(preZivljavanje i razvoj djece, osnovno obrazovanje, ravnopravnost spolova,
zastita djece)

Omladinski radio za izgradnju mira
internetska stranica (2004.) s prakti¢nim informacijama o projektu
SDCG, Search for Common Ground (Potraga za zajednickim temeljima)

Omladinski radio za izgradnju mira (Youth Radio for Peacebuilding)
pripada nizu vodi¢a namijenjenih radijskim producentima i ostalima
koji stvaraju pozitivne radijske programe u Africi za djecu i s djecom (u
proizvodnji projekta Radio for Peacebuilding, Africa Project). Naglasak
je na principu ,ne skoditi’; pogotovo u radu s djecom na podrucjima
zahvadéenim oruzanim sukobima ili u nasilnim situacijama zlostavljanja.
Veéina primjera je iz Afrike, ali sadrzaj se moze prilagoditi drugim
programima izgradnje mira za mlade.

www.radiopeaceafrica.org/assets/texts/pdf/manual 03 EN color.pdf
(zaStita djece, osnovno obrazovanje)

CREATE (Communication Resources, Essentials and Tools
for Emergency) Website (izvori za medijsko komuniciranje,
osnove i oruda u kriznim situacijama)

internetska stranica koju je 2005. nakon tsunamija u Indijskom oceanu
osnovala Susan Mackay (nekadasnja voditeljica odjela za komunikacije
UNICEF-a u Tajlandu)

Postupak i skup alata za brzo osmisljavanje i stvaranje materijala koji
je namijenjen lokalnim zajednicama i timovima za komunikacije koji
djeluju na podruéjima s visokim rizikom od elementarnih nepogoda.
Bitno je istaknuti slikovnice napravljene koristenjem sli¢ica iz clip
arta koje se ponajprije distribuiraju u Skolama, u Tajlandu, Vijetnamu,
Kambodzi, Fidziju i Salomonskim otocima s temom pticje gripe, uz
dodatak djetinje poezije i rima koje pojacavaju dojam poruka. Uzor su
za lokalne adaptacije i koriStenje u drugim sektorima za bitne poruke
o zdravlju i higijeni u mnogim zemljama isto¢ne Azije i Tihog oceana.
www.createforchildren.org/

(krizne situacije, zdravije i higijena, pripremljenost na elementarne
nepogode, Zivotne vjestine)

Pametne cure na zabavi
internetska igrana serija, 2009., voditeljica Amy Poehler, usmjerena na
mlade djevojke (od 8 do 13 godina) i njihove obitelji

U svakoj , web epizodi” predstavljena je posebna i obi¢na djevojka koja
ima neku strast (npr. za pisanjem, vrtlarstvom, plesom, meditacijom,
feminizmom). Emisija je zabavan podsjetnik kako djevojke ne moraju
biti slavne da bi bile vazne ili da bi nesto promijenile. Stranica sadrzi i
igre. www.hulu.com/smart-girls-at-the-party

(obrazovanje za djevojcice, ravnopravnost spolova, Zivotne vjestine, osnovno
obrazovanje, psiholoSka otpornost)




Klub cistih ruku
internetska stranica, pod pokroviteljstvom Nacionalne zaklade za
znanost i Crvenog kriza u SAD-u

Nudi niz komunikacijskih alata za osvjeséivanje prednosti pranja
ruku i osobne higijene: obrazovno, interaktivno, sadrzi igre, pjesme,
animirane web epizode i materijale. www.scrubclub.org/home.aspx
(preZivljavanje djece, higijena, osnovno obrazovanje)

Sesame Workshop

internetska stranica ameri¢ke neprofitne organizacije, vec¢ 40 godina
proizvodi izvrsnu televizijsku emisiju za djecu koja se prikazuje u
SAD-u i u vise od 140 drugih zemalja

Glavna podrucja iz lekcije Ulice Sezam su psihic¢ko i fiziko zdravlje,
uvazavanje i razumijevanje, pismenost i matemati¢ka pismenost te
emocionalna dobrobit. Sadrzi brojne igre i aktivnosti koje podrzavaju
cjelovit razvoj djeteta te poveznice sa serijom koja se stalno razvija

u skladu s trenutnim potrebama predskolske djece. Formativno
istrazivanje kljuéno je u proizvodniji serije koja je jedna od najneovisnije
procijenjenih emisija za djecu. www.sesameworkshop.org
(zdravlje/higijena, spremnost za Skolu, ravnopravnost spolova, raznolikost,
teskoce u razvoju)

Projekt MIDIAQ-MIDIATIVA

internetska stranica koja podrZava projekt nevladine organizacije
usmjeren na obrazovanje obitelji i javnosti o kvalitetnim televizijskim
programima za djecu i mlade u Brazilu

Internetska stranica, poveznice na istrazivanja i ostale informacije dio su
podrske lokalnim produkcijama koje se brinu za posebne kulturne i druge
potrebe djece u Brazilu. Osobito koristan izvor materijala za govornike
portugalskog jezika koji se zele povezati s drugim organizacijama te
sudjelovati na razli¢itim sastancima, festivalima, itd. www.midiativa.tv/blog/
(osnovno obrazovanje, zaStita djece)

KNJIGE

Compassion Books

Internetska stranica s brojnim izvorima za djecu i odrasle o temama
bolesti, smrti, tuge i razli¢itih gubitaka, uklju¢ujudéi razvod, nasilje,
traume i samoubojstva. Nude se knjige, videomaterijali i audiovrpce.
Sve materijale proucili su struénjaci za traume i ljudi koji su iskusili
sliéne gubitke. Ukljuéili smo ovu internetsku stranicu jer je ¢esto tesko
naci materijale o ovakvim temama koji bi bili primjereni djeci.
www.compassionbooks.com/store/index.php

(zastita djece, Zivotne vjeStine, rana pismenost)

Banco del Libro

Internetska stranica koja promice ¢itanje i dje¢ju knjizevnost u
Venezueli i Latinskoj Americi. Projekt je nastao 1960. i razvio se u
jedinstven izvor za govornike Spanjolskog jezika koji traze knjige
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primjerene djeci i njihovoj kulturi. Nakon $to je u Venezueli 1999. u
bujicama kise i blata poginulo oko 30 000 ljudi, nastao je i dodatni
projekt Citanje za Zivot. U organizaciji izdavacke tvrtke Ediciones Ekare
podijeljene su vrece pune knjiga, a volonteri su djeci Citali price. Neka
djeca su volonterima rekla kako su prvi put uspjela zaspati nakon §to
im je netko ¢itao. http://www.bancodellibro.org.ve (na Spanjolskom)
(osnovno obrazovanje, spremnost za skolu, krizne situacije, psiholoska otpornost)

Ediciones Ekare

Mala nezavisna izdavacka tvrtka osnovana 1978. koja izdaje knjige

za djecu na Spanjolskom jeziku. Jedan od prvih izdavaca djecjih
knjiga u Latinskoj Americi, a ponajprije izdaje knjige za djecu i mlade,
uglavnom povezane s tamosnjom kulturom i drugim narodnostima.
Povezani su s Banco del Libro, programom za promicanje €itanja u
Venezueli. www.ekare.com.ve/index.html

(osnovno obrazovanje, spremnost za Skolu, zastita djece)

Male knjige za male ruke

Internetska stranica s informacijama o nekoliko projekata rane

pismenosti kojima upravlja Odjel za ranu pismenost (Early

Literacy Unit) Projekta za prouéavanje alternativhog obrazovanja u

Juznoafrickoj Republici (Project for the Study of Alternative Education,

PRAESA). Jedan od projekata ¢ine Price iz Afrike, knjige pisane na

lokalnim africkim jezicima i ukraSene lokalnim ilustracijama. Isti

izdavacki niz sadrzi slikovnice visine i Sirine od 10 centimetara tako da

ih mala djeca mogu obuhvatiti svojim ,malim rukama”

* Vocna salata iz Ruande: http:/littlehands.bookslive.co.za/
files/2007/08/fruit_salad.pdf

e  Druge PRAES-ine knjige: www.praesa.org.za

(osnovno obrazovanje, spremnost za skolu, zdravije/prehrana, zastita djece)

Kutak za citanje

Internetska stranica, virtualna knjizara za medunarodnu udrugu
Korak po korak (International Step by Step Association, ISSA). Cilj
inicijative je stvoriti kvalitetne i razvojnim fazama prilagodene djecje
knjige na razli¢itim jezicima. Stranica sadrZi i Sirok izbor knjiga koje
stvaraju lokalni autori i ilustratori u zemljama u kojima djeluje ISSA
(prvenstveno u Srednjoj i Isto¢noj Europi te Zajednici Neovisnih
Drzava). Knjige su pisane na 15 jezika. www.issa.nl/rc.html

(osnovno obrazovanje, Zivotne vjestine, spremnost za skolu)

Priprema za skolu

Komplet materijala za uéenje kod kude koje je razvio Institut Otvoreno
drustvo, usmjeren na vjestine potrebne za upis u skolu. Nude se lekcije

i jednostavni materijali za obitelji i druge skrbnike kako bi se podrzala
rana pismenost i matemati¢ka pismenost tijekom svakodnevnih navika i
aktivnosti. Sadrzaji se temelje na istrazivanjima te su dokazano uspjesni kod
roditelja i ucitelja najmlade djece. Ako ste zainteresirani, materijale mozete
zatraziti na adresama: Olena vinareva@osf-eu.org i earlychildhood @osf-eu.org
(osnovno obrazovanje, zastita djece)




Media and the

Make-Believe
Worlds of Children

Whan Hoimy Poffer Meats Pokéman in Deneyiand

International Board on Books for Young People (IBBY)
Internetska stranica s digitalnom knjiznicom kvalitetnih knjiga za djecu
iz svih dijelova svijeta. IBBY je neprofitna organizacija i predstavlja
medunarodnu mrezu ljudi koji se zalazu za izdavanje i distribuciju
kvalitetnih djecjih knjiga za djecu koje predstavljaju sve kulture i jezike.
Od 2007. godine, s izlozbom , U ¢ast africkog izdavastva za djecu’; IBBY
organizira i virtualnu izloZbu knjiga. www.ibby.org/

(osnovno obrazovanje, spremnost za Skolu, ravnopravnost spolova,

zasStita djece)

CODE

Internetska stranica posveéena promicanju pismenosti u zemljama u
razvoju. Nekadasnja Canadian Organisation for Development through
Education (Kanadska organizacija za razvoj putem obrazovanja),
CODE suraduje s lokalnim organizacijama u zemljama u razvoju te
podrzava uéenje, knjiznice i obuku ucitelja. Ve¢ 50 godina radi na
poticanju autohtonog izdavastva, uklju¢ujudi distribuciju knjiga za
djecu na lokalnim jezicima u 45 zemalja u Aziji, Africi, Latinskoj Americi
i Oceaniji, na 60 jezika i dijalekata uklju¢ujudi i Brailleovo pismo.
Stranica redovito promice knjigu bitnu za prezivljavanje i razvoj djece.
Dobitnici UNESCO-ve medunarodne nagrade za pismenost. Rade pod
geslom: Ako dijete moZe éitati i pisati, moZe nauciti ama bas sve te
promicati promjenu za sebe, svoju zajednicu i svoju zemlju.
www.codecan.org/en/code

(osnovno obrazovanje, spremnost za sSkolu, zastita djece, HIV/AIDS,
ravnopravnost spolova, kulturna raznolikost)

International Children’s Digital Library, ICDL

Digitalna knjiznica istaknutih dje¢jih knjiga nastalih u cijelom svijetu.
ICDL promice toleranciju i uvazavanje djece prema razli¢itim kulturama,
jezicima i idejama. Nastao je na sveuciliStu Maryland, a danas ima
zbirku s vise od 1000 knjiga na barem 100 jezika. en.childrenslibrary.org/
(osnovno obrazovanje, spremnost za Skolu, kulturna raznolikost)

STRUCNI MATERIJALI

International Clearinghouse on Children, Youth & Media
Medunarodni centar za informiranje izdaje biltene i knjige o medijima
i djeci, istrazivanjima, praksama, politikama i intervencijama diljem
svijeta te novosti o dogadajima i moguénostima umrezavanja
povezanim s tim podrucjima. www.nordicom.gu.se/clearinghouse.php

International Central Institute for Youth and Educational
Television (IZI)

Baza podataka o televizijskim programima za djecu i mlade te
obrazovnim emisijama, istrazivanjima, ¢lancima, prezentacijama,
smjernicama za producente i dr., sa sjediStem u Bavarskoj
radioteleviziji u Miinchenu. Stranica je na engleskom i njemackom
jeziku. www.lZI|-Datenbank.de i http:/www.br-online.de/jugend/izi/
english/about us.htm#
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Prix Jeunesse International

Internetska stranica s informacijama o nagradenim televizijskim emisijama
i internetskim stranicama iz razli¢itih zemalja te s moguc¢nostima za
uéenje i umrezZavanje za stru¢njake. Svake dvije godine organizira
festival kvalitetnih televizijskih programa za djecu pod pokroviteljstvom
Bavarske radiotelevizije u Munchenu. www.prixjeunesse.de

Center on Media and Child Health (CMCH)

Internetska stranica djecje bolnice u Bostonu u Massachusettsu (u suradnji
s Harvardskom skolom narodnog zdravlja i Medicinskim fakultetom
Sveucilista Harvard) nudi najvecu besplatnu bazu istraZivanja djece,
medija i zdravlja, novosti o razvoju u podrucju prouc¢avanja te trenutna
pitanja i probleme, uz dodatak prakti¢nih savjeta za roditelje, pedagoge i
skrbnike. www.cmch.tv, http://cmch.typepad.com/mediatrician/

The Journal of Children and Media

Medunarodni struéni, multidisciplinarni recenzirani ¢asopis koji izlazi
¢etiri puta godiSnje. Sadrzi stru¢ne istrazivacke radove te prikaze

i komentare struénih pitanja i odluka o medijima i djeci u svim

zemljama svijeta. www.tandf.co.uk/journals/titles/17482798.asp

Scope/In the Picture

Internetska stranica/program obuke koji promicée pozitivno i prirodno
uklapanje likova djece s teSko¢éama u razvoju u slikovnice. Dio projekta
SCOPE u Ujedinjenom Kraljevstvu koji promice jednakost za ljude s
cerebralnom paralizom. Suraduje s piscima, ilustratorima i izdava¢ima,
potice ih da u svojim zapletima i ilustracijama uz ostalu djecu prikazuju
i djecu s teSkoéama u razvoju. Vrijedan izvor za stru¢njake koji se bave
medijskim sadrzajima za djecu ukljuéuje zbirku slika, savjete za pisce i
ilustratore, osobna iskustva ljudi koji rade na ovom podruéju i osobne
pri¢e djece i odraslih s invaliditetom. www.scope.org.uk/inthepicture

The Joan Ganz Cooney Center Initiative
Centar koji je osnovao stvaratelj djecje televizijske emisije Ulica Sezam, s

ciliem unapredivanja znanja o na¢inima na koje djeca uce u digitalno doba.

Pomodu istrazivanja, inovacija, izgradnje partnerstva i Sirenja informacija,
potice se uéenje i pomaze djeci da odrastu u pismene i odgovorne
gradane svijeta. Partneri su izmedu ostalog The Global Schoolhouse
Projecti First Book Literacy Initiative. Nedavno izvjeSée Game Changer:
Investing in Digital Play to Advance Children’s Learning and Health
(Promjena pravila: ulaganje u digitalnu igru kako bi se unaprijedilo uéenje
i zdravlje djece) bavilo se interesom djece za igre i digitalne medije te
nacinima koristenja tog potencijala. www.joanganzcooneycenter.org

Teaching Tolerance

Internetska stranica/Casopis posvec¢en pomaganju pedagozima u
obrazovanju djece o drustvenoj pravdi, diskriminaciji i raznolikosti,
ukljuéujudi prikaze i prijedloge knjiga i audiovizualnih medija.
Nedavno je pokrenuta i nova inicijativa o poucavanju razli¢itih uéenika
(,Teaching Diverse Students Initiative”) www.teachingtolerance.org
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Za sazetke vidi npr. Drotner, K. i Livingstone, S. (ur.), 2008., The
international handbook of children, media and culture. Los Angeles:
Sage; Kirsh, S.J., 2009., Media and youth: A developmental perspective.
West Sussex, UK: Wiley-Blackwell; Lemish, D., 2007, Children and
television: A global perspective. Oxford: Blackwell; Mazzarella, S.R. (ur.),
2007, 20 questions about youth & the media. New York: Peter Lang;
Pecora, N., Murray, J.P. i Wartella, E. (ur.), 2007, Children and television:
Fifty years of research. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum; Strasburger, V.C.,
Wilson, B.J. i Jordan, A. (ur.), 2008., Children, adolescents and the media.
Thousand Oaks, CA: Sage. Za odredene znanstvene ¢lanke i prikaze

vidi the Journal of Children and Media na www.tandf.co.uk/journals/
titles/17482798.asp

Npr. vidi Fisch, S., 2004., Children’s learning from educational television:
Sesame Street and beyond. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum; Lemish, D.,
2007, Children and television: A global perspective. Oxford: Blackwell
(peto poglavlje).

Npr. vidi Singhal, A., Cody, M., Rogers, E. i Sabido, M. (ur.), 2004.,

Entertainment Education and social change: History, research, and practice.

Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum.

Npr. vidi projekte Reach out and Read (www.reachoutandread.org) i
Reading with Children, Save the Children/Bangladesh i Something to read,
something to learn: Print media for and about young children. An example
from the Kyrgyz Republic. UNICEF-ov Ured za Srednju i Isto¢nu Europu i
Zajednicu Nezavisnih Drzava www.unicef.org/ceecis/Print Media for_and
about Young Children. Kyrgyz Republic.pdf

Vidi izvore u prvoj biljesci i npr. Kamalipour, Y.R. i Rampal, K.R. (ur.), 2001.,
Media, sex, violence, and drugs in the global village. Boston: Rowman &

Littlefield; Potter, W.J., 1999., On media violence. Thousand Oaks, CA: Sage.

Vidi izvore u prvoj biljesci i npr. Durham, M.G., 2008., The Lolita effect:
The media sexualisation of young girls and what we can do about it.
Woodstock & New York: The Overlook Press; Lemish, D., 2010., Screening
gender on children’s television: The views of producers around the world.
NY: Routledge. (prvo poglavlje); Levin, D.E. i Kilbourne, J., 2008., So sexy
so soon: The new sexualized childhood and what parents can do to protect
their kids. NY: Balantine Books.
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

Vidi izvore u prvoj biljesci i npr. Asamen, J.K., Ellis, M.L. i Berry, G.L. (ur.),
2008., The Sage handbook of child development, multiculturalism, and
media. Los Angeles: Sage.

Vidi The International Clearinghouse on Children, Youth & Media u centru
Nordicom, Sveucilista u Géteborgu u évedskoj, www.nordicom.gu.se/

clearinghouse.php

Vidi npr., Brazelton, T. Berry, M.D. i Greenspan, Stanley, |., M.D., 2000., The
Irreducible Needs of Children: What Every Child Must Have to Grow, Learn
and Flourish, Perseus Publishing; www.unicef.org/earlychildhood/files/
FINAL Prog Comm_for ECD Nov06.pdf

Vidi npr., Arnett, J.J., 2010., Adolescence and emerging adulthood: A
cultural approach. NJ: Prentice Hall, Berk, L.E.,2003., Child development.
NY: Allyn & Bacon; Casper, V. i Theilheimer, R., 2009., Early Childhood
Education: Learning Together. NY: McGraw-Hill; Korczak, J., 2007. Loving
every child: Wisdom for parents. Chapel Hill, NC: Algonquin Books.
Trawick-Smith, J., 2006., Early child development: A multicultural
perspective. Pearson Education, Inc.

Witte, K. i Allen, M., 2000. A meta-analysis of fear appeals: Implications for
effective public health campaigns. Health Education & Behavior (prijasnji
naziv Health Education Quarterly), 27, 608-632.

Sisimpur’s Reach and Educational Impact: Evidence from a National
Longitudinal Survey of a Sesame Street Project in Bangladesh. Sesame
Workshop, velja¢a 2009.

Sesame Street ® (Ulica Sezam) i njene medunarodne koprodukcije
(Sisumpur i Takalani Sesame), s njima povezani likovi, zasti¢eni znakovi
i dizajn u vlasnistvu su i pod licencom organizacije Sesame Workshop.
©2011 Sesame Workshop. Sva prava pridrzana. Igrane djecje filmove i
animacije ustupio Sesame Workshop (New York, New York).

Connolly, P, Fitzpatrick, S., Gallagher, T. i Harris, P., 2006. Addressing
diversity and inclusion in the early years in conflict-affected societies:

a case study of the Media Initiative for Children—Northern Ireland.
International Journal of Early Years Education, 14(3), 263-278; Connolly,
P, 2009. Developing Programmes to Promote Ethnic Diversity in Early
Childhood: Lessons from Northern Ireland. Working Paper No. 52. Haag,
Nizozemska: Bernard van Leer Foundation.

Eakin, A. and Connolly, P, 2011., A Formative Evaluation of the Animated
Children’s Television Series Magic Journey, Kyrgyzstan, Belfast. Centre for
Effective Education, Queen’s University, Belfast.

Acharya, S.; Bhargava, V., 2004. , First Steps...Maldives: A Giant Leap
for Mankind! Evaluation of the ECCD Multi-media Campaign. UNICEF,
maldivska vlada.



Anketa

Ova zbirka materijala jo$ uvijek se doraduje. Zanima nas koliko ste
uspjeli iskoristiti ovaj skup nacela i jesu li vam pomogli materijali
koje smo ponudili. Takoder se nadamo kako éemo uz prijedloge
novih materijala uspjeti obnoviti ovaj rad s jo$ pozitivnih primjera
iz cijeloga svijeta.

Molimo vas da odgovorite na sljedecéa pitanja. MozZete ih poslati
na adresu:

UNICEF C4D Unit/,,Communicating with Children”

3 UN Plaza, New York NY 10017, SAD

ili e-postom na c4dhg®@unicef.org.

A) Vasa ocjena ove publikacije

1. Kako ste saznali za ovaj rad?

2. Molimo vas da u nekoliko rije¢i (i na bilo kojem jeziku!)
napiSete svoje misljenje o ovom radu. Zanima nas primjerice
je livam bio od pomodi i ako je tako, na koje nacine (u vasoj
udionici, na poslu)? Je li ga jednostavno ¢&itati? Sto vam se
svida u njemu? Postoji li nesto §to vam se ne svida? Sto biste
htjeli promijeniti ili dodati?

3. Kako ste ga koristili i kako ga planirate koristiti?

4. Imate li jo§ napomena?

B) Navedite vlastiti primjer dobrih materijala za komuniciranje
s djecom
1. Naslov pozitivhog primjera:

Zemlja porijekla:

Jezik/jezici:

Autor(i):

Proizvodnja/Distribucija:

Vrsta medija (npr. knjiga, televizijski ili radijski program,

internetska stranica, plakat):

7. Ciljana dobna skupina (npr. rana dob, srednja dob,
mladenacka dob):
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8. Ciljevi:

9. Sadrzaj:

10. Koja nacela i smjernice iz ¢etvrtog dijela slijede vas primjer?

11. Postoji li nesto u vasem omiljenom primjeru s$to biste
promijenili/napravili drugagije? Sto i zasto?

C) Ako ste ovoj zbirci materijala pristupili preko interneta, a htjeli
biste tiskanu verziju, molimo vas da nam javite kako je planirate
koristiti te navedite svoje ime, adresu i adresu e-poste (samo radi
potvrde) na c4dhq@unicef.org.

D) Neobavezno
Vase ime, titula, adresa skole/posla i adresa e-poste:

Javite nam se!



Fotografije

NASLOVNICA (slijeva nadesno) © UNICEF Makedonija 2011./John McConnico;

vii
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© UNICEF/NYHQ2007-0776/El Baba; Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu
raditi s malim klincima! © Maldivi 2000./Y. Hameed; © UNICEF Fidzi/2010.
© UNICEF/NYHQ1996-1460/Pirozzi

© UNICEF/INDA2011-00107/Crouch

UNICEF Tanzanija/Hiroki Gomi/2011.

(lijevo) Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim klincima!
© UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed

(sredina) © UNICEF/Neven Vrbanié

(desno) © UNICEF/NYHQ2010-1223/LeMoyne

© UNICEF/NYHQ2009-1680/El-Bahbahani

© UNICEF Indonezija/2007.

Masaza dojencadi © UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed

© UNICEF/NYHQ2009-1855/Pirozzi

© UNICEF/NYHQ2006-1602/Noorani

(gore) © UNICEF/NYHQ2010-3038/Pirozzi

(dolje) © UNICEF Juzni Sudan/2010./Pirozzi

© UNICEF/NYHQ2006-2537/Pirozzi

(lijevo) Projekt Dobar pocetak © UNICEF Makedonija/2010.

(desno) © UNICEF/BANA2010-01332/Khan

(lijevo) © UNICEF/NYHQ2009-1828/Markisz

(desno) © UNICEF/AFGA2009-00736/Noorani

Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim klincima! © UNICEF
Maldivi/2000/Y. Hameed

© UNICEF/NYHQ2009-0223/Estey

(gore) Gle kako sam sjajan (0-3)! © UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed
(sredina) © UNICEF/NYHQ2011-0126/Noorani

(dolje) © UNICEF/NYHQ2009-2314/Uddin

Gle kako sam sjajan (3-5)! © UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed

© UNICEF/NYHQ2009-0852/Noorani

(gore) © UNICEF/NYHQ2010-0593/ Pirozzi

(dolje) Normalno je biti drugaciji © Brazil 2010/Helena Werneck

Gle kako sam sjajan! © UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed

© USA 2011./Sesame Workshop

(gore) © UNICEF Butan/2011./Wangdi

(dolje) © USA 2011./SEsame Workshop

(gore) © UNICEF Makedonija/2011/John McConnico

Keremet Koch (Carobno putovanje) © Kirgiska radiotelevizija/UNICEF 2006
(gore) © USA 2011./Sesame Workshop

(dolje) © USA 2011./ Sesame Workshop

Svi me vole: Yaishova prica © UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed

(dolje) © UNICEF Uzbekistan/2007.

© UNICEF/NYHQ2009-0157/Pirozzi

© UNICEF Indonezija/2007.

(gore) © UNICEF Butan/2011./K. Gayleg

(dolje) © UNICEF Makedonija /2009.
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(lijevo) © UNICEF/NYHQ2010-2607/LeMoyne

(dolje) Ako vidis nesto, reci nesto © UK 2009./Bold Creative za Nickelodeon UK

(gore) Ako vidis nesto, reci nesto © UK 2009./Bold Creative za Nickelodeon UK
(dolje) © UNICEF Lesoto/2010.

Fatma © Egipat 2005./Egipatska radiotelevizija

© UNICEF Uzbekistan/2007.

© UNICEF/NYHQ2009-1926/Pirozzi

(gore) Nije posteno prema tigrovima/No Es Justo los Tigres © SAD 1999./
Redleaf Press

(dolje) Normalno je biti drugaciji © Brazil 2010/ Helena Werneck

(lijevo) Noziphina prica © Juznoafricka Republika 2007./Soul Buddyz TV
(desno) Noziphina pri¢a © Juznoafricka Republika 2007/Soul Buddyz TV
(gore) © UNICEF CEE/CIS/2010.

(dolje) © UNICEF/NYHQ2009-1585/Taha

(lijevo) © UNICEF Mijanmar/2001./U Sein Ohn

(gore) © Media Initiatives for Children/SAD 2011./Peace Initiatives Institute
(dolje) © UNICEF/NYHQ1995-1112/Pirozzi

(gore) © UNICEF/NYHQ2006-0738/Noorani

(sredina) Maldivske bebe © UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed

(dolje) © UNICEF/Giacomo Pirozzi

(sredina) Ja sam gavran © Canada 2010./Bouchard and Everson

(dolje) © UNICEF Turkmenistan/2009.

© UNICEF Fidzi/2011.

© UNICEF/NYHQ2006-2918/Pirozzi

(gore) Svi me vole: Yaishova prica © UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed
(sredina) © UNICEF/NYHQ2008-1570/Pirozzi

(dolje) Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim klincima!
© UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed

(lijevo) Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim klincima!
© UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed

(desno) © Srbija 2008./Sakaedani Petrovic

(lijevo) © UNICEF/NYHQ2008-0291/Markisz

(desno) © UNICEF/NYHQ2008-0183/Davey

(gore) © UNICEF/NYHQ2008-1796/Pirozzi

(sredina) Vidi kako sam super (3-5)! © UNICEF Maldivi/2000./Y. Hameed
(dolje) Gluhi ljudi u Kini © Kina 2003.

(gore) © Makedonija 2011./J. McConnico

(sredina) © UNICEF/NYHQ2009-1543/Pirozzi

(dolje) © UNICEF/NYHQ2010-0603/Noorani

© UNICEF Makedonija/2011./J. McConnico

Vidi kako sam super (3-5)! © UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed

(gore) © UNICEF Turkmenistan/2009.

(sredina) © UNICEF Juznoafricka Republika/2006.

(dolje) © UNICEF Mijanmar/2005.

(gore) © UNICEF Lesoto/2010.

(sredina) © UNICEF/NYHQ2010-2963/Noorani

(gore) © UNICEF/NYHQ2007-1292/Asselin

(sredina) © UNICEF ROSA/1990.

(lijevo) © UNICEF Makedonija/2011./John McConnico

(desno) © UNICEF /Tunis2007-0274/Noorani

© UNICEF Vijetnam/2003.

Juhino odrastanje © Indija 2000./J. Madyham

Jednominutni klinci © Libanon 2006./Zaklada Europske komisije

(gore) Deset sjajnih stvari koje VELIKI klinci mogu raditi s malim klincima!
© UNICEF Maldivi/2000/Y. Hameed

(sredina) © UNICEF Mijanmar/2007.

(gore) Normalno je biti drugaciji © Brazil 2010./Instituto MetaSocial
(sredina) © UNICEF/NYHQ2009-1553/Husseini

(sredina) © UNICEF/NYHQ2008-1571/Pirozzi

(dolje) © UNICEF/Tunis2007-0275/Noorani

© UNICEF/NYHQ2010-0753/LeMoyne

Mediji i djecji izmisljeni svjetovi © SAD 2005./Lawrence Erlbaum Association
© UNICEF Azerbajdzan/Pirozzi/2008.

© UNICEF Srbija/2009./J. Maccak

© UNICEF VN/2004./Khanh
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