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MLADI ZELE VISE MEDIJSKOG
OBRAZOVANJA U SKOLI

smatra da obrazovanje SADBZA" NA .
KOJE PLATFORME NAJVISE 'z podrucja medijske DRUSTVENIM MREZAMA

pismenosti trebaju biti

BRINU RODITELJE Znacajnije ukjuceno u IMAJU SNAZAN UTJECA]
ucenika i studenata  sicolske kurikule A NA TO KAKO SE OSJECAMO

48% Drustvene mreze i platforme
Za razmjenu videozapisa

14%, Online videoigre Stres, usamljenost, zavist ili nizu razinu samopouzdanja zbog
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*22 -2888

ucenika i studenta 36 do 50 godina
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