DANI
s O MEDIISKE

Anketa je provedena od strane UNICEF-a i Mreze mladih Hrvatske PISMENOSTI
putem interneta. Anketu je ispunilo 311 djece i mladih u dobi od 16 do

25 godina. Najveci postotak uzorka €ine u€enici srednje Skole, studenti 2 O 22 .

preddiplomskog studija i magisterija. 1
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NAJCESCE KORISTENE DRUSTVENE
GDJE SE MLADI INFORMIRAJU MREZE /PLATFORME

1. Drustvene mreze 1. Instagram m
2. Internetski portali 2. YouTube .

v
3. Aplikacije za dopisivanje (npr. WhatsApp, Viber i sl.) ’ 3. Facebook

S
Uz navedene, mladi navode da cesto

koriste i TikTok i Snapchat.

Mladi kazu da se najmanje informiraju putem tiskanih medija.

SVAKA DRUGA MLADA
OSOBA NA DRUSTVENIM mlade osobe osjecala je

/‘) I\OIIREZA;/IA PROVODI SIISE o o MANJAK
D TRI SATA DNEVN V[U] SAMOPOUZDANJA, STRES

ILI ZAVIST

zbog sadrzaja na
339 drustvenim mrezama.

1do 3 sata 47%

3 do 5 sati

Vise od 5 sati EGH)

o tome ni sa kim
Sat vremena ili manje ne razgovara.

Ne posjecujem
drustvene mreze
ispitanih mladih osoba kaze da
uopce nije imala priliku u Skoli uéiti o

| )
MLADI SU U SKOLI UCILIO *\ "m medijskoj pismenosti.
1. Cyberbullyingu —a\ 0 0O 0O0OOOOO O
2. Sigumont ot ety = @ (o0egog0n
3. Zastiti osobnih podataka — |

MLADI U SKOLI NISU IMALI 0 CEMU MLADI ZELE UCITI U SKOLI
PRILIKU UCITI O: (moguc odabir vise odgovora)

Prepoznavanje laznih

0,
1. Sextingu i sextortionu 48% vijesti i dezinformacija

2. Cyber groomingu
0 Utjecaj koristenja drustvenih
. 3. Analizi medijskih sadrZaja 44°% R HL A AL e

39% Zastita osobnih podataka

8 9 0/ a 39% Sexting i sextortion

38% Analiza medijskih sadrzaja
|

MLADIH ZELI VISE SADRZAJA S
VEZANIH ZA MEDIJSKU Unlcef@ medijska pismenost.hr

o AGENCIIA ZA _—
PISMENOST U SKOLI M I MEDDE za svako dijete ABECEDA ZA 21. STOLJECE




